Вступ
1 Економічна сутність, методи й роль ціноутворення в господарській діяльності підприємства

1.1Поняття ціни як економічної категорії. Види й структура ціни в ринковій економіці

1.2 Зміст, завдання й елементи цінової політики підприємства

1.3 Собівартість продукції й методи її розрахунку як основа ціноутворення

1.4 Нормативно-правове регулювання процесу ціноутворення в Україні

2 Аналіз цінової політики й факторів її зміни на прикладі ТОВ «Тонус Плюс»

2.1 Комплексна оцінка фінансового стану ТОВ «Тонус Плюс»

2.2 Оцінка динаміки, структури реалізації й рівня цін на продукцію підприємства

2.3 Можливість застосування методики маржинального аналізу для обґрунтування цінової стратегії ТОВ «Тонус Плюс"

2.4 Факторний аналіз впливу ціни на фінансові результати діяльності підприємства

2.5 Маркетинговий аналіз регіонального ринку меблевої продукції м. Севастополя

3 Напрямку підвищення ефективності цінової політики ТОВ «Тонус Плюс»

3.1 Планування прибутку підприємства з урахуванням рівня цін на продукцію

3.2 Кореляційно-Регресійний аналіз і планування зміни рівня цін на підприємстві

3.3 Розробка цінової політики підприємства з урахуванням маркетингових комунікацій

Висновок

Перелік посилань
Додаток

Додаток А Поставка цілей і завдань політики ціноутворення на підприємстві

Додаток Б Класифікація методів ціноутворення в господарській діяльності підприємства

Додаток У Характеристика методів ціноутворення в господарській діяльності підприємства

Додаток Д Фактори, що впливають на формування цінової політики підприємства

Додаток Е Перелік статтею калькулювання і їхня характеристика

Додаток Ж Організаційна структура підприємства ТОВ «Тонус Плюс»

Додаток И а) аналіз рівня й динаміки фінансових результатів ТОВ «Тонус Плюс» за даними фінансової звітності (форма №2) за 2005рр
б) структурний і трендовий аналіз майна підприємства ТОВ «Тонус Плюс» і джерел його формування за 2005г
Додаток До Динаміка зміни обсягів збуту меблевої продукції ЗАТ « Абсолют-Меблі» за 2004-2005рр
Додаток Л Динаміка середньо реалізаційного рівня цін на продукцію ТОВ «Тонус Плюс»

Додаток М Факторний аналіз впливу ціни на фінансові показники діяльності підприємства

Додаток Н Кореляційна матриця факторів впливу на рівень середньореалізаційних цін ТОВ «Тонус Плюс"

