Вступ

1. Економічна сутність, роль і принципи рекламного менеджменту в діяльності підприємства

1.1 Сутність і роль реклами в діяльності підприємства

1.2 Маркетингова класифікація рекламної діяльності підприємства 

1.3 Сутність, етапи й принципи рекламного менеджменту на підприємстві

1.3.1 Інформаційне забезпечення реклами

1.3.2 Планування рекламної діяльності

1.3.3 Організація рекламної діяльності

1.3.4 Контроль рекламної діяльності

2. Аналізу фінансово-господарської й маркетингової діяльності ТОВ « Ат-Крим» 

2.1 Характеристика діяльності й конкурентних переваг ТОВ « Ат-Крим»

2.2 Оцінка фінансового стану й результатів діяльності підприємства

2.3 Оцінка основних тенденцій ринку кондитерських виробів в Україні 

2.4 Маркетинговий аналіз діяльності ТОВ «АТ - Крим» як вихідна передумова розробки рекламної стратегії

3. Напрями вдосконалювання керування рекламною діяльністю на ТОВ « Ат-Крим» 

3.1 Розробка рекламної стратегії як основа підвищення ефективністю рекламної діяльності ТОВ « Ат-Крим»

3.2 Розробка програми, графіка й бюджету рекламної діяльності ТОВ « Ат-Крим»

3.3 Проблеми оцінки ефективності рекламної діяльності підприємства

3.4 Кореляційно-Регресійний аналіз впливу рекламної діяльності на фінансові результати підприємства

3.4.1 Завдання й мети аналізу й прогнозування рекламної діяльності

3.4.2 Вихідні дані

3.3.3 Кореляційний аналіз. Кореляційна матриця

3.4.4 Регресійний аналіз показників рекламної діяльності в часі

4. Охорона праці. Забезпечення пожежної безпеки на складах ТОВ « Ат-Крим» 

4.1 Коротка характеристика підприємства

4.2 Організація пожежної профілактики на підприємстві

4.3 Первинні кошти гасіння

4.4 Забезпечення евакуації людей 

4.5 Фінансування заходів щодо охорони праці й пожежної безпеки

Висновок 
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