Вступ
Розділ 1. Сутність і механізм поводження олігополістичних структур в умовах інституціональної економіки

§ 1. Інституціональні основи економічного поводження суб'єктів ринкових відносин

§ 2. Інституціональні особливості олігополістичного ринку

§ 3. Особливості олігополії в короткостроковому й довгостроковому періодах. Моделі олігополістичнкого поводження фірми

3.1 Модель класичної дуополії Курна в короткостроковому періоді

3.2 Альтернативні моделі поводження фірми на олігополістичному ринку

§ 4. Проблема ефективності олігополістичного ринку в Російській Федерації 

Розділ 2. Інституціональні особливості розвитку ринку автомобільної промисловості в Російській Федерації 

§ 1 Особливості розвитку світового ринку легкових автомобілів

1.1 Аналіз світових тенденцій ринку автомобілебудування 

2.2 Характеристика сучасних конкурентних стратегій на світовому ринку легкових автомобілів

§ 2. Тенденції розвитку вітчизняного автомобільного ринку

§3. Державна підтримка вітчизняного ринку автомобілебудування

Розділ 3. Стратегічні перспективи й проблеми розвитку вітчизняної автомобільної промисловості 

§1. Оцінка результатів діяльності й стратегічних перспектив вітчизняної автомобільної промисловості 

§ 2. Оцінка тенденцій присутності закордонних виробників на вітчизняному ринку автомобільної продукції 
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