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ВСТУП
У ринкових умовах ціна як один з важливих елементів маркетингового інструментарію суттєво впливає на діяльність підприємства. Зумовлено це її основною функцією, яка спрямована на одержання запланованого рівня прибутку в процесі реалізації продукції. За допомогою ціни реально можуть вырезано
У межах загальної політики ціноутворення підприємство об’єднує в інтегровану систему окремі рішення: взаємозв’язок цін на товари та послуги, періодичність застосування знижок і змін ціни, відносини з конкурентами, метод встановлення цін на нові товари.
вырезано а його подальшу діяльність. Разом з тим, як показує досвід, помилки  саме у ціновій політиці закінчувалися крахом навіть для великих компаній. 

Перед усіма комерційними і багатьма некомерційними організаціями вырезано в діяльності підприємства процес ціноутворення є надто важливим, і зовсім не легким є завдання у прийнятті кінцевої ціни на товар.
Метою написання даної дипломної роботи є вивчення особливостей цінової політики ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів», її впливу на фінансові показники діяльності, а також обгрунтування напрямів удосконалення цінової політики досліджуваного підприємства. Об’єктом дослідження виступає цінова політика ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів», предметом – методи ціноутворення на досліджуваному підприємстві та вплив цінової політики на результати його діяльності.
Поставлена мета вимагає послідовного вирішення ряду завдань, зокрема:
вырезано Для реалізації вищеназваних задач дипломної роботи використовуються  загальнонаукові методи дослідження, методи економічного аналізу та економіко–математичні і статистичні методи, фінансово-економічні розрахунки.
РОЗДІЛ 1
Теоретичні засади здійснення цінової політики суб’єктами господарювання   
1.1 Суть, фактори та етапи ціноутворення на підприємстві

Ціна - грошове вираження вартості товару, яке повністю за​довольняє інтереси продавця і покупця, тобто визначається співвідношенням попиту і вырезано   Рис 1.1. Типові структурні елементи ціни одиниці продукції (роботи, послуги) [56].

Основна особливість рин​кового ціноутворення полягає в тому, що реальний процес фор​мування цін відбувається не у сфері виробництва (на відміну від командно-адміністративної системи господарювання), а у сфері реалізації продукції, тобто на ринку, під впливом попиту і про​позиції та товарно-грошових відносин.

вырезано
        Рис 1.2  Система основних характеристик ціни в ринковій економіці [56]
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          Процес ціноутворення складається з шести етапів: 

1) Визначення цілей цінової політики.
Кожному підприємству необхідно визначити мету виготовлен​ня вырезано
Відомо, що попит - це кількість товару, яку споживачі готові і бажають придбати за одну ціну, на даному ринку, протягом даного періоду. Існує кілька головних факторів, що визначають величину попиту: існуючий рівень цін на товари, доходи споживачів, їхня поведінка,смаки і запити, цінова еластичність попиту, ціна на товари-замінники тощо.


вырезано Рис. 1.3.   Криві попиту і пропозиції
де  P- ціна; 
Q- обсяги виробництва (споживання);

E- рівноважна ціна;

AS – пропозиція;
AD – попит.
вырезано змін у цінах з огляду на кількість придбаних товарів. 

         Цінова еластичність попиту (формула 1.1.) вимірюється коефіцієнтом еластичності (Ке), який показує, як відносна заміна ціни ((Р) спричинює відносну зміну величини попиту ((Х)
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 де  Р-вихідна ціна;
      Х-попит, який відповідає ціні Р.

вырезано остаточну ціну [5].
1.2.  Цінова політика та її вплив на господарську діяльність  підприємства
  
Діяльність
підриємства в сфері ціноутворення підпорядкована певній ціновій політиці. Цінова політика являє собою систему заздалегідь визначених методологічних принципів, які підприємство обирає як основу формування цін на свою продукцію (товари, послуги).
вырезано Таблиця 1.1.
Особливості ціноутворення на різних типах ринку
	     Показник
	Тип ринку


	
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	 Чиста

монополія                                        

	Характер ціноутворення
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	Монополізоване

	Особливість продукту
	Однорідний, стандартизованй
	Диференційований, але входить до групи замінників
	Однорідний і диференційований
	Унікальний, не має близьких замінників


вырезано
Система управлінських рішень, що пов’язана із формуванням та реалізацією цінової політики підприємства, здійснює суттєвий багатоаспектний вплив на його господарську діяльність. Цей вплив полягає в вырезано
1) За формою реалізації:
-  пряма (безпосередній розрахунок цін та їх регулювання згідно зі зміною ринкової кон'юнктури);
-   опосередкована (політика щодо знижок на ціни, умова оп​лати, поставок тощо);

2) За ступенем гнучкості:
-   однієї ціни (ціна стабільна протягом тривалого часу);
-   гнучких цін (зміна ціни залежно від зміни кон'юнктури ринку);

3) За видами продукції (послуги):
-    нова;
-  традиційна. 


Сучасна практика діяльності зарубіжних та вітчизняних підприємств вырезано Рис.1.4. Основні види знижок з ціни, що застосовуються в ціновій політиці [29].
Знижки за кількість придбаної продукції являють собою зменшення ціни для споживачів, що купують велику кількість товару. Надання їх пояснюється тим, що реалізація продукції такими партіями знижує збутові витрати підприємства і переносить частину обов’язків по збереженню продукції та її фінансування на споживача.


вырезано
Приховані знижки надаються споживачам у вигляді безкоштовних послуг, безкоштовних зразків тощо.


Загальні – являють собою знижки з прейскурантної або базової ціни.


Складні знижки поєднують у собі одночасно кілька видів різних знижок.


Східчасті знижки встановлюються для посередників залежно від їх місця у системі товароруху та обсягів реалізації продукції. У більшості випадків вони встановлюються на продукцію, що реалізується оптом.


Функціональні – підприємство пропонує учасникам руху його продукції, які виконують визначені їм у даному процесі конкретні функції.


вырезано
Експортні знижки встановлюються при продажу товару на експорт чи в процесі наступного вивозу його з країни.


Ярмаркові знижки застосовуються з приводу виставок та ярмарків на виставлену там продукцію.


Знижки „за вірність” служать своєрідним стимулятором для споживачів постійно купувати необхідну їм продукцію у постійного виробника.


Сутність знижки „сюрприз” в тому, що при неоднорідному попиті на аналогічну продукцію та різному сприйнятті  споживачами рівня ціни підприємство реалізує продукцію по високій ціні, зненацька надаючи знижки. Тоді необізнані споживачі будуть купувати продукцію частіше по високих цінах, а інформовані будуть відкладати купівлю товару до моменту зниження ціни [64].
вырезано Рис 1.5.   Система основних цілей цінової політики підприємства
1) Максимізація прибутку. Таку ціль переслідують підприємства, які хочуть досягти  найвищого фінансового успіху у своїй діяльності за короткостроковий період. Реалізація цієї цілі дозволяє підприємству суттєво перевищити середню норму віддачі на вкладений капітал. У той же час слід зазначити, що в умовах конкурентного ринкового середовища практична реалізація цієї цілі досить проблематична. Реалізація її досягнення визначається лише за умов досягнення високого рівня позиціонування продукту на ринку за показниками його унікальної споживчої цінності, високої якості або новизни.

2)  Максимізація обсягу продажу. Таку ціль переслідують підприємства, які за допомогою своєї цінової політики хочуть досягти високих темпів вырезано цілей і оптимальне їх співвідношення дозволяє підприємству проводити диференційовану цінову політику. Засади, на яких формується цінова політика зображено на рис.1.6.
Інформаційна база розробки цінової політики підприємства ґрунтується на показниках:



1) макроекономічного розвитку країни;

2) кон’юнктури відповідного товарного ринку;

3) цінової політики конкурентів;

4) що характеризують виробничий потенціал підприємства;

вырезано Рис. 1.6. Основні принципи формування цінової політики підприємства
Якщо вибір цільового ринку і ринкове позиціонування ретельно продумані, тоді підхід до формування комплексу маркетингу, включаючи і проблему ціни, досить ясний. Чим ясніше уявлення про те, що маєш на меті, тим легше встановлювати ціну [69].
1.3. Цінові стратегії підприємства в умовах ринкової екноміки
У концептуальному плані під ціновою стратегією треба розуміти, по-перше, сукупність довгострокових цілей по встановленню ефективної відповідності між потребами цільового ринку й можливостями підприємства при запланованому рівні цін на продукцію і, по-друге, організаційно-економічні заходи, що спрямовані на досягнення поставленої мети й забезпечення економічної переваги над конкурентами.
вырезано 1) Орієнтовані на прибуток від реалізації продукції;

2) Орієнтовані на обсяги продажу продукції;

3) Орієнтовані на ринкову конкуренцію.

вырезано
Сучасні зміни економічного та конкурентного середовища у вітчизняній економіці сприяють зростанню складності процесу вибору цінових стратегій, що зумовлено посилення впливу чинників на цей процес (рисунок вырезано Рис. 1.8. Основні чинники, що впливають на процес вибору цінової стратегії в умовах маркетингової діяльності вітчизняних підприємств.

 Від стану державної економіки та перспектив  її розвитку значною мірою залежить вибір цінової стратегії, так як вона є складовою частиною цінової політики, тому державна економіка відповідним чином впливає на процес вибору цінової стратегії підприємства.


Урахування особливостей зміни кон'юнктури ринку у плановій перспективі дає можливість підприємству більш об'єктивно прогнозувати зміни ринкової ситуації та визначати особливості впливу її на процес реалізації продукції при бажаному для підприємства рівні цін. В даному разі досліджується рівень попиту на продукцію, його еластичністю, місткість ринку, виробничі можливості підприємства щодо забезпечення ринку продукцією, та інші аспекти кон'юнктурної ситуації.


Дослідження особливостей зміни маркетингового середовища дає змогу вырезано Виживання - у випадку, коли фірма працює з перевантаженням, в умовах інтенсивної конкуренції, різкого спаду платоспроможного попиту. Ціни знижуються: в даному випадку не до великого прибутку, бути б живим, перекрити б витрати. Це задача лише на недалеке майбутнє, вона не може бути довготерміновою. Але в кризовій ситуації дана стратегія дозволяє залишитися на ринку, зберегти кадровий, виробничий та збутовий потенціал.

1) Максимізація поточного прибутку - політика швидкого одержання найбільш можливого прибутку, готівки, найбільш швидкого обороту капіталу. При цьому фірма, перебільшуючи ціну продажу, концентрує увагу на поточній ситуації, як правило, не на користь довготерміновим перспективам. Така політика на практиці в більшості випадків виявляється недоречною. Оскільки, це саме той випадок виявлення близорукості, коли компанія задовольняється поточними фінансовими показниками, не думаючи про довготермінові досягнення і про майбутнє.

2) вырезано Лідерство по якості товару - компанія здатна витримати високі ціни на свої товари, що обумовлені вищим рівнем якості і значними витратами на розробку питань якості.  

3) Престижних цін - полягає у встановленні високих цін на товари справді високої вырезано
1.4 Класифікація та аналіз методів ціноутворення

У ринкових умовах, як уже зазначалося раніше, ціна встановлюється підприємством самостійно, а сам процес ціноутворення може бути відповідним чином зорієнтований на витрати підприємства або на ринкову ситуацію, яка постійно змінюється залежно від дій конкурентів і поведінки споживачів. Існує досить багато методів ціноутворення, які змінюються від простих до складних, але жоден з них не може бути універсальним. На вибір вырезано
Метод нормативних витрат дозволяє формквати ціну відповідно до прогресивних нормативів у галузі, зорієнтованих на конкретну перспективу.


Метод беззбитковості і одержання цільового прибутку ба​зується на використанні графіку беззбитковості, який відображає витрати і очікуваний обсяг виручки при різних рівнях виробництва або продажу.  За допомогою цього методу можна з'ясувати такі питання:
          -   якою має бути ціна, щоб при заданому обсязі виробництва одержати цільовий прибуток;
          -    якщо на ринку склалась відповідна ціна (ціна, яку задає ринок), то яким має бути обсяг виробництва, щоб одержа​ти цільовий прибуток;
          -  якщо у підприємства виник дефіцит ресурсів (сировини, матеріалів, обладнання) і воно змушене зменшити обсяг ви​робництва, то якою має бути ціна, щоб забезпечити цільо​вий прибуток.
 
У сучасних ринкових умовах доцільніше використовувати методи, які вырезано Рис. 1.10. Основні методи ціноутворення , що зорієнтовані на попит

           Ці методи застосовують підприємства, що випускають широ​кий асортимент товарів в умовах стабільного економічного стано​вища (коли відсутні інфляційні процеси) [69].

Встановлення ціни реального попиту на продукцію призводить до цінової дискримінації, при якій продукція підприємства реалізується по двох і більше цінах залежно від поводження споживача, варіантності продукції, місця або часу її реалізації.


Цінотворення по кожній асортиментній групі товарів спрямоване на вырезано
РОЗДІЛ 2
Особливості цінової політики та її вплив на результативність функціонування підприємства
2.1. Фінансово-економічна характеристика ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів»
Відкрите акціонерне товариство ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів» являється підприємством, яке здійснює господарську діяльність в галузі харчової промисловості.

Юридична адреса  товариства: м. Чернігів, вул. Борисенка, 41а.

ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів» має самостійний баланс, розрахунковий рахунок, здійснює свою діяльність згідно з чинним законодавством і Статутом.

Форма власності ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів» - колективна, тобто воно є добровільним об’єднанням громадян, яке створено з метою спільного вирішення останніми економічних, соціально-побутових та інших питань. Згідно статті 80 Господарського кодексу України «акціонерним товариством є господарське товариство, яке має статутний фонд, поділену на визначену кількість акцій однакової номінальної вартості, і несе відповідальність за зобов'язаннями тільки майном товариства, а акціонери несуть ризик збитків, пов’язаних із діяльністю товариства, в межах вартості належних їм акцій». 

Згідно статті 81 Господарського кодексу України  «акції відкритого акціонерного товариства можуть розповсюджуватися шляхом відкритої підписки та купівлі-продажу на біржах; акціонери ВАТ можуть відчужувати належні їм акції без згоди інших акціонерів та товариства».  

Для створення акціонерного товариства засновники повинні зробити повідомлення про намір створити акціонерне товариство, здійснити підписку на акції, провести установчі збори і державну реєстрацію акціонерного товариства.

Установчим документом акціонерного товариства є Статут, який містить відомості про вид товариства, предмет і цілі його діяльності, склад засновників та учасників, склад і компетенцію органів товариства та порядок прийняття ними рішень, а також відомості про види акцій, що випускаються, їх номінальну вартість, співвідношення акцій різних видів, кількість акцій, що купуються засновниками, наслідки невиконання зобов'язань по викупу акцій. 

Відповідальність вкладників-акціонерів по зобов’язаннях товариства обмежуються сумою, сплаченою на акції. Це означає, що особа, яка здійснює підприємницьку діяльність, відповідає за неї тільки тією сумою, що була сплачена за придбання акцій, тобто внеском у капітал акціонерного товариства, а не всім своїм майном.

Згідно із зобов'язаннями акціонерного товариства, своїм майном відповідає лише товариство. На одного з розпорядників (керуючих) або кількох розпорядників, які входять до складу правління фірм, як правило, покладено керівництво всією поточною діяльністю акціонерного товариства і передбачено виступати від його імені при укладанні угод. Водночас розпорядники всім своїм майном відповідають за власні дії, якщо вони завдали фірмі збитків.

 По закінченні фінансового року акціонерне товариство зобов’язано публікувати річні звіти про свою діяльність (звіт правління, баланси й рахунки прибутків і збитків). 

Статутний фонд підприємства становить 1476,2 тис. грн. і не змінюється протягом останніх двох років45. Він був створений за рахунок вкладів учасників: 

 ТОВ «Енергія ЛТД» (частка у статутному фонді - 79,5%);

вырезано вырезано
вырезано
          Рис 2.1 Структура споживання основних видів сировини на ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів» (2006 р.)

ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів» для виробництва продукції використовує такі види сировини та матеріалів: пісок, цемент, крейду, воду, алюмінієву пудру, їх технологічна переробка відбувається зі застосуванням стиснутого повітря, теплової та електричної енергії. Як видно з діаграми на рис. 2.1. найбільший обсяг споживання припадає на цемент і крейду.
вырезано
Таблиця 2.1
Фінансово – економічна характеристика ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів» 

	Показники

2004рік, тис.грн.
	2005рік, тис.грн.
	Відхилення

абсолют., тис.грн.
	відносне,%

	1.Середньорічний обсяг основних засобів, тис.грн.
	6 094,3  
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Середньорічний обсяг 2.оборотних коштів, тис. грн.
	т6 286,0  
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Чисельність працюючих
	ч
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 3. Обсяг реалізованої продукції, тис.грн.
	46 074,7  
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Продуктивність праці
	
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4.Собівартість реаліованої продукції ,, тис.грн.
	43949,0  
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Інші операційні 

доходи 
	тис. грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Прибуток від операційної діяльності
	тис.грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	темп зростання до 2004р., %
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Прибуток до оподаткування
	тис.грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано


	
	темп зростання до 2004р., %
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Чистий прибуток
	тис.грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	темп зростання до 2004р., %
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Фондовіддача
	-
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Загальна рентабельність
	%
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Як видно з таблиці, обсяг основних засобів за останні три  роки суттєво зріс: упродовж 2005 року – у 2,4 рази, а на протязі 2006 року – в 8 разів відносно 2004 року. Такі значні зміни в обсягах основних засобів викликані модернізацією обладнання, встановленням кількох більш продуктивних технологічних ліній, придбанням нових транспортних засобів,  що свідчить про орієнтацію підприємства на створення матеріально-технічних умов розширення основної діяльності.

вырезано Ефективність використання основних засобів характеризується таким показник як фондовіддача. Він розраховується як відношення обсягу реалізованої продукції до собівартості і показує, яку суму чистого доходу одержує підприємство з однієї гривні коштів, вкладених в основні засоби. Фондовіддача в 2004 році склала 7,7, в 2005 році -5,2, а в 2006 році – 1,7, зменшення показника є наслідком помітно вищих темпів зростання вартості основних засобів підприємства порівняно з темпами росту чистої виручки.
Чистий прибуток на кінець 2005 року виріс майже у 7 разів у порівнянні з попереднім, а у наступному періоді зменшився на 5,7% відносно до того ж вырезано
          Рис 2.2. Динаміка чистого прибутку (2004-2006 рр.)

Зростання чистого прибутку в 2005 р. обумовлене ростом виручки від реалізації продукції (темпами значно вищими, ніж ріст собівартості), помітним збільшенням інших фінансових доходів (у 5 разів порівняно з 2004 р.) та інших доходів (у 163,7 разів). 

вырезано
Загальний кадровий склад ТОВ ”ЧЗБМ” за три роки відображено в таблиці 2.2.

Таблиця 2.2  
Загальний кадровий склад

	Категорія
	2004р.
	2005р.
	2006р.

	
	Кіль-кість
	Питома вага %
	Кіль-кість
	Питомавага %
	Кіль-кість
	Питома вага %

	ІТР і 
службовці
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Робітники виробничих цехів
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Непромисловий персонал
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Всього працюючих
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано



Як видно з даних таблиці, впродовж 2005 р. відбулося зростання чисельності прцівників на 50 осіб. Це можна пояснити тим, що в цьому році ТОВ “ЧЗБМ”  нарощувало обсяги виробництва продукції, виходило на нові ринки збуту, що в свою чергу вимагало більшої кількості персоналу. За 2004-2006 рр. на ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів» відбулось зростання обсягів оборотних коштів, основних засобів. Розширення дільності потребувало залучення додаткової робочої сили.
вырезано
2.2. Особливості процесу ціноутворення ТОВ “ ”
          Організацію процесу ціноутворення на ТОВ “Чернігівський завод будівельних матеріалів” розглянемо на прикладі двох основних видів продукції: будівельної крейди та блоків з ніздрюватого бетону. Будівельна крейда використовується в будівництві для оздоблення стін, стель та інших частин споруд. Блоки з ніздрюватого бетону застосовуються для кладки зовнішніх та внутрішніх стін, перегородок. Теплоізоляційні властивості ніздрюватого бетону вищі, ніж цегли в 2-2,5 рази. Дані види продукції користуються на ринку великим попитом.
вырезано Таблиця 2.3.

Порівняльна  характеристика інструментів маркетингу  конкурентів

	Комплекс маркетингу
	Оцінка в порівнянні з ТОВ “ЧЗБМ”
	Коментар

	
	
	

	
	Гір-ше
	Одна-

ково
	Краще
	

	1.Продукт

	Ширина комплексу продукції
	
	
	х
	вырезано

	Глибина комплексу продукції
	
	х
	
	вырезано

	Якість
	
	х
	
	вырезано

	Дизайн
	
	х
	
	вырезано

	2. Ціна

	Позиційні ціни
	
	х
	
	вырезано

	Знижки
	
	
	х
	вырезано

	Умови платежів 
	
	х
	
	вырезано

	3. Просування

	Реклама
	
	
	х
	вырезано

	Персональні продажі
	
	х
	
	вырезано

	Політика у відношенні  торгової марки
	
	х
	
	вырезано

	Транспорт
	
	х
	
	вырезано


Другим етапом процесу ціноутворення є вивчення та аналіз попиту на продукцію. Оцінюючи попит на продукцію будівельної промисловості необхідно враховувати вплив на цого рівень витрат на перевезення продукції. Ціни, які пропонують виробники-конкуренти значно не відрізняються. Тому замовники велику увагу приділяють відстані від заводу до місця будівництва (чи ремонту) об’єкта та на вартості послуг із транспортування. В 2004-2006 рр. спостерігається чітка тенденція зростання попиту на будівельні матеріали. Це пов’язано з початком “буму” в житловому і промисловому будівництві. 
вырезано Аналіз виконання плану зі зниження собівартості одиниці продукції починається з оцінки загальних показників. В процесі аналізу порівнюють фактичні і планові значення собівартості, визначають рівень виконання та відхилення від плану. Для цього проводять відповідний розрахунок (табл.2.4 ).
Таблиця 2.4.
Собівартість окремих виробів ТОВ “Чернігівський завод будівельних матеріалів”
	Вироби
	Собівартість одиниці продукції, грн
	Відхилення (+,-)

	
	минулий рік
(2005 р.)
	план
	звіт


	від минулого року (2005 р.)
	від плану

	
	
	
	
	сума, грн.
	%
	сума, грн.
	%

	Блоки
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Крейда
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Дані таблиці 2.3  свідчать, що ТОВ “Чернігівський завод будівельних матеріалів” передбачалось підвищити порівняно з минулорічною собівартість блоків на 4,49 грн., або на 3,4%, і знизити собівартість крейди на 4,68 грн., або на 1,7%. Підприємство не виконало планового завдання щодо блоків з ніздрюватого бетону і перевиконало цей показник щодо крейди. 
вырезано Порівняння витрат за статтями дає змогу виявити збільшення чи економію витрат (табл.2.5, 2.6).
Таблиця 2.5.
Калькуляція собівартості будівельної крейди 
                                                                                                                              (одиниця виміру- 1 т)
	№ п/п
	Статті витрат
	На одиницю продукції, грн/т
	Відхилення від 2005 р.

	
	
	2005 р.
	2006 р.
	сума
	%

	1.
	Крейда
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2.
	Газ
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3.
	Електроенергія
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4.
	Зарплата основна виробничих працівників
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5.
	Зарплата додаткова виробничих працівників
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6.
	Нарахування на зарплату
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7.
	Витрати на експлуатацію обладнання
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8.
	Цехові витрати
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9.
	Загальнозаводські витрати
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10.
	Повна собівартість
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Дані таблиці 2.4. свідчать, що підприємство зробило перевитрати за всіма статтями, крім витрат на газ. Загальна сума перевитрат в порівнянні з 2005 роком становить 14,19 грн/т. Перевитрати значні, тому потребують грунтовного вивчення їх причин. Зміна матеріальних витрат залежить від норм витрачання матеріалів на одиницю продукції (фактор “норм”) та заготівельної вартості цих матеріалів (фактор”цін”). Позитивний фактор зміни собівартості – вырезано Таблиця 2.5
Калькуляція собівартості блоків з ніздрюватого бетону 
                                                                                                         (одиниця виміру-м³)
	№ 
п/п
	Статті витрат
	На одиницю продукції, грн/м³
	Відхилення від 2005 р.

	
	
	2005 р.
	2006 р.
	сума
	% приросту

	1.
	Сульфанол
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2.
	Пісок
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3.
	Цемент
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4.
	Алюмінієва пудра
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5.
	Крейда 70%
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6.
	Папір 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7.
	Абразивні частки
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8.
	Вода
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9.
	Мастильні матеріали
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10.
	Теплоенергія
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	11.
	Електроенергія
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	12.
	Стиснуте повітря
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	13.
	Зарплата основна виробничих працівників
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	14.
	Зарплата додаткова виробничих працівників
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


                                                                                      Продовження табл.2.5.
	15.
	Нарахування на зарплату
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	16.
	Втрати від браку
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	17.
	Витрати на експлуатацію обладнання
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	18.
	Цехові витрати
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	19.
	Загальнозаводські витрати
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	20.
	Повна собівартість
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Собівартість 1 м³ блоків з ніздрюватого бетону в 2006 році зросла на 5,5% і склала 139,63 грн. Перевитрати склали 8,41 грн., економія – 1,09 грн. Збільшення собівартості зумовлене зростанням цін на матеріали, сировину та енергоресурси. Треба використати резерви зниження собівартості, переглянувши організацію процесу виробництва та норми витрат. 
вырезано Розрахуємо відпускну ціну для вказаних видів продукції підприємства, виходячи з собівартості, норм прибутковості ТОВ “Чернігівський завод будівельних матеріалів” та ставки ПДВ (20%) за формулою 2.1.
Ц в = СВ + П + ПДВ,                                                       (2.1)
вырезано Ц р = Ц в + Н о/з + Н т,                                                                         (2.2)
де  Ц р- роздрібна ціна одиниці продукції, грн.;

      Ц в –відпускна ціна, грн.;

      Н о/з - оптово-збутова націнка, грн.;

      Н т - торгівельна націнка, грн.

Блоки з ніздрюватого бетону: 

Ц р (2005) = 190,05*1,08*1,1 = 225,78 (грн/м³)

Ц р (2006) = 202,91*1,08*1,1 = 241,06 (грн/м³)

Будівельна крейда:

Ц р (2005) = 394,75*1,08*1,1 = 468,96 (грн/т)

Ц р (2006) = 382,95*1,08*1,1 = 454,94 (грн/т)

Цінова стратегія, за допомогою якої досягаються цілі ціноутворення на ТОВ “Чернігівський завод будівельних матеріалів”, орієнтована на нейтральні ціни. Проводиться пасивна цінова політика. Застосування елементів вырезано завод будівельних матеріалів” за шириною комплексу продукції, використовують різні види знижок, проводять масштабні рекламні компанії;
· при розрахунку ціни на основі методу “середні витрати плюс прибуток” неврахованим залишається фактор попиту;

· треба використовувати резерви зниження собівартості, переглянувши організацію процесу виробництва та норми витрат сировини та матеріалів. 

2.3  Вплив цінової політики підприємства на результати його господарської діяльності 

Прибуток на підприємстві виступає як головний орієнтир, критерій та стимул підприємницької діяльності. Сума отриманого прибутку - показник, який характеризує результа​тивність роботи підприємства, фінансовий результат його підприємниць​кої діяльності. 
вырезано
Таблиця 2.6.

Аналіз складу, рівня та динаміки фінансових результатів

	№
	Показники,

тис. грн.
	2004 р.
	2005 р.
	2006 р.
	Темп росту, %

	
	
	
	
	
	2005 р. від 2004 р.
	2006р. від 2004 р.

	1
	Чистий доход від реалізації продукції
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2
	Собівартість реалізованої продукції
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3
	Валовий прибуток
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4
	Адміністративні витрати
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5
	Витрати на збут
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6
	Прибуток від основної діяльності
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7
	Прибуток від звичайної діяльності до оподаткування
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8
	Податки на прибуток від звичайної діяльності
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9
	Прибуток (збиток) від надзвичайної діяльності
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10
	Чистий прибуток
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Розглядаючи зміни, що відбулися за 2005 р. вцілому на підприємстві, можна констатувати тенденцію до зростання усіх показників. Щодо 2006 р., то діяльність підприємства характеризується зниженням показників прибутковості. Значне зростання в 2006 р. інших витрат (у 12,5 разів відносно 2005 р.)- головний чинник такого різкого зниження чистого прибутку, адже коливання інших показників (адміністративних витрат, витрат на збут, інших вырезано ону на основі аналізу беззбитковості і забезпечення цільового прибутку. Це дозволить порівняти розміри прибутку та обсягу реалізованої продукції при різних варіантах цін і встановити таку ціну на товар, яка забезпечить бажаний обсяг прибутку. Ціна визначається на основі найоптимальнішого обсягу виробництва. Цей обсяг дає змогу відшкодувати витрати і отримати прибуток, виходячи з точки беззбитковості. Максимальний прибуток можна одержати не обов’язково при встановленні максимальної ціни на товар. Варто лише знайти таку ціну, при визначеному обсязі продажу, за якої розмір прибутку буде максимальний (або цільовий). Для того, щоб побудувати графік беззбитковості необхідно розрахувати критичний обсяг випуску продукції. Точка беззбитковості – це перетин ліній виручки та повних витрат. Вона показує обсяг реалізації, при якому виручка повністю покриває вырезано Рис.2.3 Розрахунок ціни на основі аналізу беззбитковості та отримання цільового прибутку (на прикладі випуску блоків з ніздрюватого бетону).
Плановий річний обсяг випуску блоків з ніздрюватого бетону – 50000 м³, норма прибутку – 21,1%, собівартість 1 м³ блоків – 139,63  грн/м³.
Тб=18,69*50000/(139,63*1,211-120,67)=19308,0 (м³)–точка беззбитковості виражена в натуральних одиницях. 
вырезано Таким чином, для розв’язання задачі беззбитковості необхідно знайти мінімальний приріст обсягу реалізації, що дає змогу компенсувати негативний вплив ефекту ціни. Спираючись на умови задачі, визначаємо, що після зниження ціни маржинальний дохід від реалізації одиниці продукції становить 55,68 грн. (177,55-120,67). Якщо загальні втрати маржинального доходу від ефекту ціни становлять 1268,0 тис.грн., то для їхньої компенсації ТОВ “Чернігівський завод будівельних матеріалів” необхідно додатково виробити і реалізувати 22,8 тис.м³ блоків (1268,0/55,68). Величину мінімальної зміни обсягу продажу, яка забезпечує той самий дохід, що підприємство отримувало до зміни ціни, можна визначити за формулами 2.4, 2.5:

(Qц = ( (± (Ц)/(Цн-ЗВ)*100,                                                            (2.4)
де (Qц – беззбиткова зміна продажу за рахунок зміни ціни, %;
     ± (Ц ( зміна ціни виробу, (+  підвищення, (  зниження), грн.; 
              Цн ( нова ціна, грн.;
              ЗВ ( змінні витрати на одиницю продукції, грн.

вырезано Отже, метод ціноутворення на основі аналізу беззбитковості та забезпечення цільового прибутку при проведенні ТОВ “Чернігівський завод будівельних матеріалів” більш детального вивчення і аналізу попиту та цін конкурентів може використовуватися на практиці. ТОВ “Чернігівський завод будівельних матеріалів” при використанні методу “середні витрати плюс прибуток” дотримується пасивного ціноутворення. І ціна, і прибуток за такого підходу залежать від аналогічних показників підприємств, що представляють свою продукцію на ринку будівельних матеріалів. А при методі ціноутворення на основі аналізу беззбитковості та забезпечення цільового прибутку з’являється можливість коригуючи розмір витрат на виробництво і реалізацію продукції, ціну, норму прибутковості, досягати запланованого розміру прибутку, виходячи з власного виробничого потенціалу.
РОЗДІЛ 3

Напрями вдосконалення цінової політики ТОВ                                                                                                                                        
3.1 Прогнозування собівартості реалізованої продукції за допомогою програми Microsoft Exel
Сучасне промислове підприємство характеризується високим рівнем розвитку виробничих сил і збільшенням темпів науково-технічного прогресу. Природно, що за цих умов вибір оптимальних варіантів планування, управління виробництвом представляє достатньо серйозну проблему. 
вырезано в себе три елементи: суб’єкт, об’єкт, модель. Під суб’єктом розуміють всіх тих, кого цікавлять ціни: це виробники, споживачі, конкуренти, держава. Об’єкти моделювання - це різні види цін і тарифів, система цін в цілому, елементи ціни (витрати, прибуток, знижки і надбавки до ціни, податки), об’єми виробництва, попит, пропозиція і т.д. Моделювання – це побудова моделі на основі різних умов задачі для досягнення мети. Метою моделювання може бути отримання нової інформації про об’єкт ціноутворення.

Використання математики в ціноутворенні пов’язано з великими труднощами. І ці труднощі в основному обумовлені економікою як складною динамічною системою, яка має велику кількість елементів і зв’язків. В цінах знаходять відображення всі проблеми суспільства: економічні , політичні, соціальні. Математична модель ціноутворення буде найбільш адекватна реаліям тоді, коли вона побудована на достовірній і повній інформації як за кількістю, так і за якістю.

вырезано Економіко-математична модель може бути описана за допомогою таких рівнянь:

1) рівняння прямої:
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 b0 + b1t                                                                                    (3.1)

          2) рівняння параболи другого порядку:
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 b0 + b1t + b2t2                                                                          (3.2)

3) рівняння показникової функції:
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 b0b1t                                                                                          (3.3)
де   b , b1 , b2 – параметри моделі (функції);

   t – час.
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          Математичний зміст параметра в будь – якій моделі – значення функції при нульовому значенні аргументу.

вырезано Таблиця 3.1
Вихідні дані для прогнозу собівартості 1 т будівельної крейди  ТОВ Чернігівський завод будівельних матеріалів    
	Рік
	Собівартість 1 т будівельної крейди yi (.грн)
	Абсолютний приріст, ∆y
	Темп росту Ty,%

	2002
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2003
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2004
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2005
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2006
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Графік динаміки собівартості 1 т будівельної крейди зображено на рис. 3.1.
вырезано
Рис 3.1. Динаміка собівартості 1 т будівельної крейди (2002-2006 р.)

          Дані табл. 3.1 та графіка (рис. 3.1) свідчать про те, що собівартость 1 т будівельної крейди в 2002 - 2004 року зростає. Починаючи з 2004 року відбувається зниження собівартості. 
Так як ні абсолютний приріст, ні темп росту не є постійними величинами, то для визначення прогнозних показників використаємо математико-економічні моделі, з яких буде  обрана найбільш адекватна.

Для спрощення розрахунку параметрів формул (3.1 - 3.3) використаємо спосіб відліку часу від умовного початку. Умовний час виберемо таким чином, щоб 
[image: image5.wmf]å

 t  =  0 і введемо в такий спосіб: за нульове значення часу (початок осі координат  умовного часу t приймемо середній рівень динамічного ряду). Від цього рівня вправо і уліво  відкладемо значення умовного часу від ± 1 до  ± n/2, де n – число спостережень, число рівнів динамічного ряду (табл. 3.2).

Таблиця 3.2

Розрахунок показників з урахуванням умовного часу за 2002 – 2006 роки

	Роки
	Умовний час
	yi
	ti*yi
	ti2*yi
	lg yi
	ti*lg yi

	
	ti
	ti2
	ti4
	
	
	
	
	

	2002
	-2
	4
	16
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2003
	-1
	1
	1
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2004
	0
	0
	0
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2005
	1
	1
	1
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2006
	2
	4
	16
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	
	0
	10
	34
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


За даними розрахункової таблиці визначимо параметри лінійної моделі за формулами:
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вырезано Визначимо теоретичні рівні тренда:

y = 273,28 - 2,066*(-2) = 277,402  грн.

y = 273,28 - 2,066 *(-1) = 275,336  грн.

y = 273,28 - 2,066*0  =273,27  грн.

y = 273,28 - 2,066*1  = 271,204  грн.

y = 273,28 - 2,066*2  = 269,138  грн.

вырезано y = 273,28 - 2,066*5 = 262,94 грн.

вырезано                                              
Параметри для показникової функції розрахуємо за такими формулами:
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           b0 =10^(12,18/5)= 273,22
               b1  =10^(-0,03/10)= -0,99
Відповідно рівняння показникової функції матиме вигляд:

y=273,22*(-0,99)t
Визначимо теоретичні рівні тренда:

вырезано
Визначимо прогнозне значення собівартості 1 т будівельної крейди за показникової функцією, що буде становити відповідно:

y=273,22 *(-0,99) 3 = 266,99  грн.

y=273,22 *(-0,99) 4  = 264,94  грн.

y=273,22 *(-0,99) 5 = 262,91 грн.

Отже, розраховані прогнозні дані за моделями зведемо у табл. 3.3.

Таблиця 3.3

Прогнозні значення собівартості 1 т будівельної крейди за різними моделями

	Рік
	Значення собівартості 1 т будівельної крейди, грн.

	
	Модель

	
	Лінійна
	Параболічна
	Показникова

	2007
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2008
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2009
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Аналізуючи отримані дані таблиці 3.3, можемо спостерігати дещо різні значення отриманих показників. Нам найбільш прийнятною є параболічна модель, адже вона є надійною з ймовірністю 95%, а також має найнижчу похибку – 0,092.
Для більшої зручності відобразимо отримані дані на графіку (рис. 3.2).
вырезано
     Рис. 3.2. Динаміка собівартості 1т будівельної крейди за 2002-2009 рр.
         Дані графіка чітко показують про подальше зниження собівартості 1 т будівельної крейди.
Прогнозуючи лише зниження собівартості 1 т будівельної крейди, ми не  можемо  дати загальну оцінку зміни собівартості реалізованої продукції, відповідно, не можемо точно встановити як зміна цього показника впливає на виручку від реалізації продукції та розмір прибутку. Для цього необхідно проводити прогноз по кожному  виду продукції,що випускаєа ТОВ . З огляду на те, що в даній роботі аналіз впливу цінової політики на результати фінансової діяльності розглянуто на прикладі двох видів продукції, доцільно аналогічно спрогнозувати  собівартість 1м³ блоків з ніздрюватого бетону.  
                                                                             Таблиця 3.4.                                                                   

	Рік
	Собівартість 1 м³ блоків з ніздрюватого бетону yi (тис.грн)
	Абсолютний приріст, ∆y
	Темп росту Ty,%

	2002
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2003
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2004
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2005
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2006
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Графік динаміки собівартості 1м³ блоків з ніздрюватого бетону зображено на рис.3.4.
вырезано
Рис. 3.4. Динаміка собівартості 1м³ блоків з ніздрюватого бетону.
На основі вихідних даних (табл. 3.4), зміна яких зображена на рис. 3.4 і при проведенні розрахунків, аналогічних розрахункам по будівельній крейді, одержуємо прогнозну модель собівартості 1м³ блоків з ніздрюватого бетону  такого виду (рис 3.5).
вырезано
Рис. 3.5. Динаміка собівартості 1м³ блоків з ніздрюватого бетону за 2002-2009 рр.
На відміну від прогнозних даних по собівартості будівельної крейди, очікується, що собівартість блоків з ніздрюватого бетону буде зростати.
Порівнявши спрогнозовані дані ми підтвердили той факт, що необхідно планувати і прогнозувати собівартість по кожному виду продукції, що випускає ТОВ . 
вырезано
3.2 Оптимізація процесу ціноутворення ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів»
Ціна була і залишається найважливішим критерієм прийняття споживчих рішень. Тому для виробника чи продавця особливо важливим є завдання правильно розрахувати та встановити ціну на свій товар.
Кожен суб’єкт господарювання самостійно встановлює ціни на свій товар, керуючись сформованою на власний розсуд ціновою політикою та покладаючись на власні знання та практичні навички. Суть цінової політики полягає у встановленні на продукцію підприємства таких цін і вмінні так вырезано Недоліком маркетингової діяльності ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів» є те, що підприємство на приділяє належної уваги  рекламі і просуванню продукції. Система знижок, що діє на підприємстві передбачає надання знижок виключно за кількість придбаної продукції. Доцільно розробити і в подальшому впровадити знижки постійним покупцям (за час діяльності підприємства утворилися стійкі зв’язки з покупцями продукції), функціональні (пропонувати  їх варто учасникам каналів просування продукції) та сезонні (зумовлені зниженням обсягів будівництва в осінньо-зимовий період).
       вырезано товарів;
— витрати споживачів на продукт складають невелику частку його сукупних витрат;
— споживач може частину витрат на купівлю товару розподілити з ким-небудь іншим;
— товар реально використати у системі із раніше купленими то​варами;
— товару приписується висока якість, особливий престиж, вик​лючність.
    Головне тут — комплексний аналіз того, як реагує попит на різні ціни даного товару. 
Чим менший рухливий попит, тим вищу ціну може встановити продавець товару. І навпаки, чим еластичніший попит, тим більше підстав у підприємства використовувати політику зниження цін на свою продукцію, оскільки це призведе до збільшення обсягу збуту. Це особливо вигідно, якщо збільшення вырезано втрати (недоотримання прибутку у випадку підвищення цін конкурентами та втрата частини ринку при зниженні ними цін).
Підприємство  не завжди в змозі провести аналіз варіантів своїх дій без​посередньо в момент зміни цін конкурентом, оскільки конкурент, можливо, готувався до цього кроку досить довго, а чітко відреагувати потрібно через декілька годин або днів. Тому практично єдиний спосіб скоротити термін прийняття рішення про реакцію у відповідь — передбачити можливі цінові маневри конкурента і завчасно підго​тувати відповідні заходи.
Перехід до нової цінової політики або внесенні змін до діючої системи ціноутворення повинен враховувати такі моменти:

1)  Відповідність цілей цінової політики цілям стратегії еко​номічного розвитку підприємства. В процесі такої оцінки визначається наскільки ці цілі кореспондують між со​бою; чи нема протиріччя між окремими цілями цінової політики з позиції стратегічного розвитку підприємст​ва; наскільки комплекс цих цілей узгоджений по пере​дбачених етапах їх реалізації.

2)  Відповідність цілей цінової політики прогнозованим тен​денціям кон'юнктури товарного ринку. Проведення та​кої оцінки здійснюється за окремими сегментами товар​ного ринку, на яких підприємство планує реалізувати свою продукцію.
3)  Відповідність обраних типів цінової політики за окремими видами продукції системі її цілей. В процесі такої оцінки має бути визначено наскільки результативно обрані типи цінової політики дозволяють реалізовувати сформуль​овані цілі; наскільки окремі типи цінової політики уз​годжені між собою; чи не ставлять окремі типи цінової політики перешкоди на шляху стратегічного розвитку підприємства.

Оцінка цього ефекту має бути, в першу чергу, пов'язана із фінансовими показниками, серед яких головне місце займають сума прибутку і рівень рентабельності власного капіталу. Крім того, слід оці​нити наскільки реалізація цінової політики буде спри​яти зростанню і диверсифікації операційної діяльності підприємства, передбачених стратегією його розвитку. Нарешті, має бути визначений позаекономічний ефект, що супроводжує процес реалізації цінової політики — створення сприятливого іміджу підприємства серед по​купців, зростання ділової його репутації серед партнерів тощо.

Запровадження на підприємстві системи постійно діючого цінового контролю дозволяє суттєво підвищити ефективність реалізації цінової політики.
Ефект, що досягається за рахунок реалізації обраної ці​нової політики – завершальний етап аналізу розробки нової політики встановлення цін. Оцінка цього ефекту має бути, в першу чергу, пов'язана із фінансовими показниками, серед яких головне місце займають сума прибутку і рівень рентабельності вырезано
ВИСНОВКИ

           Ціни і ціноутворення є важливими  складовими функціонування ринкового механізму. Перехідний характер сучасної української економіки і відсутність досвіду господарювання в умовах ринкових відносин, що розвиваються, викликають великі труднощі у підприємств і окремих підприємців правильно орієнтуватися  в сучасному різноманітті цін. Рівень цін є динамічним індикатором економічного розвитку країни і фактором активного впливу на результати фінансової діяльності суб’єктів господарювання.
вырезано 
Аналіз фінансових показників за 2004-2006 рр. свідчить про ефективну прибуткову діяльність ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів».
Зокрема, обсяг основних засобів за останні три роки суттєво зріс. Такі зміни викликані модернізацією обладнання, встановленням кількох більш продуктивних технологічних ліній, придбанням нових транспортних засобів,  що свідчить про орієнтацію підприємства на створення матеріально-технічних умов розширення основної діяльності. 

Обсяг оборотних коштів  за 2004-2006 рр. також зростає. Дане зростання відбулось за рахунок збільшення виробничих запасів, дебіторської заборгованості та інших оборотних активів.
Обсяг реалізованої продукції зріс за останні два роки, а саме: у 2005 році приріст склав 64,1%, у 2006 році – 79,1% по відношенню до базового року, що свідчить про розширення виробництва і є позитивним явищем. Собівартість  реалізованої продукції відповідно збільшилась. Темп росту у 2005 році становив %, а у наступному році - %. Такі зміни зумовлені зростанням обсягів виробництва продукції, підвищенням цін та норм витрачання сировини, матеріалів, палива, енергії.
вырезано В аналітичному розділі проведено розрахунок ціни на блоки із ніздрюватого бетону на основі аналізу беззбитковості і забезпечення цільового прибутку. Це дозволило порівняти розміри прибутку та обсягу реалізованої продукції при різних варіантах цін. 

На встановлення ТОВ ”Чернігівський завод будівельних матеріалів” середнього діапазону цін впливають ціни конкурентів та їх ринкові реакції. Необхідно детальніше знати ціни і якість товарів своїх конкурентів. Для проведення такого аналізу длцільно скористатися одним із наступних способів:
1) доручити своїм представникам зробити порівняльні закупки, щоб зіставити ціни та якість товарів між собою;
2) роздобути прейскуранти конкурентів, закупити їх обладнан​ня і розібрати його;
3) провести опитування покупців з метою вивчення особливостей їх сприйняття цін і якості товарів конкурентів.
Прибуток - друга складова відпускної ціни, на підприємстві виступає як головний орієнтир, критерій та стимул підприємницької діяльності. Сума отриманого прибутку - показник, який характеризує результа​тивність роботи підприємства, фінансовий результат його підприємниць​кої діяльності. 

1. вырезано Запровадження на підприємстві системи постійно діючого цінового контролю дозволяє суттєво підвищити ефективність реалізації цінової політики.
В цінову політику ТОВ ”Чернігівський завод будівельних матеріалів”  доцільно внести відповідні корективи, спря​мовані на підвищення її результативності.
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Додаток А

	
	
	Коди

	
	Дата (рік, місяць,  число)
	2005
	1
	1

	Підприємство  ТОВ «Чернігівський завод  будівельних матеріалів»
	за ЄДРПОУ
	32284441

	Територія                 
	за КОАТУУ
	7410136300

	Форма власності                          колективна
	за КФВ
	20

	Орган  державного управління
	за СПОДУ
	07774

	Галузь                      
	за ЗКГНГ
	16152;  16273

	Вид економічної діяльності 
	за КВЕД
	26.82.0

	Одиниця виміру : тис. грн.
	Контрольна сума
	


Адреса: 14000, м.Чернігів, Киівське шосе, 3
Баланс

на 31 грудня  2004 р.

	Форма № 1
	Код за ДКУД
	1801001

	Актив
	Код рядка
	На початок звітного періоду
	На кінець звітного періоду

	1
	2
	3
	4

	І. Необоротні активи
	
	вірезано
	вірезано

	Нематеріальні активи:
	
	вірезано
	вірезано

	Залишкова вартість
	010
	вірезано
	вірезано

	Первісна вартість
	011
	вірезано
	вірезано

	Знос
	012
	вірезано
	вірезано

	Незавершене будівництво
	020
	вірезано
	вірезано

	Основні засоби:
	
	вірезано
	вірезано

	Залишкова вартість
	030
	вірезано
	вірезано

	Первісна вартість 
	031
	вірезано
	вірезано

	Знос
	032
	вірезано
	вірезано

	Довгострокові фінансові інвестиції:
	
	вірезано
	вірезано

	які обліковуються за методом участі в капіталі інших підприємств
	040
	вірезано
	вірезано

	інші фінансові інвестиції
	045
	вірезано
	вірезано

	Довгострокова дебіторська заборгованість
	050
	вірезано
	вірезано

	Відстрочені податкові активи
	060
	вірезано
	вірезано

	Інші необоротні активи
	070
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом І
	080
	вірезано
	вірезано

	ІІ. Оборотні активи
	
	вірезано
	вірезано

	Запаси:
	
	вірезано
	вірезано

	виробничі запаси
	100
	вірезано
	вірезано

	тварини на вирощуванні та відгодівлі
	110
	вірезано
	вірезано

	незавершене виробництво
	120
	вірезано
	вірезано

	готова продукція
	130
	вірезано
	вірезано

	Товари
	140
	вірезано
	вірезано

	Векселі одержані
	150
	вірезано
	вірезано

	Дебіторська заборгованість за товари, роботи, послуги:
	
	вірезано
	вірезано

	чиста реалізаційна вартість 
	160
	вірезано
	вірезано

	первісна вартість
	161
	вірезано
	вірезано

	резерв сумнівних боргів
	162
	вірезано
	вірезано

	Дебіторська заборгованість за розрахунками:
	
	вірезано
	вірезано

	з бюджетом 
	170
	вірезано
	вірезано

	за виданими авансами
	180
	вірезано
	вірезано

	з нарахованих доходів
	190
	вірезано
	вірезано

	із внутрішніх розрахунків
	200
	вірезано
	вірезано

	Інша поточна дебіторська заборгованість
	210
	вірезано
	вірезано

	Поточні фінансові інвестиції
	220
	вірезано
	вірезано

	Грошові кошти та їх еквіваленти:
	
	вірезано
	вірезано

	в національній валюті
	230
	вірезано
	вірезано

	в іноземній валюті
	240
	вірезано
	вірезано

	Інші оборотні активи
	250
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІІ
	260
	вірезано
	вірезано

	ІІІ. Витрати майбутніх періодів
	270
	вірезано
	вірезано

	Баланс
	280
	вірезано
	вірезано

	Пасив
	Код рядка
	На початок звітного періоду 
	На кінець звітного періоду

	1
	2
	3
	4

	І. Власний капітал
	
	
	

	Статутний капітал
	300
	вірезано
	вірезано

	Пайовий капітал
	310
	вірезано
	вірезано

	Додатковий вкладений капітал
	320
	вірезано
	вірезано

	Інший додатковий капітал
	330
	вірезано
	вірезано

	Резервний капітал
	340
	вірезано
	вірезано

	Нерозподілений прибуток (непокритий збиток)
	350
	вірезано
	вірезано

	Неоплачений капітал
	360
	вірезано
	вірезано

	Вилучений капітал
	370
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом І
	380
	вірезано
	вірезано

	ІІ. Забезпечення наступних витрат і платежів
	
	вірезано
	вірезано

	Забезпечення виплат персоналу
	400
	вірезано
	вірезано

	Інші забезпечення 
	410
	вірезано
	вірезано

	Цільове фінансування 
	420
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІІ
	430
	вірезано
	вірезано

	ІІІ. Довгострокові зобов(язання
	
	вірезано
	вірезано

	Довгострокові кредити банків
	440
	вірезано
	вірезано

	Довгострокові фінансові зобов(язання
	450
	вірезано
	вірезано

	Відстрочені податкові зобов(язання
	460
	вірезано
	вірезано

	Інші довгострокові  зобов(язання
	470
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІІІ.
	480
	вірезано
	вірезано

	ІV. Поточні зобов(язання
	
	вірезано
	вірезано

	Короткострокові кредити банків
	500
	вірезано
	вірезано

	Поточна заборгованість за довгостроковими зобов(язаннями
	510
	вірезано
	вірезано

	Векселі видані
	520
	вірезано
	вірезано

	Кредиторська заборгованість за товари, роботи, послуги
	530
	вірезано
	вірезано

	Поточні зобов(язання за розрахунками:
	
	вірезано
	вірезано

	з одержаних авансів
	540
	вірезано
	вірезано

	з бюджетом
	550
	вірезано
	вірезано

	з позабюджетних платежів
	560
	вірезано
	вірезано

	зі страхування
	570
	вірезано
	вірезано

	з оплати праці
	580
	вірезано
	вірезано

	з учасниками 
	590
	вірезано
	вірезано

	із внутрішніх розрахунків
	600
	вірезано
	вірезано

	Інші поточні зобов(язання
	610
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІV
	620
	вірезано
	вірезано

	V. Доходи майбутніх періодів
	630
	вірезано
	вірезано

	Баланс
	640
	вірезано
	вірезано


Керівник
Головний бухгалтер

Додаток Б

	
	
	Коди

	
	Дата (рік, місяць,  число)
	2005
	1
	1

	Підприємство  ТОВ «Чернігівський завод  будівельних матеріалів»
	за ЄДРПОУ
	32284441

	Територія                 
	за КОАТУУ
	7410136300

	Форма власності                          колективна
	за КФВ
	20

	Орган  державного управління
	за СПОДУ
	07774

	Галузь                      
	за ЗКГНГ
	16152;  16273

	Вид економічної діяльності 
	за КВЕД
	26.82.0

	Одиниця виміру : тис. грн.
	Контрольна сума
	


Адреса: 14000, м.Чернігів, Киівське шосе, 3
Баланс

на 31 грудня  2005 р.

	Форма № 1
	Код за ДКУД
	1801001

	Актив
	Код рядка
	На початок звітного періоду
	На кінець звітного періоду

	1
	2
	3
	4

	І. Необоротні активи
	
	
	

	Нематеріальні активи:
	
	
	

	Залишкова вартість
	010
	вірезано
	вірезано

	Первісна вартість
	011
	вірезано
	вірезано

	Знос
	012
	вірезано
	вірезано

	Незавершене будівництво
	020
	вірезано
	вірезано

	Основні засоби:
	
	вірезано
	вірезано

	Залишкова вартість
	030
	вірезано
	вірезано

	Первісна вартість 
	031
	вірезано
	вірезано

	Знос
	032
	вірезано
	вірезано

	Довгострокові фінансові інвестиції:
	
	вірезано
	вірезано

	які обліковуються за методом участі в капіталі інших підприємств
	040
	вірезано
	вірезано

	інші фінансові інвестиції
	045
	вірезано
	вірезано

	Довгострокова дебіторська заборгованість
	050
	вірезано
	вірезано

	Відстрочені податкові активи
	060
	вірезано
	вірезано

	Інші необоротні активи
	070
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом І
	080
	вірезано
	вірезано

	ІІ. Оборотні активи
	
	вірезано
	вірезано

	Запаси:
	
	вірезано
	вірезано

	виробничі запаси
	100
	вірезано
	вірезано

	тварини на вирощуванні та відгодівлі
	110
	вірезано
	вірезано

	незавершене виробництво
	120
	вірезано
	вірезано

	готова продукція
	130
	вірезано
	вірезано

	Товари
	140
	вірезано
	вірезано

	Векселі одержані
	150
	вірезано
	вірезано

	Дебіторська заборгованість за товари, роботи, послуги:
	
	вірезано
	вірезано

	чиста реалізаційна вартість 
	160
	вірезано
	вірезано

	первісна вартість
	161
	вірезано
	вірезано

	резерв сумнівних боргів
	162
	вірезано
	вірезано

	Дебіторська заборгованість за розрахунками:
	
	вірезано
	вірезано

	з бюджетом 
	170
	вірезано
	вірезано

	за виданими авансами
	180
	вірезано
	вірезано

	з нарахованих доходів
	190
	вірезано
	вірезано

	із внутрішніх розрахунків
	200
	вірезано
	вірезано

	Інша поточна дебіторська заборгованість
	210
	вірезано
	вірезано

	Поточні фінансові інвестиції
	220
	вірезано
	вірезано

	Грошові кошти та їх еквіваленти:
	
	вірезано
	вірезано

	в національній валюті
	230
	вірезано
	вірезано

	в іноземній валюті
	240
	вірезано
	вірезано

	Інші оборотні активи
	250
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІІ
	260
	вірезано
	вірезано

	ІІІ. Витрати майбутніх періодів
	270
	вірезано
	вірезано

	Баланс
	280
	вірезано
	вірезано

	Пасив
	Код рядка
	На початок звітного періоду 
	На кінець звітного періоду

	1
	2
	3
	4

	І. Власний капітал
	
	
	

	Статутний капітал
	300
	вірезано
	вірезано

	Пайовий капітал
	310
	вірезано
	вірезано

	Додатковий вкладений капітал
	320
	вірезано
	вірезано

	Інший додатковий капітал
	330
	вірезано
	вірезано

	Резервний капітал
	340
	вірезано
	вірезано

	Нерозподілений прибуток (непокритий збиток)
	350
	вірезано
	вірезано

	Неоплачений капітал
	360
	вірезано
	вірезано

	Вилучений капітал
	370
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом І
	380
	вірезано
	вірезано

	ІІ. Забезпечення наступних витрат і платежів
	
	вірезано
	вірезано

	Забезпечення виплат персоналу
	400
	вірезано
	вірезано

	Інші забезпечення 
	410
	вірезано
	вірезано

	Цільове фінансування 
	420
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІІ
	430
	вірезано
	вірезано

	ІІІ. Довгострокові зобов(язання
	
	вірезано
	вірезано

	Довгострокові кредити банків
	440
	вірезано
	вірезано

	Довгострокові фінансові зобов(язання
	450
	вірезано
	вірезано

	Відстрочені податкові зобов(язання
	460
	вірезано
	вірезано

	Інші довгострокові  зобов(язання
	470
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІІІ.
	480
	вірезано
	вірезано

	ІV. Поточні зобов(язання
	
	вірезано
	вірезано

	Короткострокові кредити банків
	500
	вірезано
	вірезано

	Поточна заборгованість за довгостроковими зобов(язаннями
	510
	вірезано
	вірезано

	Векселі видані
	520
	вірезано
	вірезано

	Кредиторська заборгованість за товари, роботи, послуги
	530
	вірезано
	вірезано

	Поточні зобов(язання за розрахунками:
	
	вірезано
	вірезано

	з одержаних авансів
	540
	вірезано
	вірезано

	з бюджетом
	550
	вірезано
	вірезано

	з позабюджетних платежів
	560
	вірезано
	вірезано

	зі страхування
	570
	вірезано
	вірезано

	з оплати праці
	580
	вірезано
	вірезано

	з учасниками 
	590
	вірезано
	вірезано

	із внутрішніх розрахунків
	600
	вірезано
	вірезано

	Інші поточні зобов(язання
	610
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІV
	620
	вірезано
	вірезано

	V. Доходи майбутніх періодів
	630
	вірезано
	вірезано

	Баланс
	640
	вірезано
	вірезано


Керівник

Головний бухгалтер

Додаток В
	
	
	Коди

	
	Дата (рік, місяць,  число)
	2005
	1
	1

	Підприємство  ТОВ «Чернігівський завод  будівельних матеріалів»
	за ЄДРПОУ
	32284441

	Територія                 
	за КОАТУУ
	7410136300

	Форма власності                          колективна
	за КФВ
	20

	Орган  державного управління
	за СПОДУ
	07774

	Галузь                      
	за ЗКГНГ
	16152;  16273

	Вид економічної діяльності 
	за КВЕД
	26.82.0

	Одиниця виміру : тис. грн.
	Контрольна сума
	


Адреса: 14000, м.Чернігів, Киівське шосе, 3
Баланс

на 31 грудня  2006 р.

	Форма № 1
	Код за ДКУД
	1801001

	Актив
	Код рядка
	На початок звітного періоду
	На кінець звітного періоду

	1
	2
	3
	4

	І. Необоротні активи
	
	
	

	Нематеріальні активи:
	
	
	

	Залишкова вартість
	010
	вірезано
	вірезано

	Первісна вартість
	011
	вірезано
	вірезано

	Знос
	012
	вірезано
	вірезано

	Незавершене будівництво
	020
	вірезано
	вірезано

	Основні засоби:
	
	вірезано
	вірезано

	Залишкова вартість
	030
	вірезано
	вірезано

	Первісна вартість 
	031
	вірезано
	вірезано

	Знос
	032
	вірезано
	вірезано

	Довгострокові фінансові інвестиції:
	
	вірезано
	вірезано

	які обліковуються за методом участі в капіталі інших підприємств
	040
	вірезано
	вірезано

	інші фінансові інвестиції
	045
	вірезано
	вірезано

	Довгострокова дебіторська заборгованість
	050
	вірезано
	вірезано

	Відстрочені податкові активи
	060
	вірезано
	вірезано

	Інші необоротні активи
	070
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом І
	080
	вірезано
	вірезано

	ІІ. Оборотні активи
	
	вірезано
	вірезано

	Запаси:
	
	вірезано
	вірезано

	виробничі запаси
	100
	вірезано
	вірезано

	тварини на вирощуванні та відгодівлі
	110
	вірезано
	вірезано

	незавершене виробництво
	120
	вірезано
	вірезано

	готова продукція
	130
	вірезано
	вірезано

	Товари
	140
	вірезано
	вірезано

	Векселі одержані
	150
	вірезано
	вірезано

	Дебіторська заборгованість за товари, роботи, послуги:
	
	вірезано
	вірезано

	чиста реалізаційна вартість 
	160
	вірезано
	вірезано

	первісна вартість
	161
	вірезано
	вірезано

	резерв сумнівних боргів
	162
	вірезано
	вірезано

	Дебіторська заборгованість за розрахунками:
	
	вірезано
	вірезано

	з бюджетом 
	170
	вірезано
	вірезано

	за виданими авансами
	180
	вірезано
	вірезано

	з нарахованих доходів
	190
	вірезано
	вірезано

	із внутрішніх розрахунків
	200
	вірезано
	вірезано

	Інша поточна дебіторська заборгованість
	210
	вірезано
	вірезано

	Поточні фінансові інвестиції
	220
	вірезано
	вірезано

	Грошові кошти та їх еквіваленти:
	
	вірезано
	вірезано

	в національній валюті
	230
	вірезано
	вірезано

	в іноземній валюті
	240
	вірезано
	вірезано

	Інші оборотні активи
	250
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІІ
	260
	вірезано
	вірезано

	ІІІ. Витрати майбутніх періодів
	270
	вірезано
	вірезано

	Баланс
	280
	вірезано
	вірезано

	Пасив
	Код рядка
	На кінець звітного періоду
	На кінець звітного періоду

	1
	2
	4
	4

	І. Власний капітал
	
	
	

	Статутний капітал
	300
	вірезано
	вірезано

	Пайовий капітал
	310
	вірезано
	вірезано

	Додатковий вкладений капітал
	320
	вірезано
	вірезано

	Інший додатковий капітал
	330
	вірезано
	вірезано

	Резервний капітал
	340
	вірезано
	вірезано

	Нерозподілений прибуток (непокритий збиток)
	350
	вірезано
	вірезано

	Неоплачений капітал
	360
	вірезано
	вірезано

	Вилучений капітал
	370
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом І
	380
	вірезано
	вірезано

	ІІ. Забезпечення наступних витрат і платежів
	
	вірезано
	вірезано

	Забезпечення виплат персоналу
	400
	вірезано
	вірезано

	Інші забезпечення 
	410
	вірезано
	вірезано

	Цільове фінансування 
	420
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІІ
	430
	вірезано
	вірезано

	ІІІ. Довгострокові зобов(язання
	
	вірезано
	вірезано

	Довгострокові кредити банків
	440
	вірезано
	вірезано

	Довгострокові фінансові зобов(язання
	450
	вірезано
	вірезано

	Відстрочені податкові зобов(язання
	460
	вірезано
	вірезано

	Інші довгострокові  зобов(язання
	470
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІІІ.
	480
	вірезано
	вірезано

	ІV. Поточні зобов(язання
	
	вірезано
	вірезано

	Короткострокові кредити банків
	500
	вірезано
	вірезано

	Поточна заборгованість за довгостроковими зобов(язаннями
	510
	вірезано
	вірезано

	Векселі видані
	520
	вірезано
	вірезано

	Кредиторська заборгованість за товари, роботи, послуги
	530
	вірезано
	вірезано

	Поточні зобов(язання за розрахунками:
	
	вірезано
	вірезано

	з одержаних авансів
	540
	вірезано
	вірезано

	з бюджетом
	550
	вірезано
	вірезано

	з позабюджетних платежів
	560
	вірезано
	вірезано

	зі страхування
	570
	вірезано
	вірезано

	з оплати праці
	580
	вірезано
	вірезано

	з учасниками 
	590
	вірезано
	вірезано

	із внутрішніх розрахунків
	600
	вірезано
	вірезано

	Інші поточні зобов(язання
	610
	вірезано
	вірезано

	Усього за розділом ІV
	620
	вірезано
	вірезано

	V. Доходи майбутніх періодів
	630
	вірезано
	вірезано

	Баланс
	640
	вірезано
	вірезано


Керівник

Головний бухгалтер

Додаток Г
	Коди

	2005
	1
	   1

	32284441

	7410136300

	07774

	16152; 16273

	26.82.0

	


                                                                                                      Дата (рік, місяць,  число) Підприємство ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів»           за ЄДРПОУ                                                                                                                                                                                                                Територія                                                                                                           за КОАТУУ 

Орган державного управління                                                                           за СПОДУ 

Галузь                                                                                                                     за ЗКГНГ 

Вид економічної  діяльності                                                                                  за КВЕД  

Одиниця виміру: тис. грн.             


       

ЗВІТ  ПРО  ФІНАНСОВІ  РЕЗУЛЬТАТИ

за  2004 р.

	Форма № 2         Код за ДКУД
	1801001


1. ФІНАНСОВІ РЕЗУЛЬТАТИ
	Стаття
	Код рядка
	За звітний період
	За попередній період

	1
	2
	3
	4

	Доход (виручка) від реалізації продукції (товарів, робіт,

послуг)

послуг)
	010
	вірезано
	вірезано

	Податок на додану вартість
	015
	вірезано
	вірезано

	Акцизний збір
	020
	вірезано
	вірезано

	Інші вирахування з доходу
	030
	вірезано
	вірезано

	Чистий доход (виручка) від реалізації продукції (товарів, робіт, послуг)
	035
	вірезано
	вірезано

	Собівартість реалізованої продукції (товарів, робіт, послуг)
	040
	вірезано
	вірезано

	Валовий:
Прибуток
	050
	вірезано
	вірезано

	 збиток
	055
	вірезано
	вірезано

	Інші операційні доходи
	060
	вірезано
	вірезано

	Адміністративні витрати
	070
	вірезано
	вірезано

	Витрати на збут
	080
	вірезано
	вірезано

	Інші операційні витрати
	090
	вірезано
	вірезано

	Фінансові результати від операційної діяльності:
 Прибуток
	100
	вірезано
	вірезано

	збиток
	105
	вірезано
	вірезано

	Доход від участі в капіталі
	110
	вірезано
	вірезано

	Інші фінансові доходи
	120
	вірезано
	вірезано

	Інші доходи
	130
	вірезано
	вірезано

	Фінансові витрати
	140
	вірезано
	вірезано

	Витрати від участі в капіталі
	150
	вірезано
	вірезано

	Інші витрати
	160
	вірезано
	вірезано

	Фінансові результати від звичайної діяльності до оподаткування:
  прибуток
	170
	вірезано
	вірезано

	  збиток
	175
	вірезано
	вірезано

	Податок на прибуток від звичайної діяльності
	180
	вірезано
	вірезано

	Фінансові результати від звичайної діяльності:
   прибуток
	190
	вірезано
	вірезано

	   збиток
	195
	вірезано
	вірезано

	Надзвичайні:
   доходи
	200
	вірезано
	вірезано

	   витрати
	205
	вірезано
	вірезано

	Податки з надзвичайного прибутку
	210
	вірезано
	вірезано

	Чистий:
   прибуток
	220
	вірезано
	вірезано

	   збиток
	225
	вірезано
	вірезано


ІІ. ЕЛЕМЕНТИ ОПЕРАЦІЙНИХ ВИТРАТ
	Найменування показника
	Код рядка
	За звітний період
	За попередній період

	1
	2
	3
	4

	Матеріальні затрати
	230
	вірезано
	вірезано

	Витрати на оплату праці
	240
	вірезано
	вірезано

	Відрахування на соціальні заходи
	250
	вірезано
	вірезано

	Амортизація
	260
	вірезано
	вірезано

	Інші операційні витрати
	270
	вірезано
	вірезано

	Разом
	280
	вірезано
	вірезано


ІІІ. РОЗРАХУНОК ПОКАЗНИКІВ ПРИБУТКОВОСТІ АКЦІЙ

	Назва статті
	Код рядка
	За звітний період
	За попередній період

	1
	2
	3
	4

	Середньорічна кількість простих акцій
	300
	-
	-

	Скоригована середньорічна кількість простих акцій
	310
	-
	-

	Чистий прибуток, що припадає на одну просту акцію
	320
	-
	-

	Скоригований чистий прибуток, що припадає на одну просту акцію
	330
	-
	-

	Дивіденди на одну просту акцію
	340
	-
	-


Керівник 

Головний бухгалтер

Додаток Д
	Коди

	2005
	1
	   1

	32284441

	7410136300

	07774

	16152; 16273

	26.82.0

	


                                                                                                      Дата (рік, місяць,  число) Підприємство ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів»           за ЄДРПОУ                                                                                                                                                                                                                Територія                                                                                                           за КОАТУУ 

Орган державного управління                                                                           за СПОДУ 

Галузь                                                                                                                     за ЗКГНГ 

Вид економічної  діяльності                                                                                  за КВЕД  

Одиниця виміру: тис. грн.             


       

ЗВІТ  ПРО  ФІНАНСОВІ  РЕЗУЛЬТАТИ

за  2005 р.

	Форма № 2         Код за ДКУД
	1801001


1. ФІНАНСОВІ РЕЗУЛЬТАТИ
	Стаття
	Код рядка
	За звітний період
	За попередній період

	1
	2
	3
	4

	Доход (виручка) від реалізації продукції (товарів, робіт, послуг)
	010
	вірезано
	вірезано

	Податок на додану вартість
	015
	вірезано
	вірезано

	Акцизний збір
	020
	вірезано
	вірезано

	Інші вирахування з доходу
	030
	вірезано
	вірезано

	Чистий доход (виручка) від реалізації продукції (товарів, робіт, послуг)
	035
	вірезано
	вірезано

	Собівартість реалізованої продукції (товарів, робіт, послуг)
	040
	вірезано
	вірезано

	Валовий:
Прибуток
	050
	вірезано
	вірезано

	 збиток
	055
	вірезано
	вірезано

	Інші операційні доходи
	060
	вірезано
	вірезано

	Адміністративні витрати
	070
	вірезано
	вірезано

	Витрати на збут
	080
	вірезано
	вірезано

	Інші операційні витрати
	090
	вірезано
	вірезано

	Фінансові результати від операційної діяльності:
 Прибуток
	100
	вірезано
	вірезано

	збиток
	105
	вірезано
	вірезано

	Доход від участі в капіталі
	110
	вірезано
	вірезано

	Інші фінансові доходи
	120
	вірезано
	вірезано

	Інші доходи
	130
	вірезано
	вірезано

	Фінансові витрати
	140
	вірезано
	вірезано

	Витрати від участі в капіталі
	150
	вірезано
	вірезано

	Інші витрати
	160
	вірезано
	вірезано

	Фінансові результати від звичайної діяльності до оподаткування:
  прибуток
	170
	вірезано
	вірезано

	  збиток
	175
	вірезано
	вірезано

	Податок на прибуток від звичайної діяльності
	180
	вірезано
	вірезано

	Фінансові результати від звичайної діяльності:
   прибуток
	190
	вірезано
	вірезано

	   збиток
	195
	вірезано
	вірезано

	Надзвичайні:
   доходи
	200
	вірезано
	вірезано

	   витрати
	205
	вірезано
	вірезано

	Податки з надзвичайного прибутку
	210
	вірезано
	вірезано

	Чистий:
   прибуток
	220
	вірезано
	вірезано

	   збиток
	225
	-
	-


ІІ. ЕЛЕМЕНТИ ОПЕРАЦІЙНИХ ВИТРАТ
	Найменування показника
	Код рядка
	За звітний період
	За попередній період

	1
	2
	3
	4

	Матеріальні затрати
	230
	вірезано
	вірезано

	Витрати на оплату праці
	240
	вірезано
	вірезано

	Відрахування на соціальні заходи
	250
	вірезано
	вірезано

	Амортизація
	260
	вірезано
	вірезано

	Інші операційні витрати
	270
	вірезано
	вірезано

	Разом
	280
	вірезано
	вірезано


ІІІ. РОЗРАХУНОК ПОКАЗНИКІВ ПРИБУТКОВОСТІ АКЦІЙ

	Назва статті
	Код рядка
	За звітний період
	За попередній період

	1
	2
	3
	4

	Середньорічна кількість простих акцій
	300
	-
	-

	Скоригована середньорічна кількість простих акцій
	310
	-
	-

	Чистий прибуток, що припадає на одну просту акцію
	320
	-
	-

	Скоригований чистий прибуток, що припадає на одну просту акцію
	330
	-
	-

	Дивіденди на одну просту акцію
	340
	-
	-


Керівник 

Головний бухгалтер

Додаток Є

	Коди

	2005
	1
	   1

	32284441

	7410136300

	07774

	16152; 16273

	26.82.0

	


                                                                                                      Дата (рік, місяць,  число) Підприємство ТОВ «Чернігівський завод будівельних матеріалів»           за ЄДРПОУ                                                                                                                                                                                                                Територія                                                                                                           за КОАТУУ 

Орган державного управління                                                                           за СПОДУ 

Галузь                                                                                                                     за ЗКГНГ 

Вид економічної  діяльності                                                                                  за КВЕД  

Одиниця виміру: тис. грн.             


       

ЗВІТ  ПРО  ФІНАНСОВІ  РЕЗУЛЬТАТИ

за  2006 р.

	Форма № 2         Код за ДКУД
	1801001


1. ФІНАНСОВІ РЕЗУЛЬТАТИ
	Стаття
	Код рядка
	За звітний період
	За попередній період

	1
	2
	3
	4

	Доход (виручка) від реалізації продукції (товарів, робіт, послуг)
	010
	вірезано
	вірезано

	Податок на додану вартість
	015
	вірезано
	вірезано

	Акцизний збір
	020
	вірезано
	вірезано

	Інші вирахування з доходу
	030
	вірезано
	вірезано

	Чистий доход (виручка) від реалізації продукції (товарів, робіт, послуг)
	035
	вірезано
	вірезано

	Собівартість реалізованої продукції (товарів, робіт, послуг)
	040
	вірезано
	вірезано

	Валовий:
Прибуток
	050
	вірезано
	вірезано

	 збиток
	055
	вірезано
	вірезано

	Інші операційні доходи
	060
	вірезано
	вірезано

	Адміністративні витрати
	070
	вірезано
	вірезано

	Витрати на збут
	080
	вірезано
	вірезано

	Інші операційні витрати
	090
	вірезано
	вірезано

	Фінансові результати від операційної діяльності:
 Прибуток
	100
	вірезано
	вірезано

	збиток
	105
	вірезано
	вірезано

	Доход від участі в капіталі
	110
	вірезано
	вірезано

	Інші фінансові доходи
	120
	вірезано
	вірезано

	Інші доходи
	130
	вірезано
	вірезано

	Фінансові витрати
	140
	вірезано
	вірезано

	Витрати від участі в капіталі
	150
	вірезано
	вірезано

	Інші витрати
	160
	вірезано
	вірезано

	Фінансові результати від звичайної діяльності до оподаткування:
  прибуток
	170
	вірезано
	вірезано

	  збиток
	175
	вірезано
	вірезано

	Податок на прибуток від звичайної діяльності
	180
	вірезано
	вірезано

	Фінансові результати від звичайної діяльності:
   прибуток
	190
	вірезано
	вірезано

	   збиток
	195
	вірезано
	вірезано

	Надзвичайні:
   доходи
	200
	вірезано
	вірезано

	   витрати
	205
	вірезано
	вірезано

	Податки з надзвичайного прибутку
	210
	вірезано
	вірезано

	Чистий:
   прибуток
	                220
	вірезано
	вірезано

	   збиток
	225
	-
	-


ІІ. ЕЛЕМЕНТИ ОПЕРАЦІЙНИХ ВИТРАТ
	Найменування показника
	Код рядка
	За звітний період
	За попередній період

	1
	2
	3
	4

	Матеріальні затрати
	230
	вірезано
	вірезано

	Витрати на оплату праці
	240
	вірезано
	вірезано

	Відрахування на соціальні заходи
	250
	вірезано
	вірезано

	Амортизація
	260
	вірезано
	вірезано

	Інші операційні витрати
	270
	вірезано
	вірезано

	Разом
	280
	вірезано
	вірезано


ІІІ. РОЗРАХУНОК ПОКАЗНИКІВ ПРИБУТКОВОСТІ АКЦІЙ

	Назва статті
	Код рядка
	За звітний період
	За попередній період

	1
	2
	3
	4

	Середньорічна кількість простих акцій
	300
	-
	-

	Скоригована середньорічна кількість простих акцій
	310
	-
	-

	Чистий прибуток, що припадає на одну просту акцію
	320
	-
	-

	Скоригований чистий прибуток, що припадає на одну просту акцію
	330
	-
	-

	Дивіденди на одну просту акцію
	340
	-
	-


Керівник 

Головний бухгалтер

ДОДАТОК Ж
Калькуляція собівартості блоків з ніздрюватого бетону (2005 р.)
                                                                                                    одиниця виміру - м³
	№ п/п
	Статті витрат
	Одиниця виміру
	Ціна за одиницю, грн
	Норми витрат
	Сума

	1.
	Сульфанол
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2.
	Пісок
	м³
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3.
	Цемент
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4.
	Алюмінієва пудра
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5.
	Крейда 70%
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6.
	Папір 
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7.
	Абразивні частки
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8.
	Вода
	м³
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9.
	Мастильні матеріали
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10.
	Теплоенергія
	Гкал
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	11.
	Електроенергія
	кВт.г.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	12.
	Стиснуте повітря
	т. м³
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	13.
	Зарплата основна виробничих працівників
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	14.
	Зарплата додаткова виробничих працівників
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	15.
	Нарахування на зарплату
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	16.
	Втрати від браку
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	17.
	Витрати на експлуатацію обладнання
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	18.
	Цехові витрати
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	19.
	Загальнозаводські витрати
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	20.
	Повна собівартість
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано


ДОДАТОК З
Калькуляція собівартості блоків з ніздрюватого бетону (2006р.)

                                                                        одиниця виміру - м³
	№ п/п
	Статті витрат
	Одиниця виміру
	Ціна за одиницю, грн
	Норми витрат
	Сума

	1.
	Сульфанол
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2.
	Пісок
	м³
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3.
	Цемент
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4.
	Алюмінієва пудра
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5.
	Крейда 70%
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6.
	Папір 
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7.
	Абразивні частки
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8.
	Вода
	м³
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9.
	Мастильні матеріали
	кг
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10.
	Теплоенергія
	Гкал
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	11.
	Електроенергія
	кВт.г.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	12.
	Стиснуте повітря
	т. м³
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	13.
	Зарплата основна виробничих працівників
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	14.
	Зарплата додаткова виробничих працівників
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	15.
	Нарахування на зарплату
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	16.
	Втрати від браку
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	17.
	Витрати на експлуатацію обладнання
	грн.
	
	
	8,10

	18.
	Цехові витрати
	грн.
	
	
	10,86

	19.
	Загальнозаводські витрати
	грн.
	
	
	7,83

	20.
	Повна собівартість
	грн.
	
	
	139,63


ДОДАТОК І
Калькуляція собівартості будівельної крейди (2005 р.)
                                                                                                      одиниця виміру - т

	№ п/п
	Статті витрат


	Одиниця виміру
	Ціна за одиницю, грн
	Норми витрат
	Сума

	1.
	Крейда
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2.
	Газ
	т. м³
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3.
	Електроенергія
	кВт.г
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4.
	Зарплата основна виробничих працівників
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5.
	Зарплата додаткова виробничих працівників
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6.
	Нарахування на зарплату
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7.
	Витрати на експлуатацію обладнання
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8.
	Цехові витрати
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9.
	Загальнозаводські витрати
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10.
	Повна собівартість
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано


ДОДАТОК К
Калькуляція собівартості будівельної крейди (2006 р.)

                                                                                                      одиниця виміру - т
	№ п/п
	Статті витрат


	Одиниця виміру
	Ціна за одиницю, грн
	Норми витрат
	Сума

	1.
	Крейда
	т
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2.
	Газ
	т. м³
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3.
	Електроенергія
	кВт.г
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4.
	Зарплата основна виробничих працівників
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5.
	Зарплата додаткова виробничих працівників
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6.
	Нарахування на зарплату
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7.
	Витрати на експлуатацію обладнання
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8.
	Цехові витрати
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9.
	Загальнозаводські витрати
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10.
	Повна собівартість
	грн.
	вырезано
	вырезано
	вырезано



































































































































































































































� EMBED Equation.3  ���
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