частина дипломної роботи з РОЗДІЛу 2

Аналіз впливу маніпуляції свідомістю на вибір електорату

на прикладі США

2.2. Роль ЗМІ у виборчому процесі

……………………..
Вибори в США 2004 року є дуже важливим етапом як для самої країни, так і для всього світу. Так як ЗМІ є основним інструментом пропаганди та маніпуляції свідомістю електорату, варто було б дізнатися, якого значення певні конкретні американські ЗМІ надають виборам 2004 року, які кандидати в президенти зустрічаються частіше в їх публікаціях. На підставі висновків можна судити про пропагандистський характер виборчих кампаній тих чи інших кандидатів. 

Дослідження проводиться за допомогою контент-аналізу, для якого обрано 4 провідні американські видання, що розраховані на елітні прошарки населення, мають найбільший тираж і відносяться до так званої об’єктивної преси. 

Методологія дослідження

Метою дослідження є створення цілісної картини висвітлення передвиборчої кампанії в США 2004 року в американській пресі за допомогою контент-аналізу. 

Генеральна та досліджувана сукупність. Для дослідження обрано американські англомовні періодичні видання, що мають статус міжнародних та офіційно розповсюджуються в 50 країнах світу. 

Таблиця 2.4

Періодичні видання, обрані для аналізу

	
	Назва 
	Періодичність

	1
	New-York Times
	щоденна

	2
	USA Today
	щоденна

	3
	Los-Angeles Times
	щоденна

	4
	Chicago Tribune
	щоденна


Об’єкт дослідження: масив матеріалів, що безпосередньо присвячені проблемі виборів в США 2004 року, висвітлюють діяльність головних опонентів передвиборчої кампанії.

Період дослідження: січень 2003 року – квітень 2004 року.

Предмет дослідження: вербальні характеристики представлення проблеми виборів в США 2004 року та діяльності опонентів передвиборчої кампанії. 

Одиниці аналізу: теми, присвячені тим чи іншим ключовим символам контент-аналізу. 

Результати дослідження

Підрахунок статей, присвячених виборам в США 2004 року показали наступні результати (рис. 2.2). 
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Рис. 2.2. Висвітлення теми виборів 2004 року у ЗМІ США

Як бачимо тема виборів для преси США є дуже важливою темою, а особливо для видання New-York Times, яка є найбільш престижною американською та й світовою газетою. Саме ця газета приділяє найбільшу увагу висвітленню найважливіших подій внутрішнього та зовнішнього життя країни, має найбільший архів різних статей, присвячених виборам та передвиборчим кампаніям кандидатів. 

Підрахунок статей, присвячених діяльності головних опонентів передвиборчої боротьби 2004 року: Дж. Буша, Дж. Керрі, Д. Кусініча та Р. Нейдера у виданні New-York Times, показав наступні результати (рис. 2.3). 
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Рис. 2.3. Матеріали про діяльність кандидатів виборів в New York Times

За результатами контент-аналізу можна стверджувати про найвищу інформаційну присутність нинішнього президента США Джорджа Буша, що пов’язано не лише з його передвиборчою кампанією, а з його зовнішньо- та внутрішньополітичною діяльністю як президента країни. Дуже багато статей про Буша пов’язані з війною в Іраку, що представляє його імідж не найкращим чином. Основним його опонентом є Джон Керрі, який активно почав з’являтись у ЗМІ в кінці 2003 року і особливо у 2004 році. Це можна пов’язати з його успіхами на попередніх виборах у більшості штатів Америки. Незначна частина матеріалів присвячена Д. Кусінічу та Р. Нейдеру, які привернули увагу ЗМІ до себе з початку 2004 року.

Якщо розглянути детальніше динаміку публікацій, присвячених головним опонентам передвиборчої боротьби, маємо наступну інформацію(табл. 2.5).

Таблиця 2.5

Кількість матеріалів, присвячених діяльності Дж. Буша

	місяць
	New-York Times
	Los-Angeles Times
	Chicago Tribune

	1
	2
	3
	4

	1.2003
	217
	501
	463

	2.2003
	197
	493
	413

	3.2003
	196
	628
	545

	4.2003
	182
	458
	403


Продовження табл. 2.5

	1
	2
	3
	4

	5.2003
	159
	435
	314

	6.2003
	163
	362
	304

	7.2003
	136
	378
	373

	8.2003
	132
	331
	265

	9.2003
	177
	421
	332

	10.2003
	204
	409
	334

	11.2003
	205
	423
	324

	12.2003
	189
	356
	342

	1.2004
	254
	468
	411

	2.2004
	249
	506
	416

	3.2004
	232
	483
	399

	4.2004
	231
	469
	353


Якщо представити ці дані у графічному образі, можна отримати більш наочну інформацію про динаміку висвітлення діяльності президента США Джорджа Буша у трьох провідних американських газетах (рис. 2.4).
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Рис. 2.4. Динаміка висвітлення діяльності Буша у ЗМІ

З графіку видно, що спостерігається певна тенденція висвітлення матеріалів, присвячених діяльності Буша, у цих трьох газетах. Зовсім схожа динаміка висвітлення матеріалів у газетах Los-Angeles Times та Chicago Tribune і дещо відрізняється динаміка висвітлення у New-York Times, але в основному тенденція майже однакова. Звідси можна виділити періоди найбільшого висвітлення теми діяльності Джорджа Буша, а отже і піки маніпуляції свідомістю електорату. Це березень 2003 року, коли відбувалась найбільша кількість виступів Буша у захист своєї політики – вторгнення до Іраку, а також початок 2004 року, коли потрібна маніпуляція свідомістю на праймеріз – попередніх виборах у різних штатах США. Ці піки публікацій можуть говорити про певний пропагандистський характер передвиборчої кампанії президента Буша. Дещо іншим є динаміка публікацій, присвячених Бушу, в газеті New-York Times, де не спостерігаються піки публікації статей про Буша. Це говорить про те, що газета завжди пропонує різносторонні теми для розгляду, не асоціюючи увагу на одній.

Візьмемо дані підрахунку матеріалів, присвячених головному опоненту Буша Джона Керрі, і приставимо їх у графічному вигляді (рис. 2.5.).
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Рис. 2.5. Динаміка висвітлення матеріалів, присвячених діяльності Дж. Керрі

Пік публікацій, присвячених Керрі, пік пропагандистських матеріалів та маніпуляції свідомістю електорату припадає на початок 2004 року – на початок попередніх виборів в штатах Америки. Передвиборчі матеріали про Керрі мають позитивний характер, про що і говорять його перемоги у багатьох штатах США.

Детальніше дослідження публікацій показало специфіку висвітлення теми передвиборчої боротьби Джорджа Буша – наскільки однобічними є статті, присвячені президенту країни у чотирьох провідних американських газетах. Для дослідження взяті останні 50 публікацій, присвячених Бушу за травень (з 25 травня 2004 року).

На графіку 2.6 показане співвідношення позитивних, негативних та нейтральних публікацій, присвячених нинішньому президенту США Джорджу Бушу у пресі.
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Рис. 2.6. Співвідношення статей, присвячених Дж. Бушу

За таких умов наочним є той факт, що більша частина матеріалів, присвячених Бушу, мають негативний контекст. Як відомо, однобічність висвітлення є яскравим ідентифікатором пропагандистського характеру матеріалів. Класичним пропагандистським прийомом є персоніфікація сторін, тобто Буш здебільшого звинувачувався у створенні негативного іміджу для своєї країни, і більшість статей про нього були пов’язані з війною в Іраку.

В газетах USA Today, Los-Angeles Times i Chicago Tribune використовують переважають такі висловлення як „некомпетентність Буша ”, „тест на справедливість військових”, жахливі події в Іраку”, „звинувачення Буша в жорстокості та брутальності”, „військові втрати”, „жахливі фото в’язниці” та т.п. Зовсім інша ситуація спостерігається в публікаціях газети New-York Times, де співвідношення між негативними, позитивними та нейтральними матеріалами є майже однаковою. У цій газеті однаково зустрічаються як згадані вище негативні висловлення, так і позитивні, такі як „збільшення бюджету”, „мужність військових в Іраку”, „успіхи НАСА” та інші. Тобто, тут не можна визначити однобічного ставлення до президента. Це підтверджує об’єктивність та різностороннє висвітлення ставлення до діяльності та передвиборчої кампанії Дж. Буша. 

Отже, ЗМІ сьогодні – це засіб пропаганди, найважливіший атрибут опозиційної політичної діяльності, джерело стабільності суспільства, „сторожовий пес демократії”. Вони формують цінності, установки та поведінку громадян. Але, важко сказати, що ЗМІ є незалежними, так як вони є інструментом пропаганди та маніпуляції свідомістю електорату. А людині, щоб не стати об’єктом маніпуляції слід компетентно орієнтуватися у просторі мас-медіа.

………………………
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1

		ВЫВОД ИТОГОВ

		Регрессионная статистика

		Множественный R		0.9078343791

		R-квадрат		0.8241632599

		Нормированный R-квадрат		0.7971114538

		Стандартная ошибка		2.6057634863

		Наблюдения		16

		Дисперсионный анализ

				df		SS		MS		F		Значимость F

		Регрессия		2		413.7299564924		206.8649782462		30.4661084366		0.000012394

		Остаток		13		88.2700435076		6.7900033467

		Итого		15		502

				Коэффициенты		Стандартная ошибка		t-статистика		P-Значение		Нижние 95%		Верхние 95%		Нижние 95,0%		Верхние 95,0%

		Y-пересечение		19.3416442049		19.6605198196		0.9837809164		0.343179265		-23.1323183925		61.8156068022		-23.1323183925		61.8156068022

		х2		-0.4047081917		0.1245665473		-3.2489315987		0.00634126		-0.6738178043		-0.1355985791		-0.6738178043		-0.1355985791

		х3		9.9563825735		2.5655831986		3.8807482754		0.0018939296		4.4137781145		15.4989870326		4.4137781145		15.4989870326

		ВЫВОД ОСТАТКА

		Наблюдение		Предсказанное y		Остатки

		1		60.3988339388		2.6011660612

		2		66.6556786886		-1.6556786886

		3		68.6792196473		-1.6792196473

		4		67.2788731982		2.7211268018

		5		64.4781803		2.5218197

		6		63.4502775987		0.5497224013

		7		61.2405147662		-1.2405147662

		8		58.0351136763		0.9648863237

		9		59.8401683171		-1.8401683171

		10		59.6539464432		-1.6539464432

		11		59.872432761		-2.872432761

		12		58.6905726298		0.3094273702

		13		53.6478524552		5.3521475448

		14		53.2431442634		-0.2431442634

		15		51.8105333704		0.1894666296

		16		53.0246579456		-4.0246579456





2

		ВЫВОД ИТОГОВ

		Регрессионная статистика

		Множественный R		0.9092895778

		R-квадрат		0.8268075362

		Нормированный R-квадрат		0.7835094203

		Стандартная ошибка		2.6916942747

		Наблюдения		16

		Дисперсионный анализ

				df		SS		MS		F		Значимость F

		Регрессия		3		415.0573831811		138.3524610604		19.0956931534		0.0000730298

		Остаток		12		86.9426168189		7.2452180682

		Итого		15		502

				Коэффициенты		Стандартная ошибка		t-статистика		P-Значение		Нижние 95%		Верхние 95%		Нижние 95,0%		Верхние 95,0%

		Y-пересечение		29.0388900394		30.4254911821		0.954426335		0.3586995282		-37.2525593634		95.3303394422		-37.2525593634		95.3303394422

		х2		-0.3795577488		0.1414552588		-2.6832353356		0.019917439		-0.6877622761		-0.0713532214		-0.6877622761		-0.0713532214

		х3		8.3505828882		4.5932232023		1.8180224475		0.0940951239		-1.6571905834		18.3583563598		-1.6571905834		18.3583563598

		х4		-0.0192579987		0.0449916179		-0.4280352558		0.6762070597		-0.1172863112		0.0787703139		-0.1172863112		0.0787703139

		ВЫВОД ОСТАТКА

		Наблюдение		Предсказанное y		Остатки

		1		60.6496466332		2.3503533668

		2		66.3996976573		-1.3996976573

		3		68.2589704038		-1.2589704038

		4		67.0058383689		2.9941616311

		5		64.5958642924		2.4041357076

		6		63.4946178401		0.5053821599

		7		61.4823703077		-1.4823703077

		8		58.6158064878		0.3841935122

		9		60.0174002876		-2.0174002876

		10		59.7103615124		-1.7103615124

		11		60.1102664631		-3.1102664631

		12		59.0259433951		-0.0259433951

		13		53.5286976791		5.4713023209

		14		52.9565599438		0.0434400562

		15		51.456497744		0.543502256

		16		52.6914609836		-3.6914609836





3

		ВЫВОД ИТОГОВ

		Регрессионная статистика

		Множественный R		0.9111990152

		R-квадрат		0.8302836453

		Нормированный R-квадрат		0.7878545567

		Стандартная ошибка		2.6645451462

		Наблюдения		16

		Дисперсионный анализ

				df		SS		MS		F		Значимость F

		Регрессия		3		416.8023899638		138.9341299879		19.5687362491		0.0000647782

		Остаток		12		85.1976100362		7.0998008364

		Итого		15		502

				Коэффициенты		Стандартная ошибка		t-статистика		P-Значение		Нижние 95%		Верхние 95%		Нижние 95,0%		Верхние 95,0%

		Y-пересечение		34.5042433717		30.5849094062		1.1281460054		0.2813090359		-32.1345484971		101.1430352406		-32.1345484971		101.1430352406

		х2		-0.3677776063		0.1391992245		-2.6420952247		0.0214904602		-0.6710666574		-0.0644885553		-0.6710666574		-0.0644885553

		х3		7.4588889129		4.6147734881		1.6163066144		0.1319967713		-2.595838597		17.5136164228		-2.595838597		17.5136164228

		х4		-0.0292239061		0.0444242498		-0.6578367942		0.523062377		-0.1260160298		0.0675682177		-0.1260160298		0.0675682177

		ВЫВОД ОСТАТКА

		Наблюдение		Предсказанное y		Остатки

		1		60.7688692773		2.2311307227

		2		66.2666431449		-1.2666431449

		3		68.0470833645		-1.0470833645

		4		66.8749690547		3.1250309453

		5		64.6768599655		2.3231400345

		6		63.525413013		0.474586987

		7		61.6177434905		-1.6177434905

		8		58.9349611707		0.0650388293

		9		60.124166214		-2.124166214

		10		59.7631456626		-1.7631456626

		11		60.0621417782		-3.0621417782

		12		59.2474713962		-0.2474713962

		13		53.5087306684		5.4912693316

		14		52.8487140014		0.1512859986

		15		51.3002655365		0.6997344635

		16		52.4328222615		-3.4328222615





Лист1

				y		х1		х2		х3		х4		х5

		1		63		42		56		6.4		30		201

		2		65		54		43		6.5		31		197

		3		67		60		38		6.5		33		182

		4		70		58		39		6.4		35		165

		5		67		55		41		6.2		34		166

		6		64		53		46		6.3		36		167

		7		60		49		49		6.2		38		171

		8		59		46		52		6		41		174

		9		58		47		50		6.1		51		177

		10		58		49		48		6		63		198

		11		57		52		45		5.9		65		205

		12		59		55		43		5.7		67		212

		1		59		46		53		5.6		112		243

		2		53		45		54		5.6		122		245

		3		52		39		60		5.7		125		247

		4		49		41		57		5.7		124		231

				Y		х1		х2		х3		х4		х5

				рейтинг		задов.люди		незадов.люди		безробітн		Керрі		інф.присутн

				y		х1		х2		х3		х4		х5

		y		1

		х1		0.7838322813		1

		х2		-0.7876930603		-0.9925521164		1

		х3		0.8254634003		0.5607615479		-0.5820125271		1

		х4		-0.8354655127		-0.638319769		0.6677034808		-0.8866294584		1

		х5		-0.7362348341		-0.6145863242		0.6477503573		-0.7756690106		0.9054615018		1
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		х4		Jan-03

		30		Feb-03

		31		Mar-03

		33		Apr-03

		35		May-03

		34		Jun-03

		36		Jul-03

		38		Aug-03

		41		Sep-03

		51		Oct-03

		63		Nov-03

		65		Dec-03

		67		Jan-04

		112		Feb-04

		122		Mar-04

		125		Apr-04

		124
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				New-York Times		Los-Angeles Times		Chicago Tribune

		Jan-03		217		701		663		501		463

		Feb-03		197		693		613		493		413

		Mar-03		196		828		745		628		545

		Apr-03		182		658		603		458		403

		May-03		159		635		514		435		314

		Jun-03		163		562		504		362		304

		Jul-03		136		578		573		378		373

		Aug-03		132		531		465		331		265

		Sep-03		177		621		532		421		332

		Oct-03		204		609		534		409		334

		Nov-03		205		623		524		423		324

		Dec-03		189		556		542		356		342

		Jan-04		241		668		611		468		411

		Feb-04		244		706		616		506		416

		Mar-04		232		683		599		483		399

		Apr-04		231		669		553		469		353
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		Jan-03		33		Дж.Керрі		публікації USA Today

		Feb-03		29				публікації

		Mar-03		23
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		May-03		30

		Jun-03		39
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		New-York Times		New-York Times		New-York Times

		USA Today		USA Today		USA Today

		Los-Angeles Times		Los-Angeles Times		Los-Angeles Times

		Chicago Tribune		Chicago Tribune		Chicago Tribune
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				позитивні		негативні		нейтральні

		New-York Times		18		17		15		50

		USA Today		16		24		10		50

		Los-Angeles Times		13		23		14		50

		Chicago Tribune		12		24		14		50
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