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ВВЕДЕНИЕ

Развитие рыночных отношений требует осуществления новой финансовой политики, усиления и воздействия на ускорение социально-экономического развития Украины, рост эффективности производства и укрепления финансов государства. Важная роль в обеспечении всесторонней интенсификации производства и повышения его эффективности принадлежит прибыли. Получение дохода является обязательным  условием функционирования предприятия. Являясь источником производственного и социального развития, прибыль занимает ведущее место в обеспечении самофинансирования предприятий и объединений, возможности которых во многом определяются тем, насколько доходы превышают расходы.

Прибыль – объективная экономическая категория товарно-денежных отношений. Формирование регулируемого рынка товаров сопровождается повышением роли прибыли в системе показателей экономической характеристики деятельности предприятий. К тому же прибыль – реальная база налогообложения и, как правило, источник уплаты налогов.

Прибыль – один из основных финансовых показателей плана и оценки хозяйственной деятельности предприятий. За счет прибыли осуществляется финансирование мероприятий по научно-техническому и социально-экономическому развитию предприятий, увеличение фонда оплаты труда их работников. Она является не только источником обеспечения внутрихозяйственных потребностей предприятия, но приобретает все большее значение в формировании бюджетных ресурсов, внебюджетных и благотворительных фондов.

Проблемой формирования и распределения прибыли, а так же основных ее элементов занимались такие отечественные ученые, как Бланк, Басовский, Шеремет, Ковалев и многие другие, не менее известные авторы. Степень изученности объекта исследования на сегодняшний день достаточно велика и многоаспектная.

Многоаспектное значение прибыли усиливается с переходом экономики государства на основы рыночного хозяйства. Дело в том, что предприятие любой формы собственности, получив финансовую самостоятельность и независимость, вправе решать на какие цели и в каких размерах направлять прибыль, оставшуюся после уплаты налогов в бюджет и других обязательных платежей и отчислений.

Актуальность выбранной темы характеризуется тем, что в условиях рыночных отношений предприятие должно стремиться к получению максимальной прибыли, то есть к такому ее объему, который позволял бы предприятию не только прочно удерживать позиции сбыта на рынке своей продукции, но и обеспечивать динамичное развитие его производства в условиях конкуренции. Поэтому каждое предприятие, прежде чем начать производство продукции, определяет какую прибыль, какой доход оно сможет получить. Отсюда прибыль является основной целью предпринимательской деятельности, ее конечным результатом.

Важной задачей каждого хозяйствующего субъекта – получить больше прибыли при наименьших затратах путем соблюдения строгого режима экономии в расходовании средств и наиболее эффективного их использования.

Прибыль как результирующий показатель хозяйственной деятельности предприятия зависит от цены продукции и затрат на ее производство. Поэтому прибыль теснейшим образом связана с неопределенностью будущих экономических явлений, которые нельзя предсказать с достоверностью, а только с той или иной степенью вероятности.

Основной источник денежных накоплений предприятия – выручка от реализации продукции, а именно та ее часть, которая остается за вычетом на производство и реализацию этой продукции.

Ведущее значение прибыли в качестве финансового показателя предпринимательской деятельности предприятия вместе с тем не означает его уникальности. Анализ стимулирующей роли прибыли показывает, что в отдельных хозяйствующих субъектах преобладает стремление извлечь высокую прибыль в целях увеличения фонда оплаты труда в ущерб производственному и социальному развитию коллектива.

Более того выявлены факты получения «незаработанной» прибыли, то есть образующейся не в результате эффективной хозяйственной деятельности, а путем изменения, например, структуры выпускаемой продукции отнюдь не в интересах потребителей. Вместо производства низкорентабельной, но имеющей большой спрос продукции, предприятия увеличивают производство более выгодной для них и более дорогой высокорентабельной продукции. В ряде случаев рост прибыли обусловлен необоснованным повышением цен на продукцию. Стремление любыми путями получить высокую прибыль с целью увеличения фонда оплаты труда приводит к росту объема денежной массы в обращении, не обеспеченной товарными ресурсами. Отсюда – дальнейший рост цен, инфляция, а следовательно, эмиссия денег. Таким образом, абсолютное увеличение прибыли предприятия не всегда объективно отражает повышение эффективности производства в результате трудовых достижений коллектива.

Вопросами прибыли как экономической категории занимались такие экономисты, как  Баканов М.И., Шеремет А.Д., Кодацкий В.П., Ковалева А.М. и многие другие ученые.

Целью дипломной работы является изучение прибыли, с точки зрения выявления и измерения влияния факторов, воздействующих на прибыль, анализа основных источников резервов роста прибыли и разработки автоматизации ее учета и прогнозирования на  предприятии ЗАО “Швейная фабрика им. Н. Ониловой”.

Исходя из поставленной цели в работе решаются следующие задачи:

· изучить теоретические основы понятия “прибыль”, выявить источники ее формирования и направления использования;

· освоить основные методы оценки отдельных элементов прибыли;

· провести исследование состояния и эффективности использования прибыли на предприятии ЗАО “Швейная фабрика им. Н. Ониловой”;

· предложить основные направления совершенствования управления предпринимательской деятельности ЗАО “Швейная фабрика им. Н. Ониловой”.

Объектом исследования является ЗАО “Швейная фабрика им. Н. Ониловой” и ее социально – экономические процессы, связанные с формированием и использованием прибыли. Предметом исследования является прибыль – как основа предпринимательской деятельности.

Теоретической и методологической основой дипломной работы стали законодательные документы Украины, работы зарубежных и украинских специалистов по управлению прибылью и финансовому анализу и менеджменту.  Разработанные в дипломе методики реализованные на технологии Windows NT 2003,  SQL server в автоматизированном комплексе, который интегрируется во многие другие программные комплексы.
Информационной базой являются работы отечественных и зарубежных авторов по вопросам планирования и управления прибылью на предприятиях, законодательные акты государственных органов управления, материалы статистической и бухгалтерской отчетности предприятия, наблюдения автора в период прохождения производственной и преддипломной практик.
Научную новизну составляет предложенный алгоритм и структура системного анализа и планирования прибыли предприятия.
Обоснование и достоверность полученных результатов, верификация разработанных моделей оценки эффективного использования прибыли предприятия (аналитических и программных) была проведена на базе статистических отчетных данных по ЗАО “Швейная фабрика им. Н. Ониловой”. Достоверность предложенных методик подтверждена высокой мерой согласованности общих результатов с исходными отдельными оценками и адекватными результатами повторных расчетов.
Научная значимость проведенного исследования по теме дипломной работы состоит в разработке современного инструментария для принятия научно обоснованных решений по управлению и прогнозированию прибыли на современных предприятиях.
Практическая значимость работы состоит в том, что разработанные механизмы анализа и планирования прибыли быть использованы в предприятиях любой формы собственности и занимающихся практически любыми видами деятельности  в соответствии с законодательством Украины.
Разработанные модели анализа и планирования  прибыли были использованы в ЗАО “Швейная фабрика им. Н. Ониловой” во время подготовки бизнес плана на следующие три года.
 Структура работы. Дипломная работа состоит из введения, трех разделов, заключения и библиографического списка. Работа содержит 121 страницы текста, теоретические и методические положения иллюстрируются 3 рисунками , 1 графиком, 10 таблицами, 2 приложениями и 48 источниками литературы
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РАЗДЕЛ 1
ПРИБЫЛЬ - ОСНОВА РАЗВИТИЯ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ
1.1. Теоретические основы сущности прибыли предприятия
Прибыль наиболее простая и одновременно наиболее сложная категория рыночной экономики. Ее простота определяется тем, что она является стержнем и главной движущей силой экономики рыночного типа, основным побудительным мотивом деятельности предпринимателе в этой экономике. В то же время ее сложность определяется многообразием сущностных сторон, которые она отражает, а также многообразием обличий, в которых она выступает.
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Прибыль предприятия создает базу экономического развития государства в целом. Механизм перераспределения прибыли предприятия через налоговую систему позволяет  "наполнять" доходную часть государственных бюджетов всех уровней (общегосударственного и местных). Это, в свою очередь дает возможность государству успешно выполнять возложенные на него функции и осуществлять намеченные программы развития  экономики. Кроме того, реализация известного принципа "богатство государства характеризуется уровнем богатства его граждан" также связана с возрастанием прибыли предприятия, которое обеспечивает рост доходов его владельцев, менеджеров и персонала.
Прибыль предприятия является критерием эффективности конкретной производственной (операционной) деятельности. Индивидуальный уровень прибыли предприятия в сравнении с отраслевым, характеризует степень умения (подготовленности, опыта, инициативности) менеджеров успешно осуществлять хозяйственную деятельность в условиях рыночной экономики. Среднеотраслевой уровень прибыли предприятий характеризует рыночные и другие внешние факторы, определяющие эффективность производственной деятельности и является основным регулятором "перелива капитала" в отрасли с более эффективным его использованием. При этом капитал перемещается, как правило, в те сегменты рынка, которые характеризуются значительным объемом неудовлетворенного спроса, что способствует более полному удовлетворению общественных и личных потребностей [18].
Прибыль является основным внутренним источником формирования финансовых ресурсов предприятия, обеспечивающих его развитие. В системе внутренних источников формирования этих ресурсов прибыли принадлежит главенствующая роль. Чем выше уровень генерирования прибыли предприятия в процессе его хозяйственной деятельности, тем меньше его потребность в привлечении финансовых средств из внешних источников и при прочих равных условиях - тем выше уровень самофинансирования его развития, обеспечения реализации стратегических целей этого развития, повышения конкурентной позиции предприятия на рынке. При этом, в отличие от некоторых других внутренних источников формирования финансовых ресурсов предприятия, прибыль является постоянно воспроизводимым источником и ее производство в условиях успешного хозяйствования осуществляется на расширенной основе.
Прибыль является главным источником роста рыночной стоимости предприятия. Способность самовозрастания стоимости капитала обеспечивается путем капитализации части полученной предприятием прибыли, то есть ее направления на прирост его активов. Чем выше сумма и уровень капитализации полученной предприятием прибыли, тем в большей степени возрастает стоимость его чистых активов (активов, сформированных за счет собственного капитала), а соответственно и рыночная стоимость предприятия в целом, определяемая при его продаже, слиянии и поглощении. Прибыль предприятия является важнейшим источником удовлетворения социальных потребностей общества. Социальная роль прибыли проявляется прежде всего в том, что средства, перечисляемые в бюджеты разных уровней в процессе ее налогообложения, служат источником реализации разнообразных общегосударственных и местных социальных программ, обеспечивающих "выживание" отдельных социально не защищенных (или недостаточно защищенных) слоев общества. Кроме того, эта роль проявляется в удовлетворении за счет полученной прибыли предприятия части социальных потребностей его персонала (социальные программы являются неотъемлемой составной частью коллективных или индивидуальных трудовых соглашений). Наконец, определенная социальная роль прибыли проявляется в том, что она служит источником внешней благотворительной деятельности предприятия, направленной на финансирование отдельных неприбыльных организаций, учреждений социальной сферы, оказания материальной помощи отдельным категориям граждан.
Прибыль является основным защитным механизмом, предохраняющим предприятие от угрозы банкротства. Хотя такая угроза может возникнуть и в условиях прибыльной хозяйственной деятельности предприятия (при использовании неоправданно высокой доли заемного капитала, особенно краткосрочного; при недостаточно эффективном управлении ликвидностью активов), но при прочих равных условиях, предприятие гораздо успешнее выходит из кризисного состояния при высоком потенциале генерирования прибыли. За счет капитализации полученной прибыли может быть быстро увеличена доля высоколиквидных активов (восстановлена пла​тежеспособность), повышена доля собственного капитала при соответствующем снижении объема используемых заемных средств

(повышена финансовая устойчивость), сформированы соответствующие резервные финансовые фонды.
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Прибыль, полученная предприятием от "теневой" деятельности (выпуска и реализации части неучтенной продукции), в определенной степени является защитной реакцией предпринимателей на установленные государством жесткие "правила игры" в экономике, в первую очередь, на

неоправданно высокий уровень налогообложения отдельных видов предпринимательской деятельности. В этих условиях предприятия не могут не только обеспечить условия самофинансирования своего развития, но в отдельных случаях и простого выживания в переходной экономике. Рост объема такой деятельности (а соответственно и объема "теневой" прибыли) является для государства своеобразным индикатором эффективности принимаемых решений в области налогового регулирования коммерческой деятельности с позиций соблюдения паритета интересов, как государства, так и предпринимателей. Кроме того, и эта прибыль, оставаясь неучтенной, является, тем не менее, источником реального прироста чистого национального дохода [18].
Как уже отмечалось, прибыль предприятия характеризуется не только своей многоаспектной ролью, но и многообразием обличий, в которых она выступает. Под общим понятием "прибыль" понимаются самые различные ее виды, характеризуемые в настоящее время несколькими десятками терминов. Все это требует определенной систематизации используемых терминов.
Далее в работе рассматриваются отдельные виды прибыли предприятия с различных сторон его деятельности.
По источникам формирования прибыли, используемым в ее учете, выделяют прибыль от реализации продукции, прибыль от реализации имущества и прибыль от внереализационных операции.
1. Прибыль от реализации продукции товаров, работ, услуг является основным ее видом на предприятии, непосредственно связанным с отраслевой спецификой их деятельности. Аналогом этого термина выступает термин "прибыль по основной деятельности". В обоих случаях под этой прибылью понимается  результат хозяйствования по основной производственно-сбытовой деятельности предприятия.

2. Прибыль от реализации имущества представляет собой доход от продажи  изношенных или неиспользуемых видов основных фондов и нематериальных активов, а также излишне закупленных ранее запасов сырья, материалов и некоторых других видов материальных ценностей, уменьшенный на сумму затрат, понесенных предприятием в процессе обеспечения их реализации.
3. Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
По источникам формирования прибыли в разрезе основных видов деятельности предприятия выделяют прибыль от операционной, инвестиционной и финансовой деятельности. На первый взгляд может показаться, что этот признак классификации идентичен ранее рассмотренному, но это не так. Только первые позиции систематизации прибыли по этим признакам совпадают, так как операционная прибыль является результатом операционной производственно - сбытовой или основной для данного предприятия) деятельности. Что касается инвестиционной деятельности, то ее результаты отражены частично в прибыли от внереализационных операций (в виде доходов от участия в совместных предприятиях, от владения ценными бумагами и от депозитных вкладов), а частично в прибыли от реализации имущества (такая

реализация активов носит характер дезинвестиций и является предметом инвестиционной деятельности предприятия).
Наиболее подробного рассмотрения требует понятие прибыли от финансовой деятельности, основные денежные потоки по которой связаны с обеспечением предприятия внешними источниками финансирования (привлечение дополни- тельного акционерного или паевого капитала, эмиссия облигаций или других долговых ценных бумаг, привлечение кредита в различных его формах, а также обслуживание привлеченного капитала путем выплаты дивидендов и процентов и погашения обязательств по основному долгу). Казалось бы, что такое содержание денежных потоков не может сформировать прямо прибыль предприятия, так как в конечном счете возвращать всегда приходится больше денежных средств, чем получено. Вместе с тем, в процессе финансовой деятельности как собственный, так и заемный капитал, привлеченный из внешних источников, может быть получен на более или менее выгодных для предприятия условиях, что соответственно отразится на результатах операционной или инвестиционной прибыли. Поэтому под прибылью от финансовой деятельности понимается косвенный эффект от привлечения капитала из внешних источников на условиях более выгодных, чем среднерыночные. Кроме того, в процессе финансовой деятельности может быть получена и прямая прибыль на вложенный собственный капитал путем использования эффекта финансового левериджа, обеспечения получения депозитного процента по среднему остатку денежных средств на расчетном или валютном счетах.
По составу элементов, формирующих прибыль, различают маржинальную, валовую (балансовую) и чистую прибыль предприятия. Под этими терминами понимают обычно различную степень "очистки" полученных предприятием чистых доходов от понесенных им в процессе хозяйственной деятельности затрат.
Так, маржинальная прибыль характеризует сумму чистого дохода от операционной деятельности (валового дохода предприятия от этой деятельности, уменьшенного на сумму налоговых платежей за счет него) за вычетом суммы переменных затрат. Валовая прибыль характеризует сумму чистого дохода от операционной деятельности за вычетом всех операционных расходов, как постоянных, так и переменных (балансовая прибыль соответственно представляет собой разницу между всей суммой чистого дохода предприятия и всей суммой его текущих затрат). Чистая прибыль характеризует сумму балансовой (или валовой) прибыли, уменьшенную на сумму налоговых платежей за счет нее.
По характеру налогообложения прибыли выделяют налогооблагаемую и не облагаемую налогом ее части. Такое деление прибыли играет важную роль в формировании налоговой политики предприятия, так как позволяет оценивать альтернативные хозяйственные операции с позиций конечного их эффекта. Состав прибыли, не подлежащей налогообложению, регулируется Законом Украины "О прибыли предприятий".
По характеру инфляционной "очистки" прибыли выделяют номинальный и реальный ее виды. Реальная прибыль характеризует размер номинально полученной ее суммы, скорректированный на темп инфляции в соответствующем периоде.
По рассматриваемому периоду формирования выделяют прибыль предшествующего периода (периода, предшествующего отчетному), прибыль отчетного периода и прибыль планового периода (планируемую прибыль). Такое деление используется в целях анализа и планирования для выявления соответствующих трендов ее динамики, построения соответствующего базиса расчетов.
По регулярности формирования выделяют прибыль, которая формируется предприятием регулярно, и так Называемую "чрезвычайную" прибыль. Термин "чрезвычайная" прибыль, широко используемый в странах с развитой рыночной экономикой, характеризует необычный для данного предприятия источник ее формирования или очень редкий характер ее

формирования. Примером чрезвычайной прибыли может служить прибыль, полученная от продажи одного из филиалов предприятия.
По характеру использования в составе прибыли, остающейся после уплаты налогов и других обязательных платежей (чистой прибыли), выделяют капитализируемую и потребляемую ее части. Капитализированная прибыль характеризует ту ее сумму, которая направлена на финансирование прироста активов предприятия, а потребленная прибыль ту ее часть, которая израсходована для выплаты собственникам (акционерам), персоналу или на социальные программы предприятия. В странах с развитой рыночной экономикой для характеристики этих видов прибыли используются термины соответственно нераспределенная и распределенная прибыль (в отечественной практике термин нераспределенная прибыль имеет более узкое значение).
По значению итогового результата хозяйствования различают положительную прибыль (или собственно прибыль) и отрицательную прибыль (убыток)[19].
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
В процессе распределения прибыли предприятия главная роль отводится прибыли, сформированной от операционной деятельности. Операционная деятельность - это основной вид деятельности предприятия, с целью осуществления которой оно создано.
Характер операционной деятельности предприятия определяется, прежде всего, спецификой отрасли экономики, к которой оно принадлежит. Основу операционной деятельности большинства предприятий составляет производственно - коммерческая или торговая деятельность, которая дополняется осуществляемой ими инвестиционной и финансовой деятельностью. Вместе с тем, инвестиционная деятельность является основной для инвестиционных компаний, инвестиционных фондов и других инвестиционных институтов, а финансовая деятельность является основной для банков и других финансовых институтов. Но характер деятельности таких финансово - инвестиционных институтов в силу ее специфики требует особого рассмотрения, которое выходит за рамки темы дипломной работы [18].
Операционная деятельность предприятия характеризуется следующими основными особенностями, определяющими характер формирования прибыли:
1.
Она является главным компонентом всей хозяйственной деятельности предприятия, основной целью его функционирования. Основной объем формируемых активов, основная численность персонала предприятия обслуживают эту деятельность. Соответственно прибыль от операционной деятельности при нормальных условиях функционирования предприятия занимает наибольший удельный вес в общем объеме прибыли предприятия.
2. Операционная деятельность носит приоритетный характер по отношению к инвестиционной, финансовой и другим видам деятельности. Поэтому развитие любых иных видов деятельности не должно вступать в противоречие с развитием операционной деятельности, а только поддерживать ее. Соответственно и прибыль от инвестиционной, финансовой и других видов деятельности не должна формироваться в ущерб формированию прибыли от операционной деятельности.

3. Интенсивность развития операционной деятельности является основным параметром оценки отдельных стадий жизненного цикла предприятия.
4. Соответственно возможности формирования операционной прибыли на разных стадиях жизненного цикла предприятия определяют цели и задачи не только политики управления прибылью, но и направленность общей стратегии развития предприятия.
5. Хозяйственные операции, входящие в состав операционной деятельности предприятия, носят самый регулярный характер. В сравнении с операциями других видов деятельности частота операции по ней самая высокая. Это определяет регулярность формирования операционной прибыли в нормальных условиях хозяйствования предприятия.
6. Операционная деятельность предприятия ориентирована в основном на товарный рынок, в то время как финансовая и инвестиционная его деятельность осуществляются преимущественно на финансовом рынке. При этом, операционная деятельность связана с различными видами и сегментами товарного рынка, определяемыми спецификой используемого сырья и материалов,  составом  используемого  оборудования,  характером готовой продукции. Соответственно и условия формирования операционной прибыли
в значительной степени связаны с состоянием конъюнктуры соответствующих видов и сегментов товарного рынка.

7. Осуществление операционной деятельности связано с капиталом, уже инвестированным в нее, в то время как предстоящее инвестирование капитала является предметом инвестиционной и финансовой деятельности предприятия. Инвестированный в операционную деятельность капитал принимает форму операционных активов предприятия. От состава этих активов, их сбалансированности, скорости обращения и других характеристик в значительной мере зависит способность предприятия генерировать операционную прибыль.  Поэтому одним из важных факторов успешного формирования операционной прибыли является эффективное управление операционными активами предприятия.
8. В процессе операционной деятельности потребляется значительный объем живого труда, в отличие от инвестиционной и финансовой деятельности, где затраты этого труда несущественны. Соответственно и способность предприятия генерировать операционную прибыль в значительной степени зависит от достаточности используемых трудовых ресурсов, профессионального и квалификационного состава персонала. Использование живого труда в значительной мере предопределяет специфику операционных затрат, связанных со стимулированием персонала, обеспечением надлежащих условий труда, формированием особых видов налоговых платежей предприятия, что отражается и на условиях формирования операционной его прибыли.
9. Операционной деятельности присущи, наряду с общими, и специфические виды рисков, объединяемые понятием операционный риск. Поэтому уровень операционной прибыли, получаемый предприятием при различных альтернативных вариантах хозяйствования, должен в первую очередь соотноситься с уровнем операционного риска.[17]

Рассмотренные особенности формирования операционной прибыли, связанные со спецификой осуществления операционной деятельности предприятия, требуют всестороннего учета.

С учетом последовательности осуществления операционной деятельности, ее цикличности, особенностей формирования доходов и затрат, а также других факторов, процесс формирования различных видов операционной прибыли может быть представлен в следующем виде [17]:
1)
маржинальная операционная прибыль.  Ее расчет осуществляется по следующим формулам:
МПо= ВДо - НДС - Ипост;





(1.2.1)
МПо = ЧДо - Ипост ,






(1.2.2)
Где МПо— сумма маржинальной операционной прибыли в рассматриваемом
периоде;
ВДо - сумма валового операционного дохода в рассматриваемом периоде;
ЧДо - сумма чистого операционного дохода в рассматриваемом периоде;
Ипост - сумма постоянных операционных издержек;
НДС - сумма налога на добавленную  стоимость  и других  налоговых
платежей, входящих в цену продукции;
2)
валовая операционная прибыль. Ее расчет осуществляется по следующим
формулам:
ВПо = ВДо - НДС - Ио,






(1.2.3)
ВПо = ЧДо-Ио,







(1.2.4)
ВПо = МПо - Ипер,






(1.2.5)

где ВПо - сумма валовой операционной прибыли в рассматриваемом периоде;
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
1. Связь политики распределения с общей политикой управления прибылью предприятия.

2.
Приоритетность  учета интересов и менталитета собственников предприятия. Прибыль, формируемая предприятием и остающаяся в его распоряжении  после  уплаты  налогов,  принадлежит  его  собственникам, поэтому  в  процессе  ее  распределения  приоритетность  направлений  ее использования определяется ими. Менталитет собственников может быть направлен на получение высокого текущего дохода или на обеспечение высоких темпов прироста инвестированного капитала, определяя главную пропорцию распределения прибыли между потребляемой и капитализируемой ее частями. Эти пропорции могут меняться во времени в связи с изменением внешних и внутренних условий деятельности предприятия.
3.
Стабильность политики распределения прибыли. Базовые принципы распределения прибыли должны носить долговременный характер. Соблюдение  этого  принципа особенно  важно в  условиях  "распыления собственности", то есть в процессе деятельности крупных акционерных компаний с большим количеством акционеров (это позволяет таким акционерам принимать обоснованные инвестиционные решения).
4. Предсказуемость политики распределения прибыли. При необходимости изменения основных пропорций распределения прибыли в связи с корректировкой стратегии развития предприятия или по другим причинам, все инвесторы должны быть заранее извещены об этом. Информированность инвесторов (в первую очередь  акционеров) является одним из важных условий обеспечения "прозрачности" фондового рынка, позволяющей формировать реальную стоимость обращающихся акций.

5. Оценка эффективности разработанной политики распределения прибыли. Такая оценка проводится с использованием следующих основных показателей [21]:

- коэффициента капитализации прибыли;

- коэффициента дивидендных выплат (или выплат прибыли собственникам);

- коэффициента участия персонала в прибыли и других, рассмотренных ранее.
Учет рассмотренных факторов позволяет существенно снизить диапазон параметров возможных пропорций распределения прибыли по отдельным направлениям, в первую очередь - пропорций капитализируемой и потребляемой ее частей, формирующих главные условия предстоящего развития предприятия. Кроме того, ряд рассмотренных факторов могут быть использованы и при формировании внутренних пропорций распределения прибыли в рамках основных ее элементов.
Таким образом, рассмотрев источники формирования и направления использования прибыли в данной главе, необходимо рассмотреть различные методы оценки отдельных элементов прибыли. Эти методы будут рассмотрено в следующей главе.
1.3 Методы оценки отдельных элементов прибыли
Оценка отдельных элементов прибыли необходима, прежде всего собственникам предприятия с целью наиболее оптимального и рационального ее использования. В большинстве случаев оценка прибыли осуществляется при помощи приемов финансового анализа предприятия, путем определения коэффициентов прибыли и рентабельности предприятия. Этими коэффициентами являются следующие соотношения.
Коэффициенты рентабельности. Основной целью расчета и использования этой системы коэффициентов является определение эффективности формирования прибыли предприятия. Уровень такой эффективности оценивается по всем видам прибыли маржинальной, валовой (балансовой), чистой. В процессе такой оценки должен, строго соблюдаться принцип соответствия соотносимых показателей при расчете коэффициентов по конкретным видам деятельности предприятия. Коэффициенты рентабельности могут определяться как в десятичном выражении, так и в процентах.
Для наиболее обобщающей оценки эффективности формирования прибыли используются следующие коэффициенты рентабельности.
Коэффициент рентабельности активов (коэффициент экономической рентабельности). Он характеризует общий уровень прибыли, генерируемой всеми используемыми активами предприятия. Расчет этого показателя осуществляется по следующей формуле:
КРа = ЧП/А;







(1.3.1)
где КРа — коэффициент рентабельности всех используемых активов;
ЧП - сумма чистой прибыли в рассматриваемом периоде;
А - средняя стоимость всех используемых активов в рассматриваемом
периоде.
По этой принципиальной формуле могут быть определены и коэффициенты рентабельности отдельных групп активов  предприятия (оборотных, внеооборотных, отдельных их элементов).

Коэффициент рентабельности собственного капитала (коэффициент финансовой рентабельности). Он характеризует общий уровень прибыли, генерируемой собственным капиталом предприятия, и служит мерой оценки эффективности его использования на данном предприятии. Расчет этого показателя осуществляется по следующей формуле:
КРск = ЧП/СК;







(1.3.2)
где КРск - - коэффициент рентабельности собственного капитала; 

ЧП - сумма чистой прибыли в рассматриваемом периоде;

СК - средняя сумма собственного капитала в рассматриваемом периоде.
По аналогичной формуле могут быть определены и коэффициенты рентабельности всего заемного капитала или различных составных его видов. Для оценки эффективности формирования прибыли в процессе операционной деятельности используются следующие коэффициенты рентабельности:
Коэффициент рентабельности операционных активов. Он характеризует уровень прибыли, генерируемой операционными активами предприятия (только той частью активов, которая непосредственно обслуживает производственно - сбытовую деятельность предприятия). Расчет этого показателя осуществляется по формуле:
КРоа = ЧПо/Ао;







(1.3.3)
где КРоа - коэффициент рентабельности операционных активов;

ЧПо - сумма чистой прибыли по операционной деятельности в рассматриваемом периоде;
Ао - средняя стоимость операционных активов используемых в рассматриваемом периоде.
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
ЧП - общая сумма полученной чистой прибыли

Для оценки эффективности использования капитализированной части прибыли применяются следующие основные показатели:
Коэффициент инвестирования прибыли. Он показывает, какая часть капитализированной прибыли была использована на инвестирование прироста активов в рассматриваемом периоде. Расчет этого показателя осуществляется по следующей формуле:
КИП=ЧПи/ЧПк;







(1.3.18)
где КИП - коэффициент инвестирования прибыли;
ЧПи - сумма капитализированной чистой прибыли,  использованной на инвестирование прироста активов в рассматриваемом периоде;
ЧПк—общая сумма капитализированной чистой прибыли.
Коэффициент резервирования прибыли. Он показывает какая часть капитализированной прибыли была направлена в резервный и другие страховые фонды предприятия. Для расчета этого показателя используется следующая формула:
КРП=ЧПр/ЧПк;







(1.3.19)
где КРП - коэффициент резервирования прибыли;
ЧПр - сумма капитализированной чистой прибыли, направленная в резервный и другие страховые фонды предприятия;
ЧПк - общая сумма капитализированной чистой прибыли.
Для оценки эффективности использования прибыли, направленной на потребление, применяются следующие показатели.
Коэффициент выплаты прибыли собственникам (коэффициент дивидендных выплат). Он рассчитывается по следующей формуле:
КВОЧПс/ЧП;







(1.3.20)
где КВС - коэффициент выплаты прибыли собственникам;
ЧПс—сумма чистой прибыли, выплаченной собственникам предприятия; ЧП—общая сумма чистой прибыли предприятия.
Уровень прибыли собственников на вложенный капитал. Для расчета этого показателя используется следующая формула:

УПСк=ЧПс / СК;







(1.3.21)

где УПСц - уровень прибыли собственников на вложенный капитал;

ЧПс - сумма чистой прибыли, выплаченной собственникам предприятия;

СК - средняя сумма собственного капитала предприятия в рассматриваемом периоде.

Коэффициент участия персонала в прибыли. Он определяется по следующей формуле:

КУПп= Чпер / ЧП;






(1.3.22)

где КУПп - коэффициент участия персонала в прибыли;

ЧПпер - сумма чистой прибыли, выплаченной персоналу предприятия.

ЧП - общая сумма чистой прибыли предприятия.

Коэффициент стимулирования труда за счет прибыли. Он рассчитывается по формуле:
КСТп = ЧПст / ЧПпер;






(1.3.23)
где КСТп - коэффициент стимулирования труда за счет прибыли;
ЧПст - сумма чистой прибыли, израсходованная на материальное поощрение работников;
ЧПпер - сумма чистой прибыли, выплаченной персоналу.
Средний уровень выплат прибыли персоналу. Для расчета этого показателя используется следующая формула:
УВПп=ЧПпер / СЧПп





(1.3.24)
где УВПп - средний уровень выплат прибыли персоналу (в расчете на одного работника);

ЧПпер—сумма чистой прибыли, выплаченной персоналу;
СЧПп - среднесписочная численность персонала предприятия в рассматриваемом периоде.
Другие группы финансовых коэффициентов. Наряду с рассмотренными выше, для оценки отдельных аспектов формирования прибыли предприятия используются и другие группы коэффициентов, основными из которых являются следующие.
Коэффициенты платежеспособности. Они характеризуют возможность предприятия своевременно рассчитываться по своим финансовым обязательствам. Основным из этих коэффициентов является коэффициент текущей платежеспособности, который рассчитывается по следующей формуле:

КТП=ОА / КФО;







(1.3.25)

где КТП - коэффициент текущей платежеспособности; 

ОА - сумма оборотных активов предприятия (разделы 2 и 3 актива баланса); КФО - сумма  краткосрочных   финансовых обязательств предприятия (раздел 3 пассива баланса).

Коэффициенты финансовой устойчивости. Они характеризуют сложившуюся структуру источников капитала, используемого предприятием. Основным их этих коэффициентов является коэффициент автономии, который рассчитывается по следующей формуле:

КА=СК/К








(1.3.26)

где КА - коэффициент автономии;

СК - сумма собственного капитала предприятия;

К - общая сумма капитала, используемого предприятием.

Коэффициенты оборачиваемости активов (капитала). Они показывают насколько быстро средства, вложенные в активы или отдельные виды капитала, оборачиваются в процессе хозяйственной деятельности предприятия. Основным их этих коэффициентов является коэффициент оборачиваемости, принципиальная формула расчета которого имеет следующий вид:
КО = ОР / А или К






(1.3.27)
где КО - коэффициент оборачиваемости активов или капитала;
ОР - объем реализации продукции в рассматриваемом периоде;
А - средняя стоимость активов (всех или отдельных их видов) в рассматриваемом периоде;
К - средняя сумма капитала (всего или отдельных его видов) в рассматриваемом периоде [21].
Таким образом, в данной главе был рассмотрен один из методов оценки формирования и распределения прибыли метод коэффициентов. Далее будет проведено исследование теоретических аспектов автоматизации управления прибылью.

1.4. Теоретические аспекты автоматизации управления прибылью
С появлением на рынке аналитических систем специализированных компьютерных программ для анализа финансового состояния все больше руководителей понимает, насколько их использование эффективней, чем применение таких мало приспособленных для этих целей средств, как Excel. В специализированных программах реализованы удобные формы ввода информации, технология ее накопления и хранения, "правильные" алгоритмы выполнения расчетов, представление результатов в виде отчетов и диаграмм. Фактически нужно только вводить данные и получать готовые результаты.
В настоящий момент на рынке представлено немало разработок подобного рода, но потенциальному их пользователю приходится изрядно потрудиться, чтобы выбрать именно тот программный продукт, который подходит ему наилучшим образом. Дело в том, что задачи финансового анализа решают организации разных категорий. Во-первых, это предприятия, причем самой разнообразной отраслевой принадлежности, которые оценивают собственное финансовое состояние. Во-вторых, отраслевые и территориальные органы управления и холдинги, контролирующие финансовое положение подведомственных предприятий. В-третьих, банки и страховые компании, заинтересованные в объективной информации о финансовой устойчивости реального или потенциального клиента. Для каждой группы важен определенный ракурс, "разрез" финансового анализа. Поэтому и инструмент, то есть система для финансового анализа, должен быть "заточен" определенным образом. Осложняют проблему выбора и сами компании-разработчики программного обеспечения. Их описания программ трудно сравнимы: зачастую одни и те же возможности называются по-разному, или, напротив, одинаковым, по сути, характеристикам соответствуют разные термины. Единственно правильным решением видится выработка ряда формализованных критериев, опираясь на которые можно сопоставить различные программы финансового анализа, тем самым уменьшив субъективный фактор в оценке их возможностей. Список критериев сравнения не должен быть слишком детализированный, но в то же время в него должны входить все значимые возможности систем. Основываясь на существующей практике финансового анализа, можно выделить два функциональных блока: базовые возможности системы и средства расширения базовых возможностей.
Первый блок - "Базовые возможности" - одинаково важен как для опытных финансовых аналитиков, так и для тех, кто только начинает работать в этой области. В него входят ключевые свойства программ финансового анализа как готовых решений: автоматический ввод исходных данных и экспорт полученных результатов, проведение экспресс-анализа, а также глубинного анализа с использованием стандартных финансовых показателей.
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Возможность сравнения значений финансовых показателей предприятия с показателями официальной бухгалтерской отчетности других предприятий отрасли предоставляет программа Audit Expert. База данных показателей бухгалтерской отчетности, организованная по отраслям, размещена на интернет-сайте разработчика этой программы - компании "Про-Инвест-ИТ".
Для управляющих компаний холдинговых структур и органов государственного управления важной задачей является разбиение находящихся под их контролем предприятий на группы с целью формирования направленных управляющих воздействий по отношению к каждой из них. Такую возможность предоставляют все программы, позволяя выполнять ранжирование по финансовым показателям. Дополнительно АБФИ и Audit Expert дают возможность создавать собственные критерии ранжирования, a Audit Expert - и интегральный критерий на основе формируемых в этой программе финансовых показателей. Обобщим результаты сравнения, сведя их в единую таблицу 1.4.1. Наличие определенного свойства у продукта обозначено символом "+", его отсутствие - символом "-", а символ "*" характеризует случай, когда о наличии данного свойства можно говорить лишь с некоторыми оговорками.

Таблица 1.4.1 
Сравнение моделей автоматизации анализа прибыли на предприятии
	Функциональность
	АФСП
	AuditExpert
	АБФ

	Базовые возможности 

	Автоматизированный ввод данных из бухгалтерских программ и txt-файлов 
	+
	+
	+

	Проверка корректности введенных исходных данных 
	+
	+
	+

	Приведение данных за разные периоды времени к сопоставимому виду 
	+
	+
	+

	Переоценка  статей  баланса  с  целью  приведения  их  данных  к  реальным значениям 
	-
	+
	-

	Обработка отчетности других стран                                                         
	-
	+
	-

	Анализ ликвидности, безубыточности и рентабельности 
	+
	+
	+

	Возможность осуществления горизонтального и вертикального анализа, а также анализа трендов 
	+
	+
	+

	Наличие регламентированных методик анализа                                                     
	+
	+
	+

	Возможность сравнения значений финансовых показателей с нормативами 
	+
	+
	+

	Возможность прогнозирования значений показателей 
	-
	+
	-

	Формирование экспертных заключений по результатам анализа 
	+
	+
	-

	Экспорт результатов анализа в другие программы 
	+
	+
	+

	Возможность создания аналитических отчетов 
	-
	+
	*

	Средства расширения базовых возможностей 

	Создание новых форм ввода исходных данных 
	-
	+
	*

	Средства описания новых расчетных показателей для реализации собственных методик анализа 
	-
	+
	+

	Возможность сравнения значений финансовых показателей  с  показателями официальной бухгалтерской отчетности предприятий - лидеров в отраслях 
	-
	+
	-

	Возможность ранжирования предприятий                                                                 
	+
	+
	*


Итак, базовые возможности рассмотренных программ финансового анализа в целом сопоставимы. Однако АБФИ проигрывает двум другим программам из-за отсутствия встроенных регламентированных методик анализа и средств интерпретации показателей, что, очевидно, не может не снизить интерес к ней со стороны органов государственного управления и корпораций.
Следует иметь в виду, что АФСП можно охарактеризовать исключительно как готовое решение, не имеющее возможностей расширения функционала без участия фирмы-разработчика, а программу АБФИ - в большей степени как инструментарий, требующий при решении сложных задач подключения программиста и аналитика высокой квалификации. Audit Expert на их фоне выглядит как некий оптимум, сочетающий наличие широкого набора встроенных  методик  с  удобством реализации любых собственных аналитических наработок пользователя.
Поэтому для начинающих пользователей более предпочтительны программы АФСП и Audit Expert, применять которые существенно проще. Эти же программы способны удовлетворить требования и тех пользователей, которые решают стандартный круг задач финансового анализа.
Что касается профессионалов - аналитиков, желающих не только пользоваться готовыми методиками анализа, но и реализовывать собственные методики, а также формировать аналитические отчеты, то для решения их задач подойдут программы АБФИ и Audit Expert. Системным интеграторам, создающим решения по комплексной автоматизации предприятий, имеет смысл ориентироваться на программы АБФИ и Audit Expert, поскольку в них развит инструментарий для организации экспорта/импорта данных, что позволяет интегрировать их с другими разработками: бухгалтерскими программами, системами планирования, бюджетирования.
Раздел 2 ИССЛЕДОВАНИЯ СОСТОЯНИЯ И ЭФФЕКТИВНОСТИ
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ПРИБЫЛИ ПРЕДПРИЯТИЯ
2.1 Предприятие: организационно - экономическая оценка его деятельности
Севастопольская фабрика начала свое существование с 1935 года и являлась филиалом Симферопольской государственной швейной фабрики им. Н.К. Крупской. Размещалась фабрика по улице Молочной, дом 2. сейчас это ул. Б.Морская. Предприятие тогда работало в одну смену с численностью 60 человек. В настоящее помещение, построенное по типовому проекту Ленинградской проектной организации с привязкой к местности, фабрика была переведена в декабре 1954г. В последующее время Государственная швейная фабрика (с 1961г.) развивается и наращивает выпуск одежды различного ассортимента. 26 июня 1975г. предприятию присвоено имя Н.Ониловой, легендарной пулеметчицы 25-й Чапаевской дивизии за высокие трудовые достижения. С 01.10.1991г., в период перестройки экономики на Украине, фабрика становится арендным предприятием, а в результате приватизации, «Швейная фабрика им. Н. Оншювой» переходит в собственность коллектива.
Сегодня ЗАО «Швейная фабрика им. Н.Ониловой» - производственное предприятие, выпускающее швейные изделия костюмной группы для мужчин, женщин, детей. Кроме пошива одежды предприятие занимается розничной торговлей своих изделий. Форма собственности - коллективная. Предприятие является самостоятельным хозяйствующим субъектом, действующим на основании настоящего Устава, утвержденного высшим органом управления ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой», обладает правами юридического лица, осуществляет производственную и коммерческую деятельность на основе и в соответствии с действующим законодательством Украины и внутренним уставом предприятия.
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
На перспективу швейная фабрика ассортимент выпускаемой продукции изменять не планирует. При благоприятных условиях планирует лишь увеличить объем производства мужской одежды. По данным маркетинговых исследований фабрики, именно на нее идет большая часть прямых оптовых заказов и в этом направлении отдел маркетинга ведет исследования.
Процесс производства и реализации готовой продукции и товаров требует постоянного наличия на предприятиях запасов сырья, материалов и товаров. Образование излишних запасов сырья, материалов и товаров приводит к снижению качества товарно - сырьевых ресурсов, необходимости проведения уценки товаров и к увеличению потерь товарно-сырьевых ресурсов сверх норм убыли. Нормализация запасов сырья, материалов и товаров предполагает комплексную организацию системы их ритмичной поставки на всем пути их движения от производителя, обеспечение рационального прикрепления покупателей к поставщикам, ликвидацию излишне дальних, повторных нерациональных перевозок. Оценка оборачиваемости запасов в ЗАО «Швейная фабрика им. Н.Ониловой» представлена в таблице 2.1.2
Таблица 2.1.2 

 Оценка состояния оборачиваемости материально - производственных запасов ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой»

	Показатели
	2003 г.
	2004 г.
	Отчетный год в % к предыдущ.
	Отклонения  от предыдущ. года

	1
	2
	3
	4
	5

	Исходные данные:
	
	
	
	

	Среднегодовые материально- производственные запасы, тыс.грн.
	2096,4
	2202,9
	105,1
	+106,5

	- производственные запасы,тыс.грн.
	644,0
	581,5
	90,3
	-62,5

	- готовая продукция тыс.грн.
	1022,8
	1099,8
	107,5
	+77,0

	- незавершенное производство, тыс.грн.
	111,9
	156,5
	140,9
	+44,6

	- товары, тыс.грн.
	317,7
	365,0
	114,9
	+47,3

	Себестоимость реализованной продукции, тыс. грн.
	3809,2
	3639,2
	95,5
	-170,0

	Расчетные показатели:
	
	
	
	

	Коэффициент оборачиваемости материально-производственных запасов, (в днях)
	1,8
	1,7
	94,4
	-0,1

	- производственные запасы
	5,9
	6,3
	106,8
	+0,4

	- готовая продукция
	3,7
	3,4
	91,9
	-0,3

	Коэффициент оборачиваемости материально-производственных запасов, (в днях)
	203
	215
	105,9
	+12,0

	- производственные запасы
	62
	58
	93,5
	-4,0

	- готовая продукция
	99
	107
	108,0
	+8,0


Данные таблицы 2.1.2 свидетельствуют о сокращении оборачиваемости материально производственных запасов. Срок хранения МПЗ увеличился на 12 дней, что составляет 215 дней. Из них оборачиваемость ПЗ увеличилась незначительно - в 0,4 раза, что составило 6,3 оборота, а срок хранения снизился на 4 дня, что составило 58 дней. Это свидетельствует о том, что ПЗ значительно не скапливаются. ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой» учитывает, образовавшиеся излишки, что приводит к отрицательным результатам, менее производительному их использованию. Важно отметить, что в оптимальных размерах на швейной фабрике накапливание (пополнение) ПЗ является необходимым условием ритмичной работы, является вынужденной мерой снижения риска не поставки (недопоставки) материалов, необходимых для осуществления производственного процесса. Тем более что в сложившихся экономических условиях подстраховка не помешает. Снизилась оборачиваемость готовой продукции и составила 3,4 оборота. Срок ее хранения увеличился по сравнению с предшествующим годом на 8 дней, что составляет 107 дней. Это свидетельствует об ухудшении работы сбытовых подразделений.
На продолжительность оборота МПЗ оказывают влияние многие факторы: уровень интенсивности использования ресурсов, удельный вес покупных материалов и цены на них, себестоимость собственных материалов и готовой продукции, режим экономии и технология производства.

Далее в работе дается оценка ликвидности ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой». Показатели рассчитываются на основании данных формы № 1 «Баланс» и формы № 2 «Отчет о финансовых результатах». Ликвидность означает способность превратить актив в деньги быстро и без потерь его рыночной стоимости. Оценивая ликвидность предприятия, анализируется его способность своевременно и в полном объеме погасить текущие обязательства - краткосрочную кредиторскую задолженность.

При оценке ликвидности рассчитывают:

- коэффициент текущей ликвидности;

- коэффициент быстрой ликвидности;

- коэффициент абсолютной ликвидности;

- коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности;
- коэффициент оборачиваемости кредиторской задолженности.

Таблица 2.1.3
Оценка ликвидности ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой»

	Показатели
	2003г
	2004г
	Рекомендуемое значение

	1
	2
	3
	4

	Исходные данные, тыс.грн. 
	
	
	

	Оборотные активы 
	3102,2 
	3119,2 
	

	Расходы будущих периодов 
	5,0 
	6,7 
	

	Текущие обязательства 
	602.2 
	656.0 
	

	Доходы будущих периодов 
	0,0 
	0,0 
	

	Запасы 
	2096,4 
	2202,9 
	

	Денежные средства 
	26,9 
	45,0 
	

	Себестоим. реализован,продукции 
	3809,2 
	3639,2 
	

	Общий объем реализации 
	6743,6 
	6540,2 
	

	Дебиторская задолженность 
	1828,4 
	1663,9 
	

	Расчетные показатели: 
	
	
	

	- Коэф. текущей ликвидности 
	5,16 
	4,77 
	Не меньше 2 

	- Коэф. быстрой ликвидности 
	1,68 
	1,41 
	Не меньше 1 

	- Коэф. абсолютной ликвидности 
	0,05 
	0,07 
	Не меньше 0,2-0,25 

	- Коэф. оборачив-ти запасов 
	1,82 
	1,65 
	Должен увелич. 

	- Коэф. оборачив-ти ДЗ 
	3,69 
	3,93 
	Должен увелич. 

	- Коэф оборачив-ти КЗ 
	6,33 
	5,55 
	Возм. замедлен. 


В расчет принято среднегодовое значение исходных данных. Коэффициент текущей ликвидности. Логика данного показателя заключается в том, что предприятие погашает текущие (краткосрочные) обязательства за счет текущих активов. Другое название коэффициента - коэффициент общей ликвидности, коэффициент покрытия. Он дает общую оценку ликвидности активов, показывая, сколько гривен текущих активов предприятия приходится на одну гривну текущих обязательств. Если текущие активы превышают по величине текущие обязательства, предприятие может рассматриваться как успешно функционирующее. Коэффициент рассчитывается по формуле:

Коэффициент  текущей  ликвидности  =  (Оборотные   активы   +  Расходы будущих периодов) / (Текущие обязательства + Доходы будущих периодов)









(2.2.1)
Коэффициент покрытия, равный 2 или 2:1 свидетельствует о благоприятном состоянии ликвидности активов предприятия. Такой подход объясняется сложившейся практикой, согласно которой при ликвидации активов их продажная цена на аукционе составляет примерно половину их рыночной стоимости. Иными словами, если стоимость активов снизится наполовину, оставшейся выручки будет достаточно для погашения текущей задолженности в том случае, если до ликвидации коэффициент был равен 2. Согласно методикам анализа финансового состояния предприятия [24]:
· значение коэффициента покрытия в пределах 1-1,5 свидетельствует о том, что предприятие своевременно погашает долги;

· критическое значение коэффициента покрытия принято равным 1;

-
при значении коэффициента покрытия меньше   1   предприятие имеет неликвидный баланс.
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Полученная прибыль (убыток) до налогообложения получается суммированием прибыли от сальдо операционных и внереализационных расходов и доходов.
Операционными доходами являются следующие [12]: 

- поступления,   связные  с  предоставлением  за  плату  во  временное пользование (временное владение и пользование) активов организации;
- поступления, связанные с предоставлением за плату прав, возникающих из патентов на изобретения, промышленные образцы и других видов интеллектуальной собственности;
- поступления,  связанные с участием в уставных капиталах других организаций (включая проценты и иные доходы по ценным бумагам);
- прибыль, полученная организацией в результате совместной деятельности (по договору простого товарищества);
- поступления  от  основных средств  и иных активов,  отличных от денежных средств (кроме иностранной валюты), продукции, товаров;
- проценты, полученные за предоставление в пользование денежных средств организации, а также проценты за использование банком денежных средств, находящихся на счете организации в этом банке. 

В состав доходов от внереализационных доходов входят: 

- штрафы, пени, неустойки за нарушение условий договоров;
- активы, полученные безвозмездно, в том числе по договору дарения;
- поступления в возмещение причиненных организации убытков;
- прибыль прошлых лет, выявленная в отчетном году;
- суммы кредиторской и депонентской задолженности, по которым истек срок исковой давности; 

- курсовые разницы; 

- сумма дооценки активов;
- прочие внереализационные доходы.
Операционными расходами предпритяия являются:
- расходы,   связанные   с   предоставлением   за   плату   во   временное пользование (временное владение и пользование) активов организации; 

- расходы, связанные с предоставлением за плату прав, возникающих из патентов  на изобретения,  промышленные  образцы и других  видов интеллектуальной собственности;
- расходы,    связанные    с    участием    в    уставных    капитала    других организаций;
- расходы,   связанные   с   оплатой   услуг,   оказываемых   кредитными организациями;
- расходы,   связанные   с   продажей,   выбытием   и   прочим   списанием
основных средств и иных активов, отличных от денежных средств (кроме иностранной валюты), продукции, товаров;
- проценты, уплаченные организацией за предоставление ей в пользование денежных средств (кредитов, займов);
- отчисления   в   оценочные   резервы,   создаваемые   в   соответствии   с правилами бухгалтерского учета (резерва по сомнительным долгам, под обесценение вложений в ценные бумаги), а также резервы, создаваемые в связи с признанием условных фактов хозяйственной деятельности;
- прочие операционные расходы. В состав внереализационных расходов входят:
- штрафы, пени, неустойки за нарушение условий договоров;
- возмещение причиненных организацией убытков;
- убытки прошлых лет, признанные в отчетном году;
- суммы дебиторской задолженности, по которым истек срок исковой давности, других долгов, нереальных для взыскания;
- курсовые разницы;
- сумма уценки активов;
- перечисление средств (взносов, выплат), связанных с благотворительной деятельностью, расходы на осуществление спортивных мероприятий, отдыха.
Данные виды расходов и доходов отражают последствия чрезвычайных обстоятельств хозяйственной деятельности (стихийного бедствия, пожара, аварии, национализации имущества). Конечный финансовый результат деятельности организации - - чистая (нераспределенная) прибыль (убыток) отчетного периода. На основе данных формы отчетности №2 «Отчет о прибылях и убытках» методом горизонтального и вертикального анализа проводится сравнение финансовых результатов предприятия отчетного и предыдущего периода. Анализируется полученная прибыль - как в динамике, так и по структуре ее составных частей.
Основную часть прибыли составляет прибыль от продаж продукции и услуг. В процессе анализа изучают показатели выполнения плана по прибыли и определяют факторы изменения ее суммы.
Чем больше предприятие реализует рентабельной продукции, тем больше получит прибыли, тем лучше его финансовое состояние. Поэтому оценку состояния и эффективности использования прибыли следует изучать в тесной связи с использованием и реализацией продукции. Объем реализации и величина прибыли, уровень рентабельности зависят от производственной, снабженческой, маркетинговой и финансовой деятельности предприятия, иначе говоря, эти показатели характеризуют все стороны хозяйствования.
Основная цель анализа - совершенствование ассортиментной политики ЗАО «Швейная фабрика им. Нины Ониловой» с целью получения максимальной прибыли.
Применяемые способы и приемы исследования:
- детализация показателей (разложение сложного показателя на составные части и раздельное изучение их влияния на общий результат;
- средние величины (для отражения общей характеристики анализируемого, явления которое создает возможности для сопоставления показателей нескольких подразделений одного предприятия);
- аналитические группировки (для исследования зависимости в сложных, явлениях характеристика которых отражается однородным показателем с разными значениями);
- относительные величины (для аналитической характеристики явлений частоты или интенсивности измерения явления во времени). Коэффициенты отражают   и   измеряют   отношение   двух   конкретных   взаимосвязанных величин. В %, измеряют степень выполнения плана и измерение показателей относительно   базового   уровня   (с  их  помощью  определяют   структуру сложного показателя, то есть удельный вес, составных частей в целом).
- аналитические сравнения (для выявления и оценки различий, 

- изменений в процессах и явлениях производственно – финансовой деятельности).
На первом этапе анализа рассчитывается выполнение плана по объему и ассортименту продукции и выявим, как результат производства отразился на доходе. Основную часть прибыли ЗАО Швейная фабрика получает от реализации швейных изделий. Прибыль от реализации швейных изделий в целом по швейной фабрике зависит от четырех основных факторов: объема реализации продукции, ее структуры, себестоимости и уровня среднереализационных цен. Объем реализации продукции может оказывать  положительное и отрицательное влияние на сумму прибыли. Увеличение объема продаж рентабельной продукции приводит к пропорциональному увеличению прибыли. Если же продукция является убыточной, то при увеличении объема реализации происходит уменьшение суммы прибыли. Структура и ассортимент товарной продукции так же могут оказывать как положительное, так и отрицательное влияние на сумму прибыли. Если увеличится доля более рентабельных видов продукции, в совокупном объеме ее реализации, то сумма прибыли возрастет и, наоборот, при увеличении удельного веса низко рентабельной или убыточной продукции общая сумма прибыли уменьшится.
Себестоимость продукции и прибыль находятся в обратно пропорциональной зависимости: снижение себестоимости приводит к соответствующему росту суммы прибыли, и наоборот. Изменение уровня среднереализационных цен и величина прибыли находятся в прямо пропорциональной зависимости: при увеличении уровня цен сумма прибыли возрастает, и наоборот.
Осуществляя анализ формирования прибыли, прежде всего, необходимо раскрыть влияние объема и ассортимента продукции на финансовый результат. На основе представленных в форме №2 «Отчет о прибылях и убытках» ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой» необходимо оценить состав, структуру и динамику элементов формирования финансовых результатов организации.
Таблица 2.2.1
Динамика финансовых результатов ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой», тыс. грн.
	Показатели
	2003г. факт
	2004г. факт
	2005г. план

	1
	2
	3
	4

	Доход (выручка) от реализации одежды 
	8080,8 
	6743,6 
	6540,2 

	НДС 
	1346,8 
	1123,9 
	1283,7 

	Другие отчисления от дохода 
	876,9 
	626,3 
	418,3 

	Чистый  доход  (выручка)  от  реализации продукции 
	5857,1 
	4993,4 
	5031,9 

	Себестоимость реализованной продукции 
	4261,6 
	3809,2 
	3639,2 

	Валовая прибыль 
	1595,5 
	1184,2 
	1392,7 

	Другие операционные доходы 
	+71,6 
	+81,1 
	+53,4 

	Административные затраты 
	401,3 
	475,6 
	466,1 

	Затраты на сбыт 
	242,0 
	344,3 
	431,0 

	Другие операционные затраты 
	177,3 
	96,8 
	311,1 

	Финансовый результат от операционной деятельности 
	+846,5 
	+348,6 
	+237,9 

	Прочие доходы 
	+4,5 
	+1,3 
	+4,3 

	Финансовые затраты 
	- 
	0,2 
	- 

	Прочие затраты 
	55,4 
	70,6 
	80,3 

	Финансовый  результат от  основной деятельности до налогообложения 
	+795,6 
	+279,1 
	+161,9 

	Налог на прибыль 
	238,7 
	124,4 
	108,2 

	Финансовый результат от основной деятельности 
	+556,9 
	+154,7 
	+53,7 

	Чрезвычайные затраты 
	- 
	0,2 
	- 

	Чистая прибыль 
	+556,9 
	+154,5 
	+53,7 


Из таблицы 2.2.1 четко прослеживается динамика финансовых результатов за два предшествующих года и планируемый результат на 2005 г. Видно, что объем выручки от реализации с каждым годом снижается. Что связано, прежде всего, со снижением объема предоставляемых услуг, что в свою очередь связано со снижением платежеспособности населения и поисков новых рынков сбыта за границей. Так же увеличилась стоимость сырья, что автоматически влечет за собой увеличение цены товара, а учитывая сложившуюся социально-экономическую обстановку в городе и стране, приходится закладывать в цену самую мизерную рентабельность — с целью привлечения новых клиентов и удержания доли рынка, которую занимает предприятие. 
Исходя из данных динамики финансовых результатов, необходимо сделать следующие выводы:
-рассматриваемое предприятие имеет систему организации управления, которая отвечает требованиям времени;

· на предприятии имеются наработки в области расширения ассортимента  предоставляемых услуг, реализации продукции и повышения качества продукции;

- предприятие имеет связи с другими компаниями в данной области (преимущественно с агентами по сбыту), что способствует тесному сотрудничеству.
В целом из данных таблицы 2.2.1 видно, что вся произведенная продукция прибыльна.  Средне - реализационная цена в среднем на 30% больше себестоимости единицы продукции. Вся производимая продукция швейной фабрики реализуется, то есть на конец года на складе практически нет остатков готовой продукции, поэтому стоимость выпущенной продукции зачастую совпадает с суммой выручки.
2.3 Коэффициентный анализ прибыли и рентабельности предприятия
Сформировав аналитический баланс, проводится анализ финансового состояния предприятия. Все показатели, используемые на Украине для финансового анализа, формируют по группам, характеризующие ту или иную оценку предприятия.
Показатели этой группы определяют, насколько эффективно предприятие использует в своих целях полученную прибыль. На Украине проценты к уплате включаются в операционные расходы и тем самым уменьшают величину прибыли до налогообложения. Увеличение величины прибыли до налогообложения на процент к уплате приближает расчет рентабельности к методам, принятым в международной практике. Показатели оценки прибыльности хозяйственной деятельности рассчитывается в процентах либо по отношению к среднегодовой величине активов, собственного капитала (сумме показателей на конец и начало периода), либо по отношению к этим показателям на конец периода. Чем выше показатель рентабельности активов, тем рациональнее предприятие использует свои активы с целью саморазвития. Показатель рентабельности собственного капитала позволяет сравнить прибыльность работы предприятия с возможным доходом от вложения средств собственников в другие предприятия (ценные бумаги) и служит критерием при анализе курсов акций на рынке ценных бумаг. Рентабельность общих инвестиций определяется как отношение суммы прибыли до налогообложения и процентов по долгосрочным обязательствам к общим инвестициям: долгосрочные обязательства плюс собственный капитал (перманентный капитал) и показывает, насколько эффективно использовались инвестированные средства, то есть сколько получено прибыли на 1 гривну инвестированных средств. Коэффициент прибыли на долгосрочные обязательства косвенно показывает возможность погашения долгосрочных кредитов; его следует сравнивать со ставками процентов за кредиты.
С помощью показателей этой группы оценивается прибыльность всех направлений деятельности предприятия; определяется доля прибыли в выручке от продаж (валовом доходе). Все эти показатели рассчитываются в процентах по данным формы №2 "Отчет о прибылях и убытках". При расчете рентабельности основной деятельности и рентабельности реализованной продукции к затратам на ее производство используется только прибыль от реализации продукции, работ, услуг. Данный показатель определяет эффективность только производственного процесса. Рентабельность реализованной продукции к затратам на ее производство показывает, насколько эффективно используются материальные ресурсы предприятия в процессе его производственной деятельности. Коэффициент покрытия или коэффициент валовой прибыли - это отношение разности между объемом продаж товаров и услуг и их стоимостью (прямыми переменными издержками) и объемом продаж. Он показывает долю валовой прибыли (маржи) в объеме продаж и является одним из важных для принятия управленческих решений.
Анализ группы показателей рентабельности включает в себя:
- рентабельность хозяйственной деятельности;

- коэффициент оборачиваемости активов;

- коэффициент фондоотдачи;

- коэффициент отдачи собственного капитала;
- коэффициент отдачи заемного капитала 

Таблица 2.3.1
Оценка рентабельности ЗАО «Швейная фабрика им. Н.Ониловой»
	Показатели
	2003 г.
	2005 г. (план)
	Рекомендуемое значение

	Исходные данные,тыс.грн 
	
	
	

	Чистая прибыль 
	154,5
	53,7
	

	Чистый    доход     (выручка)     от реализации продукции 
	4993,4
	5031,9
	

	Активы предприятия 
	4164,2
	4407,7
	

	Собственный капитал 
	3425,4
	3624,1
	

	Основные фонды 
	1057,0
	1281,8
	

	Расчетные показатели: 
	
	
	

	- Рентабельность продаж, % 
	3
	9
	Должен увелич.

	- Коэф. оборачиваем, активов
	1,20
	1,64
	Должен увелич.

	- Рентабельность активов, % 
	4
	11
	Должен увелич.

	- Рентабельность капитала, % 
	5
	18
	Должен увелич.


В расчет принято среднегодовое значение исходных данных. На планируемый 2005 по сравнению с 2004 годом в целом деятельность предприятия является нерентабельной. Показатели общей рентабельности представлены на рисунке 2.2.1

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 2.2.1. Показатели общей рентабельности

Рентабельность продаж определяется как отношение чистой прибыли к чистой реализации.
Рентабельность продаж = Чистая прибыль / Чистая реализация     (2.2.1)
Рентабельность   продаж  (норма  чистой  прибыли)   предприятия  за анализируемый период снизилась. Если на конец 2003 года она составляла 0,03, то на конец 2004 - 0,01.

Коэффициент оборачиваемости активов характеризует, насколько эффективно используются активы с точки зрения объема реализации, поскольку показывает, сколько гривен реализации приходится на каждую гривну, вложенную в активы предприятия. Другими словами, сколько раз за отчетный период активы обернулись в процессе реализации продукции. Коэффициент определяется как отношение чистой реализации к среднегодовой стоимости активов.
Коэффициент оборачиваемости активов = Чистая реализация/ Среднегодовой размер активов
(2.2.2)
Снижение оборачиваемости активов предприятия свидетельствует о менее эффективном их использовании на конец отчетного периода. В ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой» значение следующее: 1,20 на конец 2003 г и 0,14 на конец 2004 г.
Рентабельность активов характеризует, насколько эффективно предприятие использует свои активы для получения прибыли, то есть какую прибыль приносит каждая гривна, вложенная в активы предприятия. Определяется как отношение чистой прибыли к среднегодовой стоимости активов. 

Рентабельность активов = Чистая прибыль / Среднегодовой размер активов









(2.2.3)
В ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой» эти значения следующие: 0,04 на конец 2003 г и 0,01 на конец 2004 г. Снижение значения показателя говорит об уменьшении эффективности использования активов. Очевидно, что для повышения эффективности работы предприятию необходим рост показателя рентабельности. Это можно сделать следующими путями: путем сокращения себестоимости (затрат предприятия), поскольку это основной показатель, влияющий на прибыльность предприятия. Зависимость прибыли  от затрат обратная, следовательно необходимо их снижение. Параллельно соснижением затрат, необходим рост выручки, что можно сделать путем сдвигов в структуре реализованной продукции (повышении доли более конкурентоспособной, более рентабельной продукции в общей сумме реализации).
Рентабельность капитала характеризует, насколько эффективно, предприятие использует собственный капитал. Показатель определяется как отношение чистой прибыли к среднегодовой стоимости собственного капитала.
Рентабельность   капитала   =   Чистая   прибыль   /   Среднегодовой   размер собственного капитала.


(2.2.4)
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Исходными предпосылками формирования прибыли в швейной фабрике им. Н. Ониловой  являются:

- анализ формирования прибыли в предплановом периоде;

- разработанная  общая политика управления прибылью предприятия;

- разработанные планы деятельности предприятия (производственные программы, план выручки от реализации (валового дохода), план текущих затрат, налоговых платежей).

Объектом планирования в швейной фабрике являются элементы прибыли, в первую очередь прибыль от реализации продукции – одежды.

В швейном предприятии им. Н. Ониловой  при планировании формирования прибыли используется экономико -  статистический метод. Экономико-статистический метод основан на результатах анализа динамики разных видов прибыли за ряд предшествующих периодов и выявлении закономерностей, которые распространяются и на плановый период. Процесс планирования прибыли состоит из нескольких этапов.

Первый этап – анализ прибыли в предплановом периоде. Для ЗАО одной из главных задач является снижение себестоимости, поскольку это значительно увеличит прибыль и является путем повышения уровня рентабельности производства. Поэтому швейной фабрике необходимо изыскать резервы снижения себестоимости и разработать и внедрить мероприятия, направленные на достижение этой цели. Себестоимость продукции может быть снижена, если сократиться сумма производственных затрат при одном и том же выходе валовой продукции; если увеличивается масса валовой продукции при одних и тех же затратах; если  выход валовой продукции растет быстрее, чем затраты на его производство.

Как правило, резервы увеличения производства продукции выявляются в процессе анализа выполнения производственной программы. При увеличении объема производства продукции возрастают только переменные затраты (прямая зарплата рабочих, прямые материальные расходы), сумма же постоянных расходов, как правило не изменяется, и в результате снижается себестоимость изделий. Швейной фабрике необходимо изыскивать резервы сокращения затрат за счет конкретных организационно-технических мероприятий (внедрения новой более прогрессивной техники и технологии  производства, улучшение организации труда), которые будут способствовать экономии заработной платы, сырья, материалов, энергии.

Уменьшение на основе эффективности затрат на производство продукции создает реальные предпосылки для последующего снижения розничных цен, а это значит повышенный спрос на качественную и сравнительно не дорогую одежду, что является залогом успешности предприятия – создание себе хорошей репутации и прибыльности.

Второй этап – планирование формирования прибыли. В основе планирования лежит производственная программа цехов и финансовые расчеты планового отдела фабрики. Объем одних видов продукции увеличился, других – снизился, а третьих остался в том же размере. Так же и себестоимость единицы изделий – у одних товаров увеличилась, у других снизилась. Это является как результатом подорожания сырья, так и поиском новых (более дешевых) рынков его приобретения. Уровень себестоимости на прямую отражается на уровне среднереализационных цен, в их основу, как и в предыдущих годах заложена минимальная рентабельность. Увеличение размера чистой прибыли на прямую способствует расширенному воспроизводству, улучшению социально-бытовых условий жизни работников предприятия, повышению уровня оплаты их труда.

Планирование прибыли швейной фабрики на 2006 г представлено в таблице 3.1.1
Третий этап – распределение прибыли. Распределение прибыли швейной фабрики осуществляется в соответствии со специально разработанной политикой, которая призвана отражать требования общей стратегии предприятия, обеспечивать повышение его рыночной стоимости, формировать необходимый объем инвестиционных ресурсов, обеспечивать материальные интересы владельцев и персонала.

ЗАО Швейная фабрика им. Н. Ониловой чистую прибыль, оставшуюся в его распоряжении использует на создание следующих фондов:

- фонд развития производства – 40%;

- фонд социального развития – 30%;

- фонд материального поощрения 10%;

- резервный фонд – 15%;

- фонд выплаты дивидендов – 5%.

Таблица 3.1.2

 Распределение прибыли ЗАО Швейная фабрика  им. Н. Ониловой, тыс. грн.»

	Показатели
	2003 г факт
	2004 г факт
	2005 г план

	1
	2
	3
	4

	Фонд развития производства
	222,8
	61,8
	21,5

	Фонд социального развития
	167,1
	46,4
	16,1

	Фонд материального поощрения
	55,7
	15,0
	5,4

	Резервный фонд
	83,5
	23,2
	8,0

	Фонд выплаты дивидендов
	27,8
	7,7
	2,7

	ИТОГО:
	556,9
	154,5
	53,7


Из таблицы видно, что объем чистой прибыли, которая распределяется с каждым годом, снижается в виду известных причин. Но, экономисты  работают в направлении повышения эффективности деятельности предприятия, а именно рассчитывают все возможные варианты, разрабатываются новые модели одежды в соответствии с новыми веяниями моды, запросами покупателей, проводят рекламные компании: участвуя во все возможных ярмарках, выставках, показах мод.

Исходя из принципов  планирования и распределения прибыли швейной фабрики, можно сформулировать основную цель распределения чистой прибыли - оптимизация пропорций между капитализируемой и потребляемой частями прибыли, с учетом обеспечения реализации стратегии ее развития и роста рыночной стоимости.

3.2. Предложения по увеличению прибыли предприятия путем снижения себестоимости продукции

Решающим условием снижения себестоимости служит непрерывный технический прогресс. Внедрение новой техники, комплексная механизация и автоматизация производственных процессов, совершенствование технологии, внедрение прогрессивных видов материалов позволяют значительно снизить себестоимость продукции. Серьезным резервом снижения себестоимости продукции является расширение специализации и кооперирования. На специализированных предприятиях с массово - поточным производством себестоимость продукции значительно ниже, чем на предприятиях, вырабатывающих эту же продукцию в небольших количествах. Развитие специализации требует установления и наиболее рациональных кооперированных связей между предприятиями.

Снижение себестоимости продукции обеспечивается, прежде всего, за счет повышения производительности труда. С ростом производительности труда сокращаются затраты труда в расчете на единицу продукции, а следовательно, уменьшается и удельный вес заработной платы в структуре себестоимости [31]. 

Успех борьбы за снижение себестоимости решает прежде всего рост производительности труда рабочих, обеспечивающий в определенных условиях экономию на заработной плате. Рассмотрим, в каких условиях при росте производительности труда на предприятиях снижаются затраты на заработную плату рабочих. Увеличение выработки продукции на одного рабочего может быть достигнуто за счет осуществления организационно-технических мероприятий, благодаря чему изменяются, как правило, нормы выработки и соответственно им расценки за выполняемые работы. Увеличение выработки может произойти и за счет перевыполнения установленных норм выработки без проведения организационно-технических мероприятий. Нормы выработки и расценки в этих условиях, как правило, не изменяются.

В первом случае, когда изменяются нормы выработки и расценки, предприятие получает экономию на заработной плате рабочих. Объясняется это тем, что в связи со снижением расценок доля заработной платы в себестоимости единицы продукции уменьшается. Однако это не приводит к снижению средней заработной платы рабочих, так как приводимые организационно - технические мероприятия дают возможность рабочим с теми же затратами труда выработать больше продукции. Таким образом, проведение организационно - технических мероприятий с соответствующим пересмотром норм выработки позволяет снижать себестоимость продукции за счет уменьшения доли заработной платы в единице продукции одновременно с ростом средней заработной платы рабочих.

Во втором случае, когда установленные нормы выработки и расценки не изменяются, величина затрат на заработную плату рабочих в себестоимости единицы продукции не уменьшается. Но с ростом производительности труда увеличивается объем производства, что приводит к экономии по другим статьям расходов, в частности сокращаются расходы по обслуживанию производства и управлению. Происходит это потому, что в цеховых расходах значительная часть затрат (а в общезаводских почти полностью) – условно - постоянные расходы (амортизация оборудования, содержание зданий, содержание цехового и общезаводского аппарата и другие расходы), не зависящие от степени выполнения плана производства. Это значит, что их общая сумма не изменяется или почти не изменяется в зависимости от выполнения плана производства. Отсюда следует, что, чем больше выпуск продукции, тем меньше доля цеховых и общезаводских расходов в ее себестоимости.

С ростом объема выпуска продукции прибыль предприятия увеличивается не только за счет снижения себестоимости, но и вследствие увеличения количества выпускаемой продукции. Таким образом, чем больше объем производства, тем при прочих равных условиях больше сумма получаемой предприятием прибыли [31].

Важнейшее значение в борьбе за снижение себестоимости продукции имеет соблюдение строжайшего режима экономии на всех участках производственно - хозяйственной деятельности предприятия. Последовательное осуществление на предприятиях режима экономии проявляется прежде всего в уменьшении затрат материальных ресурсов на единицу продукции, сокращении расходов по обслуживанию производства и управлению, в ликвидации потерь от брака и других непроизводительных расходов.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
В зависимости от объема включаемых затрат различают цеховую, производственную и полную себестоимость. В цеховую себестоимость входят затраты отдельных цехов на изготовление продукции. Она является исходной базой для определения промежуточных внутризаводских планово - расчетных цен при организации внутризаводского хозяйственного расчета. Производственная себестоимость охватывает затраты предприятия на производство продукции. Помимо цеховой себестоимости в нее входят общезаводские расходы. Полная себестоимость продукции включает все затраты, связанные с ее производством и реализацией. Она отличается от производственной себестоимости на величину внепроизводственных расходов и исчисляется только по товарной продукции.

Снижение себестоимости планируется по двум показателям: 

- по сравнимой товарной продукции; 

- по затратам на 1 гривну товарной продукции, если в общем объеме выпуска удельный вес сравнимой с предыдущим годом продукции невелик. К сравнимой товарной продукции относят все ее виды, производимые на данном предприятии в предыдущем периоде в массовом или серийном порядке.

Планируемый размер снижения себестоимости определяется на основе следующих расчетов. По показателю сравнимой товарной продукции. Сначала определяется абсолютный размер экономии по формуле:
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Определив размер абсолютной экономии в планируемом периоде, рассчитывают искомый процент снижения себестоимости в плановом периоде (Sср.т.п):
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(3.2.2)

где Эабс.ср.т.п. - абсолютная экономия от снижения себестоимости сравнимой товарной продукции, грн.; 

NniCbi - плановый выпуск сравнимой товарной продукции по себестоимости отчетного периода; 

NniCni - то же, по себестоимости планового периода; 

n - число видов сравнимой товарной продукции.

По показателю затрат на 1 гривну товарной продукции. Абсолютная экономия от снижения себестоимости товарной продукции в планируемом периоде рассчитывается по формуле:
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Исходя из тех же данных определяют процент снижения затрат на 1 гривну товарной продукции в планируемом периоде в сравнении с отчетным периодом (S’тп):
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где Зтпб - затраты на 1гривну товарной продукции в отчетном периоде, грн.; Зтпп- то же, в плановом периоде; 

ТП - стоимость товарной продукции в плановом периоде, грн.

Следует иметь в виду, что на уровень затрат оказывает влияние целый ряд факторов, в том числе изменение норм расхода и цен на материалы, рост производительности труда, изменение объема производства. В связи с этим при расчете необходимо определить влияние каждого из них в общем эффекте.

Для ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой»  одной из главных задач является снижение себестоимости продукции, поскольку это значительно увеличит прибыль и является путем повышения рентабельности производства. В таблице 3.2.3 представлено влияние себестоимости продукции  на прибыль  ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой».

Таблица 3.2.3

Влияние себестоимости продукции  на прибыль ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой»

	Наименование продукции
	Себестоимость

единицы продукц.,

грн.
	Полная себестоим.

реализован. прод.,

тыс. грн.
	Фин. рез-т

+ прибыль,

тыс. грн.



	
	1
	2
	3

	
	2003г
	2004г
	2003г
	2004г
	2003
	2004г

	МУЖСКАЯ

ОДЕЖДА
	
	
	
	
	
	

	- Костюм шелковый
	69,82
	74,26
	2234,1
	2487,8
	+2461,7
	2555,7

	- Пиджак шерстян
	93,85
	91,68
	84,5
	43,2
	+25,3
	+13,0

	- Брюки
	42,47
	35,76
	237,8
	225,3
	+71,4
	+67,6

	- Жилет
	19,32
	15,96
	17,4
	12,8
	+5,2
	+3,8

	- Пальто
	480,00
	346,15
	96,0
	0,7
	+28,8
	+0,2

	- Куртка
	265,58
	-
	106,2
	-
	+31,9
	-

	ЖЕНСКАЯ

ОДЕЖДА
	
	
	
	
	
	

	Продолжение таблицы 3.2.4

	- Костюм
	104,46
	130,15
	417,8
	351,4
	+125,4
	+105,4

	- Жакет
	98,98
	100,92
	59,4
	50,5
	+17,8
	+15,1

	- Юбка
	32,59
	39,81
	35,8
	15,9
	+10,8
	+4,8

	- Полупальто
	212,82
	192,31
	6,4
	0,8
	+1,9
	+0,2

	- Пальто
	270,38
	287,31
	108,1
	57,5
	+32,5
	+17,2

	- Брюки
	40,41
	45,16
	60,6
	31,6
	+18,2
	+9,5

	- Блуза
	45,19
	46,15
	3,6
	3,7
	+1,1
	+1,1

	- Платье


	95,39
	-
	9,5
	-
	+2,9
	-

	Подростковая школьная
	
	
	
	
	
	

	-Брюки
	24,40
	29,27
	61,0
	61,5
	+18,2
	+18,4

	-Школьная форма

для мальчиков
	76,19
	79,18
	144,8
	221,7
	+43,4
	+65,5



	- Школьная форма

для девочек
	85,38
	65,13
	42,7
	9,8
	+12,8
	+2,9

	- Жакет
	39,78
	48,35
	27,8
	33,8
	+8,4
	+10,2

	- Пиджак
	39,78
	52,05
	55,7
	31,2
	+16,7
	+9,4

	ВСЕГО ПО ЗАО
	*
	*
	3809,2
	3639,2
	+2934,4
	+2901,0


Из таблицы 3.2.3 видно, что в 2004г предприятие получило прибыли +2901,0 тыс. грн., что на 33,4 тыс. грн. меньше по сравнению с прошлым 2003г. Как показывает практика,  наибольший удельный вес в прибыли  занимает производство мужской одежды (прибыль 2003г +2624,3 тыс. грн.; 2004г 2640,3 тыс. грн.), второе место занимает по прибыльности производство женской одежды (прибыль 2003г 210,6 тыс. грн., 2004г 153,3 тыс. грн.) и третье место, производство подростковой – школьной одежды 

(прибыль в 2003г  99,5 тыс. грн., в 2004г 1406,4 тыс. грн.). Как видно, прибыль от производства женской одежды в 2003г по сравнению с 2004г снизилась на 57,3 тыс. грн. От производства остальных видов изделий (мужской, детской) прибыль увеличилась. 

Как мы видим, в настоящее время на предприятии наблюдается снижении прибыли. Необходимо выяснить причины. Как мы знаем, размер прибыли зависит от объема  реализованной товарной продукции, уровня реализационных цен и уровня себестоимости продукции. Чем больше предприятие реализует продукции и чем выше цена реализации (по которой реально продать продукцию), тем больше и размер прибыли. При росте уровня себестоимости продукции прибыль уменьшается, при  ее снижении увеличивается. 

Далее необходимо рассмотреть более детально влияние себестоимости продукции на прибыль. Не смотря на то, что мужская  одежда является самой прибыльной и занимает 1 место  по прибыльности по сравнению с другими видами одежды, тем не менее, по сравнению с 2003г в 2004г наблюдается снижение прибыли по всем разновидностям одежды, а именно, от производства костюмов шелковых прибыль снизилась на 94,0 тыс. грн., от пиджаков шерстяных на  12,8 тыс. грн., от производства брюк на 3,8 тыс. грн., жилетов 1,4 тыс. грн., пальто 28,6 тыс. грн. Куртки в 2004г не выпускались. Из выше перечисленных видов продукции, только у  костюмов шелковых увеличилась себестоимость единицы продукции на 4,4 тыс. грн., что в 2004г составило 74,26 тыс. грн.  По всем другим наименованиям наоборот произошло снижение себестоимости. Не смотря на то, что себестоимость снизилась, так же произошло значительное снижение реализационной цены и объемов продукции, что в конечном итоге дало такой результат. В женской одежде  так же по всем параметрам произошло снижении прибыли. Увеличение себестоимости производства жакетов (на 1,94 тыс. грн.), юбок (на 7,22 тыс. грн.), пальто (на 16,93 тыс. грн.), брюк (на 4,75 тыс. грн) и блуз (на 0,96 тыс. грн.). Снизилась себестоимость в производстве костюмов (на 25,69 тыс. грн.), и полупальто (на 20,51 тыс. грн.). Платья в 2004г не выпускались. От производства подростково - школьной одежде  прибыль увеличилась на 6,9 тыс. грн. В том числе увеличилась прибыль от производства  брюк ( на 0,2 тыс. грн.), от производства школьной формы  мальчиков (на 22,1 тыс. грн.), от производства жакетов (на 1,8 тыс. грн.). Снизилась прибыль от производства школьной формы для девочек ( на 9,9 тыс. грн.) и пиджаков

(на 7,3 тыс. грн.). Только в производстве школьной формы для девочек произошло снижение с5ебестоимости (на 20,25 тыс. грн.), а по всем остальным видам детской продукции себестоимость увеличилась. Почему несмотря на повышение себестоимости, повысилась прибыльность некоторых товаров? Это связано как с увеличение объмов производства, так и с маневрированием цен.

Выявлено, что себестоимость продукции швейных изделий в ЗАО   может быть снижена, если сократиться сумма производственных затрат при одном и том же выходе продукции, если увеличится масса валовой продукции при одних и тех же затратах, если выход валовой продукции  растет быстрее, чем затраты на производство. Другими словами, дальнейшее производство швейной продукции при одновременном снижении себестоимости единицы продукции возможно за счет: 

- улучшения использования мощностей, внедрение спецтехники, комплексной автоматизации производства, рационального использования производственных фондов, материальных и трудовых ресурсов, внедрение передовой технологии и новых методов производства, укрепления режима экономии, сокращения материальных и денежных средств на единицу продукции, совершенствование отношений с другими предприятиями (как  с покупателями, так и поставщиками). 

Оптимальный уровень прибыли должен обеспечивать ЗАО:

- увеличение основных и оборотных производственных фондов для увеличения производства продукции, увеличение непроизводственных основных фондов в соответствии с планом социально - экономического развития, своевременное и полное внесение установленных платежей государству и банку за пользование кредитом;

- создание фондов материального поощрения за счет распределения части прибыли, увеличение общественных фондов потребления, которые расходуются на строительство культурно - бытовых объектов, жилья и другие цели, связанные с повышением материального благосостояния работников.

Соответственно, снижение производственной себестоимости продукции и как следствие увеличение прибыли являются необходимым условием развития и укрепления экономики швейной фабрики. Поэтому, предприятию  необходимо продолжать изыскивать резервы снижения себестоимости, разрабатывать и внедрять мероприятия направленные на достижение этой цели.

Так же повысить плановые показатели прибыли позволит управленческое решение по созданию отдела маркетинга как подразделения предприятия.

Менеджмент является экономическим органом функционирующем в современном: индустриальном обществе. Любое действие, любое решение, принимаемое менеджером это мероприятие экономического характера. Таким образом, эффективность менеджмента и деятельности менеджеров можно измерить лишь с помощью показателей экономических успехов, экономических результатов.
Для того чтобы совершенствовать управление ассортиментом и качеством товаров на предприятии необходимо создать отдел маркетинга, который и будет  непосредственно заниматься продвижением продукции на рынке, вопросами ценообразования, исследованиями рынка, а также использовать различные методы сбыта, для более эффективной деятельности предприятия.
Для создания отдела маркетинга затраты предприятия составят (годовые): затраты на оплату труда;
- отчисления на социальные мероприятия: за год: 37800 * 0,375 = 1417грн;
- создание и оборудование рабочих мест: 20000грн;
- затраты на обеспечение расходными материалами: 3000грн;
- затраты на проведение маркетинговых мероприятий: 40000грн;
- прочие затраты: 3000грн

Таблица 3.2.3

Штатное расписание отдела маркетинга в ЗАО “Швейная фабрика им. Н. Ониловой”
	Должность 
	Количество 
	Месячная заработная плата 
	Годовая заработная плата 

	Начальник отдела маркетинга 
	1
	600
	7200

	Специалист по маркетинговым исследованиям 
	1
	500
	6000

	Мерчендайзер 
	1
	450
	5400

	Торговый представитель 
	3
	1200 (400*3)
	14400

	Специалист по ценам 
	1
	3150
	37800

	Итого 
	7
	3150
	37800


Итого затраты на создание и обеспечение работы отдела маркетинга за год составят: 37800+14175+20000+5000+3000+40000=119975тыс.грн
Выручка от реализации продукции предприятия в 2003г составляла 6743,6 тыс.грн.
За счет создания отдела маркетинга она увеличится на 6743,6*0,3=2023,08 тыс.грн (данная цифра получена на основании изучения опыта других предприятий, который показывает, что при организации отдела маркетинга на предприятии выручка от реализации продукции увеличивается как минимум на 30%).
Затраты, связанные с организацией отдела маркетинга составляет примерно 120 тыс.грн.
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Программа Финансовый анализ 2.2 (Украина) позволяет:

- определить состояние предприятия в динамике;

- произвести вертикальный и горизонтальный анализ бухгалтерской отчетности с учетом инфляции и без нее;

- рассчитать более 50 финансовых коэффициентов;

- автоматически составляет около 40 аналитических таблиц;

- позволяет спрогнозировать дальнейшее развитие предприятия, избежать неприятных отношений с акционерами и контрагентами, имеющими доступ к балансовому отчету.

Программа позволяет анализировать не только новые формы отчетности, но и трансформировать старые.

Программа изготовлена на платформе Microsoft Excel - что делает возможности аналитика, использующего данную программу очень обширными, так как при необходимости он может изменить все находящиеся в программе формулы, а также макросы по своему усмотрению, не говоря уже о внешнем виде программы. "Финансовый анализ 2.2" позволяет определить состояние парка оборудования и нематериальных активов на предприятии, провести анализ кредиторской и дебиторской задолженности - выявить реальную стоимость долгов дебиторов.

Применяя программу также можно определить реальную стоимость имущества и других статей баланса в динамике, так как в программе реализована возможность корректировать стоимость имущества с учетом инфляции. "Финансовый анализ" версии 2.2 рассчитывает точку безубыточности, эффект финнасового рычага и производит анализ кредитоспособности предприятия по различным приведенным в ней методикам. Программа прогнозирует дальнейшее изменение статей баланса и аналитических коэффициентов на последующие периоды, позволяет просматривать отчеты, как на русском, так и на английском языке. Кроме того, программа позволяет из доступных в ней таблиц построить отчет по выбранным Вами позициям. Отчет несложно подготовить и вывести на печать. Демонстрационная версия программы "Финансовый анализ" версии 2.2 представлена в приложенной дискете к данной работе. При прохождении преддипломной практики на предприятии ЗАО “Швейная фабрика им. Н. Ониловой” данная программа была предложена руководству для ее ввода в рабочий режим организации. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
В ходе проведенного исследования наиболее целесообразно сделать нижеследующие выводы.

Прибыль наиболее простая и одновременно наиболее сложная категория рыночной экономики. Ее простота определяется тем, что она является стержнем и главной движущей силой экономики рыночного типа, основным побудительным мотивом деятельности предпринимателе в этой экономике. В то же время ее сложность определяется многообразием сущностных сторон, которые она отражает, а также многообразием обличий, в которых она выступает. Прибыль - это и часть добавочной стоимости продукта, который реализуется предприятием, которая остается после покрытия затрат производства. Обособления части стоимости продукции в виде затрат выступает в денежном выражении как себестоимость продукции. Дополнительная стоимость - это стоимость, создаваемая производителями свыше стоимости необходимого продукта. 

Формирование прибыли ввязано с особенностями выполняемых работ и применяемыми формами расчетов. Объектом распределения на предприятии является балансовая прибыль. Под ее распределением понимается направление прибыли в бюджет и по статьям использования на предприятии. Законодательно регулируется только часть прибыли поступающая в бюджет. Определение направлений расходования прибыли остающейся в распоряжения, предприятия находится в его компетенции.


Основные задачи анализа эффективности и использования прибыли предприятия:

- оценка   выполнения   плана   выпуска   и   реализации   продукции   и получение прибыли;

- определение влияния факторов на объем реализации продукции и финансовые результаты;

- выявление резервов увеличения объема реализации рентабельной продукции и суммы прибыли.

Анализ прибыли находится в непосредственной связи с порядком ее формирования. Выручка от продажи характеризует общий финансовый результат (валовой доход) от реализации продукции (работ, услуг). В зарубежной литературе этот показатель называют валовой выручкой.

Расчет показателей рентабельности прибыли показал следующее. Рентабельность   продаж  (норма  чистой  прибыли)   предприятия  за анализируемый период возросла. Если на конец 2003 года она составляла 3 %, то на конец 2004 – 9 % . Увеличение оборачиваемости активов предприятия с 1,2 до 1,64 оборотов свидетельствует о более эффективном их использовании на конец отчетного периода. В ЗАО «Швейная фабрика им. Н. Ониловой» значения рентабельности капитала следующие: 5 % за 2003 г и 18 % за 2004 г. Снижение коэффициента говорит о менее эффективном использовании собственного капитала. Очевидно, что такое значение показателя в 2003 году против показателя 2004 года обеспечено отсутствием нераспределенной прибыли отчетного года. 

Важнейшим вопросом управления процессом формирования прибыли является планирование прибыли и других финансовых результатов с учетом выводов экономического анализа. Главной целью при планировании является максимизация доходов, что позволяет обеспечивать финансирование большего объема потребностей предприятия в его развитии.  Важнейшим вопросом управления процессом формирования прибыли является планирование прибыли и других финансовых результатов с учетом выводов экономического анализа. Главной целью при планировании является максимизация доходов, что позволяет обеспечивать финансирование большего объема потребностей предприятия в его развитии. 

ЗАО Швейная фабрика им. Н. Ониловой чистую прибыль, оставшуюся в его распоряжении использует на создание следующих фондов:

- фонд развития производства – 40%;

- фонд социального развития – 30%;

- фонд материального поощрения 10%;

- резервный фонд – 15%;

фонд выплаты дивидендов – 5%.

Исходя из принципов  планирования и распределения прибыли швейной фабрики, можно сформулировать основную цель распределения чистой прибыли - оптимизация пропорций между капитализируемой и потребляемой частями прибыли, с учетом обеспечения реализации стратегии ее развития и роста рыночной стоимости.

Решающим условием снижения себестоимости служит непрерывный технический прогресс. Внедрение новой техники, комплексная механизация и автоматизация производственных процессов, совершенствование технологии, внедрение прогрессивных видов материалов позволяют значительно снизить себестоимость продукции. Серьезным резервом снижения себестоимости продукции является расширение специализации и кооперирования. На специализированных предприятиях с массово - поточным производством себестоимость продукции значительно ниже, чем на предприятиях, вырабатывающих эту же продукцию в небольших количествах. Развитие специализации требует установления и наиболее рациональных кооперированных связей между предприятиями.

Менеджмент является экономическим органом функционирующем в современном: индустриальном обществе. Любое действие, любое решение, принимаемое менеджером это мероприятие экономического характера. Таким образом, эффективность менеджмента и деятельности менеджеров  можно измерить лишь с помощью показателей экономических успехов, экономических результатов.

За счет создания отдела маркетинга она увеличится на 6743,6*0,3=2023,08 тыс.грн (данная цифра получена на основании изучения опыта других предприятий, который показывает, что при организации отдела маркетинга на предприятии выручка от реализации продукции увеличивается как минимум на 30%).

Затраты, связанные с организацией отдела маркетинга составляет примерно 120 тыс.грн.

Для того чтобы совершенствовать управление ассортиментом и качеством товаров на предприятии необходимо создать отдел маркетинга, который и будет непосредственно заниматься продвижением продукции на рынке, вопросами ценообразования, исследованиями рынка, а также использовать различные методы сбыта, для более эффективной деятельности предприятия.
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