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Авторское выполнение научных работ любой сложности – грамотно и в срок

РОЗДІЛ 1 Теоретичні засади формування та розвитку міжфірмового партнерства
1.1. Сутність міжфірмового партнерства та типологія 
1.2. Сутність стратегічних альянсів та передумови їх створення 
1.3. Підходи до управління стратегічними альянсами: особливості, проблеми та методика їх вирішення. 
1.4. Законодавчі засади функціонування стратегічних альянсів в Україні та напрямки їх вдосконалення.
Сучасна глобальна економіка дає приклади твердої міжфірмової конкуренції і тісних взаємовигідних партнерств. Серед різноманітних форм співробітництва компаній в останні 10–15 років особливе місце посіли міжнародні стратегічні альянси. З їх допомогою великі і середні фірми швидко пристосовуються до змін у технологіях, здійснюють інноваційні прориви на стиках галузей; переборюють кордони країн і економічних союзів, освоюють закордонні ринки збуту, розділяючи з партнерами ризики і вигоди; обходять обмеження, що накладаються законодавством (у тому числі антимонопольним) на поглинання і злиття. Наприкінці XX - на початку XXI ст. спостерігається інтенсивне зростання зовнішньоекономічної діяльності, в якій транснаціональні корпорації (ТНК) виступають торговцями, інвесторами, розповсюджувачами сучасних технологій, стимуляторами міжнародної трудової міграції. Ці компанії відіграють провідну роль в інтернаціоналізації виробництва, у процесі розширення і поглиблення виробничих зв'язків між підприємствами різних країн. На початок третього тисячоліття міжнародне виробництво товарів і послуг у рамках ТНК становило близько 10% світового ВВП. ТНК займають передові позиції у світовому виробництві в галузях електроніки, автомобілебудування, хімічній і фармацевтичній промисловості. З діяльністю ТНК пов'язані сподівання й розчарування більшості країн світу, оскільки ці корпорації створили розвинуту мережу виробничої, науково-технічної, інвестиційної, торгової та культурної взаємозалежності країн і заклали підвалини глобальної економіки. З огляду на це знання закономірностей виникнення і тенденцій розвитку транснаціональних форм капіталу є передумовою розуміння сучасних процесів розвитку світової економіки і глобального ринкового середовища, формує методологічні основи опанування складними процесами міжнародного руху товарів, послуг, капіталу, робочої сили. Без усвідомлення ролі ТНК у сучасному світі неможлива достовірна оцінка його реалій, економічних, політичних, культурних та інших відносин. Поступове входження України в систему розвинутих світогосподарських зв’язків, інтеграція до провідних міжнародних організацій та вихід на глобальні фінансові, інвестиційні, товарні та інформаційні ринки спонукає до пошуку адекватних моделей та механізмів розвитку власного економічного потенціалу. На початку третього тисячоліття очевидно, що економіна система держави, не спроможна сформувати потужні корпоративні утворення для захисту власних економічних інтересів та їх експансії за кордон, навряд чи втримає власні позиції в глобальній конкурентній боротьбі, не говорячи вже про утвердження як лідера економічного розвитку. Тому питання формування українськіх корпоративних структур, здатних ефективно функціонувати на зовнішніх ринках та формувати транснаціональні зв’язки – фундаментальна проблема пошуку моделі соціально-економічного розвитку держави та захисту національних інтересів в умовах глобалізації. Стратегічні альянси відіграють одну з провідних ролей в економіках розвинутих країн світу. Вони є головною складовою глобальної конкуренції. Дозволяють швидко досягти стратегічних цілей та ефекту синергізму з невеликими операційними витратами, меншими потребами в інвестиціях та високим потенціалом успіху. Стратегічні альянси між підприємствами різних напрямків діяльності – ключовий елемент стратегічного передбачення. Це обумовлено переш за все наявністю у них великих обсягів довгострокових капіталів, потребою ефективного їх використання та об’єктивною необхідністю диверсифікації діяльності і підвищення рентабельності операцій. Стратегічні альянси стають нині важливим аспектом корпоративної стратегії, адже дозволяють компанії швидко та, уникаючи серйозних витрат, увійти на іноземний ринок. Стратегічний альянс це форма співпраці двох потенційних чи реальних конкурентів в довгостроковому періоді чи для досягнення певної мети (наприклад, створення нового продукту ) . У даній роботі будуть розглянуті основні тенденції в розвитку міжфірмового партнерства в Україні, шляхи створення стратегічних альянсів і їхні організаційно-правові форми, що визначаються чинним на території України Законом «Про іноземні інвестиції в Україні», а також іншими законодавчими актами, що роблять вплив на формування і розвиток даних форм організації співробітництва між підприємствами. Предметом дослідження даної дипломної роботи є діяльність стратегічних альянсів. Обєктом дослідження є стратегічні альянси. Інформаційною базою для написання дипломної роботи послужили періодичні видання, нормативно-законодавчі акти та праці вітчизняних та зарубіжних науковців.
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