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Перевагами сучасної ринкової економіки є ефективне і переважно раціональне використання виробничих ресурсів, динамізм, конкурентність, високі адаптаційні властивості до науково-технічного прогресу тощо. Ринковий механізм господарювання забезпечує свободу економічного вибору, реалізацію власного економічного інтересу та взаємоузгодженість інтересів ринкових суб'єктів. Підприємство є органічним структурним елементом ринкової економіки. Цей сектор економіки історично і логічно відігравав роль необхідної передумови створення ринкового середовища. Воно було первинною вихідною формою ринкового господарювання у вигляді дрібнотоварного виробництва. Саме тому дрібнотоварне підприємництво відіграло структуроутворюючу роль в історії становлення економіки конкурентно-ринкового типу. Ця специфіка та своєрідне функціональне призначення малого підприємництва набувають особливого значення для країн, які йдуть шляхом відтворення ринкової системи господарювання. Здатність малого підприємництва до структуроутворення ринку висуває завдання його відродження і спрямовує до першочергових заходів реформування економіки України на її перехідному етапи. У структурі сучасної змішаної економіки співіснують та органічно взаємодоповнюються мале, середнє і велике підприємництво. Але, на відміну від двох останніх, мале підприємництво є вихідним, найбільш чисельним, а тому і найбільш поширеним сектором економіки. Відмінності між цими трьома видами підприємництва зумовлені різним рівнем суспільного розподілу праці, характером спеціалізації та усуспільнення виробництва, а також вибором технологічного типу виробничого процесу. Об'єктивна необхідність розвитку і розширення діяльності малого підприємництва зумовлена також змінами, що відбуваються у великому виробництві на сучасному етапі. У західній літературі, зокрема, підкреслюється, що в зовнішньому середовищі великого виробництва спостерігається, по-перше, загострення конкуренції в глобальному масштабі внаслідок розвитку транспорту, інформатики та засобів комунікацій; по-друге, підвищення ступеня невизначеності зовнішнього середовища внаслідок істотного сповільнення темпів зростання у всіх індустріальне розвинених країнах; по-третє, посилення тенденції до фрагментації ринків через диференціацію споживчого попиту. Отже, актуальність теми дослідження пов'язана із змінами зовнішнього середовища, які відбуваються, і викликають відповідні реакції підприємств, котрі вимушені пристосовуватися до нових умов діяльності. Саме мінливість ринку, невизначеність та фрагментація змушують компанії посилювати гнучкість господарювання й інтенсифікувати пошук нових шляхів диференціації продукції та послуг, що виробляються. Метою дослідження є розробка та обґрунтування пропозицій стосовно напрямків підвищення ефективності діяльності підприємства та управлінських заходів пов'язаних з їх реалізацією. Для написання роботи було поставлено наступні завдання: - дослідити сутність економічної ефективності діяльності підприємства; - розглянути напрямки формування стратегії розширення діяльності підприємства; - визначити проблеми планування процесу підвищення ефективності господарської діяльності підприємства; - провести аналіз результатів господарської діяльності ТОВ „Авіа-Експрес”; - провести аналіз середовища і конкурентної позиції ТОВ „Авіа-Експрес” - сформулювати та обґрунтувати напрямки підвищення ефективності діяльності ТОВ „Авіа-Експрес”. Предмет дослідження – економічні та організаційні відносини, що виникають в процесі діяльності підприємства. Об’єктом дослідження є ТОВ „Авіа-Експрес”. Для написання роботи було використано вітчизняну та зарубіжну наукову літературу провідних науковців, статті періодичного друку та дані статистичної і фінансової звітності підприємства ТОВ „Авіа-Експрес”. При написанні роботи було використано методи наукового дослідження і пізнання, методи синтезу і аналізу, також було використано методи екомноічного аналізу, зокрема статистичного аналізу, аналізу динаміки, методу відносних величин, методу коефіцієнтів, графічного та інших методів. Результати робота апробована на підприємстві ТОВ „Авіа-Експрес”.
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